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I.-ldentificacion de la Asignatura
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OPTATIVA

Periodo de imparticion

4 curso, 1Q semestre

N° de créditos

Idioma en el que se imparte

Castellano
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La asignatura Comunicacion Politica tiene como propésito general proporcionar al alumnado una comprensién amplia y critica

de las relaciones entre comunicacién, poder politico, ciudadania y democracia. La comunicacion politica no se limita a las

campafias electorales ni a la mercadotecnia politica, sino que atraviesa de forma permanente la construccion de la opinion

publica, la actuacion de los representantes publicos, la visibilidad de los liderazgos, la accién de los partidos, los movimientos

sociales y la participacion ciudadana.

En las sociedades contemporaneas, estos procesos se desarrollan en un entorno hibrido en el que conviven medios

tradicionales, plataformas digitales, redes sociales, sistemas de recomendacion, estrategias de datos y tecnologias basadas en

inteligencia artificial. Este contexto transforma las formas de representacion politica, las dinamicas de influencia, los modos de

relacion entre representantes y ciudadania, y las condiciones del debate publico.

Desde esta perspectiva, la asignatura aborda los principales conceptos, actores, estrategias y problemas de la comunicacion

politica contemporéanea. Se analizaran tanto las formas clasicas de comunicacion electoral como los desafios derivados de la

digitalizacion, la polarizacién, la desinformacidn, la construcciéon mediatica de los liderazgos politicos, la comunicacién de crisis,

la participacién ciudadana y la transformacion de la esfera publica.

La asignatura Comunicacién Politica forma parte del médulo o materia de Comunicacion del Grado en Periodismo, junto con

materias como Teorias de la Comunicaciéon y Métodos de investigacién en comunicacién. Mientras estas asignaturas

proporcionan al alumnado herramientas para comprender los procesos comunicativos, analizar la realidad social y profesional e

investigar fendmenos de comunicacion , Comunicacion Politica orienta esa formacion hacia el estudio especifico de las

relaciones entre comunicacién, poder politico, opinién publica, ciudadania y democracia.

Asimismo, la asignatura facilitara el acercamiento del estudiantado a distintos perfiles profesionales relacionados con la

comunicacién politica, entre ellos el analisis politico, la direcciéon de comunicacién en camparfias electorales, la portavociay la

jefatura de prensa.

Partiendo de este planteamiento, la asignatura persigue los siguientes objetivos concretos:

1. Comprender los conceptos fundamentales de la comunicacién politica y su relacién con la opinién publica, la esfera publica,
la ciudadania y la calidad democratica.

2. ldentificar los principales actores, estrategias, técnicas y formatos de la comunicacion politica en contextos electorales,
mediaticos y digitales.

3. Analizar criticamente discursos, campafias, liderazgos, movimientos sociales y practicas comunicativas vinculadas al poder
politico y a la participacion ciudadana.

4. Valorar los efectos de la mediatizacion, la digitalizacion, la polarizacion, la desinformacion, el uso de datos y la inteligencia
artificial en la comunicacién politica contemporanea.

5. Aplicar criterios de analisis comunicativo al estudio de campafias electorales, estrategias digitales, comunicacién de crisis y
procesos de construccién de la opinién publica.

I1.B-Presentacién en inglés

null

lll.-Resultados de Aprendizaje

CGO03. Comunicar en modo excelente en castellano, escrito y oral.

CG15. Conocer el contexto social global en el que se desarrolla la profesion periodistica, atendiendo a las dinamicas sociales,
econdmicas, legales e historicas.

CG16. Conocer racionalmente los parametros esenciales de la sociedad actual, atendiendo a la diversidad y multiculturalidad,
para su aplicacion en el ejercicio solvente del periodismo.

CG22. Demostrar un compromiso ético respetando los derechos humanos y demas valores democraticos en el ejercicio de la
profesion.

CE50. Conocer de las multiples expresiones, fendmenos y procesos de la comunicacion politica

CEb51. Percibir, expresar y actuar sobre la comunicacién politica, utilizando todos los métodos, lenguajes y soportes
tecnolégicos a disposicién del periodismo en la actualidad (prensa, radio, televisién y redes)

» Leyenda para las titulaciones no adaptadas al RD 822/21: CB - competencias basicas, CG - competencias generales, CE - competencias
especificas, CT - competencias transversales.
« Leyenda para las titulaciones adaptadas al RD 822/21: CON - conocimientos, COM - competencias, HAB - habilidades.
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IV.-Contenido

IV.A.-Temario de la asignatura

IV.A.- Temario de la asignatura

INTRODUCCION. CONCEPTO Y EVOLUCION DE LA COMUNICACION POLITICA

La comunicacion politica como campo de estudio de las relaciones entre comunicacion, poder politico, ciudadania y
democracia. Comunicacion politica, opinién publica y esfera publica. La comunicacion politica mas alla de la mercadotecnia
electoral: representacion, legitimidad, influencia, participacion y construcciéon del debate publico.

MODULO I. NOCIONES BASICAS SOBRE COMUNICACION POLITICA

TEMA 1. COMUNICACION POLITICA, OPINION PUBLICA Y DEMOCRACIA

Conceptos fundamentales de la comunicacion politica. Opinion publica, esfera publica, ciudadania y calidad democratica.
Comunicacion politica en sociedades mediaticas y digitales. Representacién, deliberacion, participacion ciudadana y control
democratico del poder.

TEMA 2. ACTORES, MEDIOS Y RELACIONES DE PODER EN LA COMUNICACION POLITICA

Representantes publicos, partidos politicos, gobiernos, instituciones, medios de comunicacion, periodistas, consultores,
movimientos sociales, grupos de interés y ciudadania. Relaciones entre politicos, periodistas y audiencias. Interdependencia,
conflicto, negociacion de visibilidad y construccion de agendas.

MODULO II. CAMPANA ELECTORAL Y COMUNICACION INSTITUCIONAL

TEMA 3. MEDIATIZACION, LIDERAZGO Y REPRESENTACION POLITICA

La mediatizacion de la politica. Centralidad de la television y transformacion de los formatos politicos. Personalizacién del
liderazgo, imagen publica, escenificacién, emocionalizacion y espectacularizacién. Debates, entrevistas, infoentretenimiento,
satira politica y nuevos formatos audiovisuales.

TEMA 4. CAMPARNAS ELECTORALES Y ESTRATEGIAS DE COMUNICACION POLITICA

Funciones y fases de una campafia electoral. Estrategia, mensaje, posicionamiento, agenda, encuadres, relato politico y
segmentacion de publicos. Técnicas de comunicacion electoral, sondeos, debates, publicidad politica y comunicacién directa
con la ciudadania. Elementos basicos del sistema electoral espafiol y Ley D’Hondt.

TEMA 5. COMUNICACION INSTITUCIONAL, GUBERNAMENTAL Y DE CRISIS

Comunicacion politica en gobiernos e instituciones. Informacion publica, transparencia, rendicién de cuentas, portavocia y
relacion con los medios. Comunicacion de crisis, gestion de la reputacion institucional y legitimidad democratica. Diferencias
entre comunicacion electoral, comunicacion institucional y propaganda.

MODULO lIl. COMUNICACION POLITICA DIGITAL Y ESFERA PUBLICA

TEMA 6. PLATAFORMAS DIGITALES, REDES SOCIALES Y PARTICIPACION POLITICA

Transformaciones de la comunicacion politica en el entorno digital. Plataformas, redes sociales, sistemas de recomendacion y
circulacion de contenidos politicos. Activismo digital, movimientos sociales, tecnopolitica, participacion ciudadana, comunidades
digitales, memes, influencers politicos y nuevas formas de intervencion en el debate publico.

TEMA 7. DESINFORMACION, ESCANDALOS MEDIATICOS Y RETOS DEL PERIODISMO POLITICO

Desinformacion, propaganda digital, polarizacién, discursos de odio y deterioro del debate publico. Escandalos mediaticos,
filtraciones, transparencia y control del poder. El papel del periodismo politico en la verificacion, contextualizacion y vigilancia
democratica. Oportunidades y riesgos del cuarto poder en red.

MODULO IV. RETOS DE LA COMUNICACION POLITICA EN DEMOCRACIA

TEMA 8. NUEVAS TENDENCIAS Y RETOS DEMOCRATICOS

Radicalizacion politica, populismo, polarizacion y crisis de confianza publica. Comunicacion politica internacional y europea. Uso
de datos, segmentacién, microsegmentacion y automatizacion en campafias politicas. Bots, contenidos sintéticos, deepfakes e
inteligencia artificial aplicada a la comunicacion politica. Riesgos democréticos, responsabilidad profesional y criterios de
andlisis critico.

IV.B.-Actividades formativas

Tipo Descripcion
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Resolucion de ejercicios, problemas, casos

Aplicacion sistematica del temario a la actualidad politica y
mediatica.

Asistencia a clases tedricas

Clases magistrales que tienen como objetivo transmitir
conocimiento al estudiante a través del método expositivo o
leccion magistral. El profesor proporcionaréa los conocimientos
basicos que permitan al alumno abordar el estudio de la
asignatura de forma auténoma a través de la bibliografia
recomendada y las actividades practicas.

Préacticas

Debates en clase sobre las lecturas y el temario

Trabajos colectivos

Trabajo en grupo sobre los contenidos de la materia

Presentaciones orales

Defensa del trabajo en grupo en el aula

Otras actividades

Visionado de peliculas y otros documentos y debate en clase

Vicerrectorado de Calidad, Titulaciones y Ensefianzas Propias Pagina 6




Fecha firma: 27/10/2026 19:13 | Hash: 15dcf76fbf3eObbb10700eabbfabda88.

E‘@ | Q2803011B UNIVERSIDAD REY JUAN CARLOS

Universidad
Rey Juan Carlos

COMUNICACION POLITICA

V.-Tiempo de trabajo del alumnado (30h grado y 25h master)

Clases tedricas 46

Clases de resolucién de ejercicios, problemas, casos, etc. 10

Practicas en laboratorios experimentales, tecnolégicos, 0

clinicos, campo, etc.

Realizacion de pruebas 4

Tutorias académicas 30

Actividades relacionadas: jornadas, seminarios, etc. 18

Preparacion de clases tedricas 6

Preparacién de practicas/ejercicios/casos 23

Preparacién de pruebas 43

Total de horas de trabajo del alumnado 180

VI.-Metodologia y plan de trabajo

Tipo Periodo Contenido
Sesiones presenciales en el aula fisica

Tutorias académicas Semana 4 a Semana 13 dedicadas al seguimiento de los trabajos
en grupo.
Clases presenciales en el aula fisica
dedicadas a la resolucion de dudas y

Pruebas Semana 14 a Semana 15 planteamiento del examen de la
asignatura, que se realizara en la fecha
oficialmente establecida.
Clases presenciales en el aula fisica
dedicadas a la resolucion de dudas y

Clases Teoricas Semana 1 a Semana 15 planteamiento del examen de la
asignatura, que se realizara en la fecha
oficialmente establecida.
Clases presenciales en el aula fisica
dedicadas al planteamiento y resolucion
de actividades practicas de la

_ asignatura. En los trabajos en grupo,

Practicas Semana 3 a Semana 13 . o
los/las estudiantes iran avanzando fuera
del horario lectivo, y el seguimiento de
los mismos se realizard mediante
tutorias grupales.

Vicerrectorado de Calidad, Titulaciones y Ensefianzas Propias

Pagina 7




Fecha firma: 27/10/2026 19:13 | Hash: 15dcf76fbf3eObbb10700eabbfabda88.

E‘@ | Q2803011B UNIVERSIDAD REY JUAN CARLOS

p
ode

u Universidad COMUNICACION POLITICA

Rey Juan Carlos

VIl.-Método de evaluacion

El modelo de evaluacion general es la evaluacion continua, tal como establece el Reglamento de evaluacion de los resultados
de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

Deberan utilizarse todos los sistemas de evaluacion establecidos para la asignatura en la memoria de la titulacion, excepto
aquellos que tuviesen una ponderacion minima del 0%, que podran utilizarse en los cursos académicos en los que el
profesorado lo considere oportuno. Cada uno de los sistemas de evaluacién podra ser aplicado mediante una o mas actividades
de evaluacion, coherentes con ese sistema. Ninguna de las actividades de evaluacion podra superar individualmente el 60% de
la calificacion global de la asignatura.

La suma de las actividades de evaluacion no revaluables no podra superar el 40% de la calificacion global de la asignatura y, en
general, no deberian tener nota minima (salvo en el caso de actividades de caracter practico en las que, estrictamente, no
pudieran reproducirse en la convocatoria extraordinaria las condiciones de evaluacion de la convocatoria ordinaria).

El alumnado que no consiga superar la asignatura en la convocatoria ordinaria, o no se hayan presentado, podran presentarse
a la convocatoria extraordinaria Unicamente a las actividades de evaluacién revaluables no superadas.

El uso de herramientas basadas en inteligencia artificial esta prohibido en cualquier ejercicio y prueba de evaluacion de la
asignatura salvo que el profesor lo indique de forma explicita en el enunciado o en el material de esta. En caso de que esté
permitido, se daran indicaciones precisas de qué usos estan permitidos y cuales no.

La distribucién y caracteristicas de las actividades de evaluacion son las que se describen a continuacion.

VII.A.- Descripcién de las actividades de evaluacion y su ponderacion

Vicerrectorado de Calidad, Titulaciones y Ensefianzas Propias Pagina 8




p
ode

Universidad COMUNICACION POLITICA

Rey Juan Carlos

Fecha firma: 27/10/2026 19:13 | Hash: 15dcf76fbf3eObbb10700eabbfabda88.

E‘@ | Q2803011B UNIVERSIDAD REY JUAN CARLOS

El estudiante debe atender a las siguientes aclaraciones: ORTOGRAFIA Y EXPRESION.- En la calificacion de las pruebas
evaluables que requieran de un texto escrito, los profesores valoraran, ademas de los contenidos, que los ejercicios se adecuen
al estandar linguistico exigible a los estudiantes universitarios, particularmente en lo referido a la ortografia y el nivel de
expresion. TRABAJOS UNIVERSITARIOS. Los trabajos universitarios deben ser originales, realizados integramente por el
alumno. Solo se pueden emplear fragmentos de otras fuentes cuando se encuentren citados adecuadamente; es decir, el
empleo de fragmentos de texto literales podria hacerse siempre que se encuentre convenientemente identificada su
procedencia y su uso no se realice a lo largo del trabajo de una forma indiscriminada.En todo caso se recuerda que el plagio,
que debe demostrarse, es un delito.

Las pruebas de evaluacion seran las siguientes:

1. PRUEBA ESCRITA. Nota minima: 5 sobre 10. Ponderacién: 40% de la calificacién final. Sistema de evaluacion SE1.
Carécter individual. Modalidad presencial. Revaluable en convocatoria extraordinaria. Contenido: prueba escrita de
evaluacion de los conocimientos teérico-practicos de la asignatura, que podra consistir en preguntas tipo test, preguntas de
respuesta corta o preguntas de desarrollo. La prueba se realizara en la fecha oficial establecida por la universidad.

2. TRABAJO INDIVIDUAL O GRUPAL. Nota minima: 5 sobre 10. Ponderacion: 40% de la calificacion final. Sistema de
evaluacion SE5. Caracter individual o grupal, segun determine el profesorado al comienzo del curso. Modalidad presencial.
Revaluable en convocatoria extraordinaria. Contenido: trabajo aplicado sobre contenidos de la asignatura, que podra
consistir en el andlisis de una campafia electoral, discurso politico, estrategia digital, caso de comunicacion politica, proceso
de construccion de la opinion publica o propuesta comunicativa vinculada al &mbito politico. El trabajo podra presentarse en
formato escrito, audiovisual o en soporte web, y serd evaluado mediante protocolo o rdbrica de evaluacion. Las condiciones
especificas del trabajo seran indicadas por el profesorado al comienzo del curso y publicadas en el Aula Virtual.

3. ACTIVIDADES TEORICO-PRACTICAS. Sin nota minima. Ponderacion: 20% de la calificacion final. Sistema de evaluacion
SE10. Caracter individual o grupal. Modalidad presencial. No revaluable en convocatoria extraordinaria. Contenido:
actividades desarrolladas en el aula vinculadas a los contenidos de la asignatura, tales como analisis de casos, resolucién
de problemas, debates, comentarios de textos, andlisis de materiales audiovisuales, seguimiento de la actualidad politica y
mediatica, y ejercicios de aplicacion sobre campafias, discursos, medios, redes sociales, instituciones y actores politicos. El
caracter no reevaluable de estas actividades se justifica porque se requiere una supervision del docente en las clases a lo
largo del periodo lectivo, por lo que no es compatible con su recuperacién en convocatoria extraordinaria.

ACTIVIDADES DF EVAI UACION
Actividad Caracter Modalidad Tipo Nota min. Ponder acion |Periodo Contenido
Prueba .
. Prueba escrita
escrita . )
. . . Convocatoria fipo test o de
Sistema de ndividual Presencial Revaluable 3 10% . o
. pficial ordinariapreguntas de
evaluacion SE
desarrollo
i
Trabajo grupal frabajo
210 grup ndividuall
escrito . Semanas .
) Grupal Presencial Revaluable b 10% grupal escrito,
Sistema de 11-12 L
., audiovisual o
evaluacion SE
- en soporte
Wweb
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Andlisis de
Casos,
Fesolucion de
problemas
en aula
fedrica

Actividades
tedrico-
practicas en el |ndividual/Grup]
aula Al

SE10

Presencial No revaluable NO 20% Semana 2

Sistema de

evaluacion SE

10

Ev. actividad

fedrico-
ractico)

En la convocatoria adelantada se aplicara el mismo método de evaluacién que en la convocatoria extraordinaria.

VII.B.- Evaluacion del alumnado con dispensa académica de asistencia a clase
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La concesién de Dispensa Académica de Asistencia a Clase (DAAC) no implica que se quede automaticamente eximido de
participar en las actividades de evaluacion continua ni en las actividades formativas presenciales de asistencia obligatoria
establecidas en la guia docente. Una vez concedida la dispensa, el alumnado debera contactar con el docente, que podria
proponerle las adaptaciones que considere convenientes, siempre que garanticen la adquisicién y adecuada evaluacion de los
resultados de aprendizaje previstos. El alumnado deberd mantener a lo largo de curso una comunicacion fluida con el docente
para que este le proporcione informacion sobre las fechas en que se realizaran esas actividades formativas y de evaluacién, en
caso de que su programacion no estuviese ya fijada y a disposicion del alumnado en el momento de la concesién de la
dispensa.

Asignatura con posibilidad de dispensa: Si

VII.C.- Revision y reclamacion de las actividades de evaluacién

Se realizara conforme al Reglamento de evaluacién de los resultados de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

VII.D.- Alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales

Con el fin de garantizar la igualdad de oportunidades, la no discriminacion, la accesibilidad universal y la mayor garantia de
éxito académico, las adaptaciones curriculares para alumnado con discapacidad o con necesidades educativas especiales
seran pautadas por la Unidad de Atencién a Personas con Discapacidad, de acuerdo con la normativa que regula el servicio de
Atencion a Estudiantes con Discapacidad, aprobada por Consejo de Gobierno de la Universidad Rey Juan Carlos.

Para que esas adaptaciones puedan realizarse, sera requisito la emisién de un informe de adaptaciones curriculares por parte
de dicha Unidad, por lo que el alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales deberan contactar con este
servicio para analizar conjuntamente las distintas opciones.

VIIL.E.- Conducta académica, integridad y honestidad académica

La Universidad Rey Juan Carlos esta plenamente comprometida con los mas altos estandares de integridad y honestidad
académica, por lo que estudiar en la URJC supone asumir y suscribir los valores de integridad y la honestidad académica
recogidos en el Cadigo Etico de la Universidad.

Para acompafiar este proceso, la Universidad dispone de la Normativa de Convivencia de la Universidad Rey Juan Carlos y de
diferentes herramientas (antiplagio, supervision) que ofrecen una garantia colectiva para el completo desarrollo de estos valores
esenciales.

Las herramientas basadas en inteligencia artificial pueden mejorar la experiencia de aprendizaje, pero debe utilizarse de forma
ética, legal, honesta y transparente. Por este motivo, deben seguirse las recomendaciones de uso adecuado indicadas por los

docentes de la asignatura.
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VIIl.-Recursos y materiales didacticos

Bibliografia basica

Canel, M. J. (2006). Comunicacion politica: Una guia para su estudio y practica. Tecnos.

Castells, M. (2008). Comunicacion, poder y contrapoder en la sociedad red. Los medios y la politica. Revista Telos, 75.
http://sociedadinformacion.fundacion.telefonica.com/telos/articuloautorinvitado.asp@idarticulo=1&rev=75.htm#n1

Habermas, J. (1981). Historia y critica de la opinién publica: La transformacion estructural de la vida publica. Gustavo Gili.
Hallin, D. C., y Mancini, P. (2004). Comparing media systems: Three models of media and politics. Cambridge University Press.
Lépez Eire, A., y De Santiago Guervés, J. (2000). Retérica y comunicacion politica. Catedra.

Martinez Nicolas, M. (2007). Agitacion en el campo: Nueve ideas para la investigacion sobre comunicacion politica en Espaia.
Politica y Sociedad, 44(2), 209-227. https://revistas.ucm.es/index.php/POSO/article/view/POSO0707230209A

Martinez Nicolas, M., Humanes, M. L., y Saperas Lapiedra, E. (2014). La mediatizacion de la politica en el periodismo espafiol:
Andlisis longitudinal de la informacién politica en la prensa de referencia (1980-2010). Tripodos, 34, 41-59.
https://doi.org/10.51698/tripodos.2014.34.41-59

Norris, P. (2000). A virtuous circle: Political communications in postindustrial societies. Cambridge University Press.
https://doi.org/10.1017/CB0O9780511609343

Sampedro, V. (2000). Opinién publica y democracia deliberativa: Medios, sondeos y urnas. Istmo.

Sampedro, V. (2008). Comunicacion politica: Nuevos medios, nuevas audiencias, nuevos problemas. Revista Telos, 74.
http://sociedadinformacion.fundacion.telefonica.com/telos/articulocuaderno.asp@idarticulo=6&rev=74.htm

Sampedro, V. (2011). Wikileaks: La revolucion esta siendo televisada. Razon y Fe, 1348.
http://www.ciberdemocracia.es/articulos/Razonyfe2.pdf

Sampedro, V. (2014). El cuarto poder en red: Por un periodismo (de cédigo) libre. Icaria.
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