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I.-ldentificacion de la Asignatura

Tipo OPTATIVA

Periodo de imparticion 4 curso, 1Q semestre
N° de créditos 6

Idioma en el que se imparte Castellano

Il.-Presentacion

La politica siempre ha aparejado comunicar proyectos y establecer compromisos entre gobernantes y gobernados. Los medios
de comunicacion actian como las principales arenas donde lo politico (lo que interesa a la comunidad o a la polis) cobra
visibilidad. Pero en los medios no solo se representa, también se hace politica. La centralidad de la television en la seleccion de
candidatos, programas e, incluso, determinadas medidas de gobierno resulta incuestionable. Gran parte de la representacion y
la gestién de los intereses publicos se hace para ser vista en los medios. Y, cuando no es asi, se pone en duda (quizas con
razén) su caracter no democratico.

Sin embargo, la importancia politica de los medios ha introducido sesgos en el quehacer de los gobernantes. Se habla entonces
de mediocracias o teledemocracias; donde los medios, los periodistas y los publicistas cobran tanta importancia o0 mas que los
representantes publicos y sus propuestas. A la vista de la creciente degradacién de la informacion politica, surgen toda una
serie de problemas para la participacion ciudadana y la calidad democratica que se resumen en el concepto de videomalestar.
El curso analiza las estrechas conexiones que existen entre los procesos politicos e informativos desde un enfoque préctico:
aplica nociones y modelos tedricos a las elecciones, escandalos mediaticos o campanas politico-mediaticas que se desarrollan
en la actualidad. Por ultimo, todo el temario esta permeado de una reflexion sobre los cambios que han introducido las
teconologias digitales, alterando los flujos y los roles de la comunicacion politica tradicional. Nos ocuparemos, por tanto, de los
efectos actuales y futuros que la esfera publica digital tiene sobre la calidad de la democracia y los cambios de régimen politico-

econémico aun en marcha.

Esta perspectiva aleja la Comunicacion Politica de los riesgos mercantilistas y de su instrumentacion en las disciplinas de
Marketing, Comunicacion Institucional y Comunicacién Publica. Nos interesan, no por sus técnicas y procedimientos
(aprehendibles y aprendibles solo con la practica), sino por la reflexion de las que seran objeto, atendiendo a sus influencias en

la calidad democratica.

I1.B-Presentacién en inglés
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Politics has always involved communicating projects and establishing commitments between the governed and the government.
The media act as the main arena in which political issues gain visibility. However, the media not only represent politics; they also
engage in it. Television's central role in the selection of candidates, programmes and even certain government measures is
undeniable. Much of the representation and management of public interests is geared towards media exposure. When this is not
the case, the undemocratic nature of the process is questioned (perhaps rightly so). However, the political importance of the
media has introduced biases into the work of those in power. In such cases, we speak of 'mediocracies' or 'teledemocracies’,
where the media, journalists and publicists take on as much importance, if not more, than public representatives and their
proposals. The growing deterioration of political information gives rise to a whole host of problems for citizen participation and
democratic quality, which can be summarised by the concept of 'video unrest'. This course takes a practical approach to
analysing the close connections between political and informational processes, applying theoretical concepts and models to
current elections, media scandals, and political-media campaigns. Finally, the entire syllabus reflects on the changes introduced
by digital technologies, which have altered the flows and roles of traditional political communication. Consequently, we will
address the current and future effects of the digital public sphere on the quality of democracy, as well as the ongoing political
and economic regime changes. This perspective distinguishes Political Communication from the commercial risks associated
with its application in Marketing, Institutional Communication and Public Communication disciplines. Our interest lies not in their
techniques and procedures (which can only be understood and learned through practice), but in the reflectio

lll.-Resultados de Aprendizaje

CGO03. Comunicar en modo excelente en castellano, escrito y oral.

CG15. Conocer el contexto social global en el que se desarrolla la profesion periodistica, atendiendo a las dinamicas sociales,
economicas, legales e historicas.

CG16. Conocer racionalmente los parametros esenciales de la sociedad actual, atendiendo a la diversidad y multiculturalidad,
para su aplicacion en el ejercicio solvente del periodismo.

CG22. Demostrar un compromiso ético respetando los derechos humanos y demas valores democréticos en el ejercicio de la
profesién.

CE50. Conocer de las multiples expresiones, fendmenos y procesos de la comunicacion politica

CES5L1. Percibir, expresar y actuar sobre la comunicacion politica, utilizando todos los métodos, lenguajes y soportes
tecnolégicos a disposicién del periodismo en la actualidad (prensa, radio, televisiéon y redes)

» Leyenda para las titulaciones no adaptadas al RD 822/21: CB - competencias basicas, CG - competencias generales, CE - competencias
especificas, CT - competencias transversales.
« Leyenda para las titulaciones adaptadas al RD 822/21: CON - conocimientos, COM - competencias, HAB - habilidades.
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IV.-Contenido

IV.A.-Temario de la asignatura

Introduccién. Concepto y evolucion de la Comunicacion Politica

1. La comunicacion politica méas alla de la mercadotecnia electoral.

* La comunicacion politica crea esfera publica.

2. La nueva (comunicacidn) politica.

* Cémo la comunicacion politica integro el activismo social y acab6 asimilada a la publicidad-propaganda.

MODULO I: Nociones basicas sobre Comunicacion Politica

Tema 1. Tres ideas clave.

12 idea: Las elecciones (aln) se ganan en la television.

22 idea: Politicos y periodistas: amigos a la fuerza y de conveniencia.

3% idea: La campafa electoral, ¢ el juego de todos y todas o unos pocos? De la democracia representativa a la democracia de
audiencias.

MODULO II: Campafia electoral y comunicacion institucional

Tema 2. Técnicas de comunicacién politica.

Técnicas en campafia electoral. La ley D’Hont en Espafia. Técnicas de comunicacion politica en las instituciones.
MODULO lil: Comunicacién politica digital en Espafia

Tema 3. Nuevos formatos de la Comunicacién Politica: efectos y publicos.

De los nuevos formatos “informativos” —infotainment, talk shows, late night shows, infoséatira— al periodismo ciudadano y los
roles tecnopoliticos de la ciudadania. Wikileak: hackers y periodistas por la transparencia.

Tema 4. La Esfera Publica Digital en Espafia: ¢alternativay contrahegemonica?

Desarrollo de la Esfera Publica Digital alternativa y contrahegemonica. Del colapso de la Esfera Publica Central el 13M de 2004
al consenso critico quincemayista. El impacto mediatico y electoral de la Esfera Publica Digital.

Tema 5. Apertura e institucionalizacién de la Esfera Publica Digital: del «<P4salo» al 15M y de Podemos a Vox

De la tecnopolitica ciudadana a la electoral. Estrategias digitales de los partidos politicos.

Tema 6. Entrada de nuevos partidos y control estatal de la esfera publica.

Auge mediético de nuevos partidos. Desintermediacion digital, soberania tecnoldgica y estatal. Movilizaciones ciudadanas y
cierres de internet.

Tema 7. Escandalos mediéaticos y retos del periodismo digital

El escandalo mediatico como género de la comunicacién politica: filtraciones ciudadanas y oficiales. El cuarto poder en red:
oportunidades y retos.

MODULO IV: Retos de la Comunicacién Politica en Democracia

Tema 8. Nuevas tendencias y retos democraticos.

La radicalizacién politica. Europa a revision. Tecnologia digital e IA en la comunicacion politica.

IV.B.-Actividades formativas

Tipo Descripcion

Clases magistrales a través de Videoconferencias. Son
actividades presenciales que tienen como objetivo transmitir
conocimiento al estudiante a través del método expositivo o
Asistencia a clases teodricas leccién magistral. El profesor proporcionara los conocimientos
basicos que permitan al alumno abordar el estudio de la
asignatura de forma autdbnoma a través de la bibliografia
recomendada y las actividades practicas.

Aplicacién sistematica del temario a la actualidad politica 'y

Resolucion de ejercicios, problemas, casos L ) .
mediatica mediante la elaboracion de ensayos
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De textos escritos y materiales audiovisuales, del temario y
Lecturas .
complementarios.

Otras actividades Debates en el foro sobre las lecturas y el temario.

Examen escrito presencial, en formato test, preguntas cortas o

Realizacién de pruebas . i
desarrollo, sobre los contenidos de la asignatura.
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V.-Tiempo de trabajo del alumnado (30h grado y 25h master)

Clases tedricas (videoconferencias online) 40
Resolucion préacticas de resolucion de ejercicios, casos, etc 10
online.

Practicas en laboratorios experimentales, tecnolégicos,

clinicos, campo, etc. 6
Realizacion de pruebas 4
Tutorias académicas online 8
Actividades relacionadas: jornadas, seminarios, etc. 40
Lectura y comprension de materiales 35
Preparacién de practicas/ejercicios/casos 30
Preparacién de pruebas 7
Total de horas de trabajo del alumnado 180

VI.-Metodologia y plan de trabajo

Tipo Periodo

Contenido

Clases Teo6ricas

Semana 1 a Semana 2

Presentacion de la asignatura mediante
videoconferencia. Bloque 1. Tema 1 El
alumnado dispondra de contenidos de
apoyo audiovisual y recursos, como
ejercicios y problemas, que podra utilizar
para preparar los contenidos de cada
tema.

Clases Te6ricas

Semana 2 a Semana 3

Bloque 1. Tema 2 El alumnado
dispondra de contenidos de apoyo
audiovisual y recursos, como ejercicios y
problemas, que podra utilizar para
preparar los contenidos de cada tema.

Clases Te6ricas

Semana 3 a Semana 4

Bloque 1. Tema 3 El alumnado
dispondréa de contenidos de apoyo
audiovisual y recursos, como ejercicios y
problemas, que podra utilizar para
preparar los contenidos de cada tema.

Clases Teoricas

Semana 4 a Semana 5

Bloque 2. Tema 4 El alumnado
dispondréa de contenidos de apoyo
audiovisual y recursos, como ejercicios y
problemas, que podra utilizar para
preparar los contenidos de cada tema.
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Clases Teoricas

Semana 5 a Semana 6

Bloque 2. Tema 5 El alumnado
dispondréa de contenidos de apoyo
audiovisual y recursos, como ejercicios y
problemas, que podra utilizar para
preparar los contenidos de cada tema.

Clases Te6ricas

Semana 6 a Semana 8

Bloque 2. Tema 6 El alumnado
dispondréa de contenidos de apoyo
audiovisual y recursos, como ejercicios y
problemas, que podra utilizar para
preparar los contenidos de cada tema.

Clases Te6ricas

Semana 9 a Semana 11

Bloque 2. Tema 7 El alumnado
dispondra de contenidos de apoyo
audiovisual y recursos, como ejercicios y
problemas, que podra utilizar para
preparar los contenidos de cada tema.

Clases Teéricas

Semana 12 a Semana 14

Bloque 2. Tema 8 El alumnado
dispondra de contenidos de apoyo
audiovisual y recursos, como ejercicios y
problemas, que podra utilizar para
preparar los contenidos de cada tema.

Clases Te6ricas

Semana 14 a Semana 15

Bloque 2. Tema 9 El alumnado
dispondréa de contenidos de apoyo
audiovisual y recursos, como ejercicios y
problemas, que podra utilizar para
preparar los contenidos de cada tema.

Otras actividades

Semana 1 a Semana 16

Participacion el foro (decisiva para la
obtencion de MH). Segun el nimero y,
sobre todo, la calidad de las
intervenciones.

Trabajos individuales

Semana 8 a Semana 9

Trabajo personal sobre aplicacion de
contenidos de la asignatura vistos hasta
el momento (20%). Presentacion y
debate de trabajos en el Foro del Aula
Virtual. Trabajo personal e individual.

Trabajos colectivos

Semana 12 a Semana 14

Trabajo grupal escrito, audiovisual o en
soporte web sobre la aplicacién de los
contenidos de toda la asignatura (25%).
Presentacion y debate de trabajos en el
Foro del Aula Virtual. Trabajo grupal.

Pruebas

Semana 16 a Semana 16

[AP] Examen escrito, de caracter
presencial, sobre los contenidos de la
asignatura. Tipo test, preguntas cortas o
desarrollo. 55% de la nota de la
asignatura.
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VIl.-Método de evaluacion

El modelo de evaluacion general es la evaluacion continua, tal como establece el Reglamento de evaluacion de los resultados
de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

Deberan utilizarse todos los sistemas de evaluacion establecidos para la asignatura en la memoria de la titulacion, excepto
aquellos que tuviesen una ponderacion minima del 0%, que podran utilizarse en los cursos académicos en los que el
profesorado lo considere oportuno. Cada uno de los sistemas de evaluacién podra ser aplicado mediante una o mas actividades
de evaluacion, coherentes con ese sistema. Ninguna de las actividades de evaluacion podra superar individualmente el 60% de
la calificacion global de la asignatura.

La suma de las actividades de evaluacion no revaluables no podra superar el 40% de la calificacion global de la asignatura y, en
general, no deberian tener nota minima (salvo en el caso de actividades de caracter practico en las que, estrictamente, no
pudieran reproducirse en la convocatoria extraordinaria las condiciones de evaluacion de la convocatoria ordinaria).

El alumnado que no consiga superar la asignatura en la convocatoria ordinaria, o no se hayan presentado, podran presentarse
a la convocatoria extraordinaria Unicamente a las actividades de evaluacién revaluables no superadas.
La distribucién y caracteristicas de las actividades de evaluacion son las que se describen a continuacion.

VII.A.- Descripcidn de las actividades de evaluacion y su ponderacién
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Sin menoscabo de los derechos y deberes de los estudiantes recogidos en el Estatuto del estudiante (RD 1791/2010), en los
Estatutos de la URJC y en la Normativa interna de la URJC, el alumno debe atender a las siguientes aclaraciones:
-ORTOGRAFIA Y EXPRESION.- En la calificacion de las pruebas evaluables que requieran de un texto escrito, los profesores
valoraran, ademas de los contenidos, que los ejercicios se adecuen al estandar linguistico exigible a los estudiantes
universitarios, particularmente en lo referido a la ortografia y el nivel de expresion.

-TRABAJOS UNIVERSITARIOS. Los trabajos universitarios deben ser originales, realizados integramente por el alumno. Solo
se pueden emplear fragmentos de otras fuentes cuando se encuentren citados adecuadamente; es decir, el empleo de
fragmentos de texto literales podria hacerse siempre que se encuentre convenientemente identificada su procedencia y su uso
no se realice a lo largo del trabajo de una forma indiscriminada.En todo caso se recuerda que el plagio, que debe demostrarse,
es un delito.

-REQUISITOS DE REVALUACION. El alumno solo podra revaluar aquellas pruebas a las que previamente se haya presentado
durante la evaluacion continua. Una prueba no revaluabe solo se evalua durante el curso (nunca en el periodo de revaluacion).
Solo se revaluaran las pruebas en las que el alumno no haya alcanzado el minimo requerido. Una vez se alcanza el minimo en
una prueba, el alumno no puede revaluar para subir nota. Asi mismo, en la revaluacion de pruebas suspendidas el alumno
podria obtener una calificacion menor que en la primera evaluacion.

-CALENDARIO DE EVALUACION.- La evaluacion y la revaluacion de la asignatura se podra realizar a lo largo del periodo
lectivo. Los periodos de evaluacion ordinario y extraordinario son potestativos de cada asignatura. Las titulaciones impartidas en
modalidad on-line deben realizar obligatoriamente una prueba presencial cuya fecha fijara la Facultad. Atendiendo a los
baremos que sefiala. la normativa legal de esta titulacion, procedemos a detallar los baremos aplicados a las diferentes pruebas
de evaluacion.

Las pruebas de evaluacion seran las siguientes:

OL-SES8: 45% de la nota global dividida en dos actividades, una individual y otra grupal:

*Semana 8-9, trabajo personal sobre la aplicacion de contenidos de la asignatura vistos hasta el momento. Ponderacion: 20%
*Semana 13-14, trabajo en grupo en el que se aplican los contenidos de toda la asignatura. Ponderacién: 25%

Las pruebas se presentaran en el aula virtual mediante la realizacion de casos de estudio en los que se deben aplicar los
contenidos tedricos.

En ambas pruebas: evaluacion en periodo ordinario y revaluables en periodo extraordinario. Nota minima en ambas: 4

OL-SE2: 55% de la nota global:
«Semana 16: Examen escrito presencial sobre los contenidos del temario de toda la asignatura. La prueba se realizara
presencialmente en el aula. Evaluacién en periodo ordinario. Reevaluable en periodo extraordinario. Nota minima: 5.

Si un estudiante obtuviese en todas las actividades revaluables la nota minima definida, pero no lograse la calificacion global de
5, necesaria para obtener el aprobado, podra revaluar cualquiera de esas actividades en las que hubiera obtenido menos de un
5. En la convocatoria adelantada se aplicara el mismo método de evaluacion que en la convocatoria extraordinaria.

VII.B.- Evaluacién del alumnado con dispensa académica de asistencia a clase

La concesion de Dispensa Académica de Asistencia a Clase (DAAC) no implica que se quede automéaticamente eximido de
participar en las actividades de evaluacion continua ni en las actividades formativas presenciales de asistencia obligatoria
establecidas en la guia docente. Una vez concedida la dispensa, el alumnado debera contactar con el docente, que podria
proponerle las adaptaciones que considere convenientes, siempre que garanticen la adquisicién y adecuada evaluacion de los
resultados de aprendizaje previstos. El alumnado deberd mantener a lo largo de curso una comunicacion fluida con el docente
para que este le proporcione informacion sobre las fechas en que se realizaran esas actividades formativas y de evaluacion, en
caso de que su programacion no estuviese ya fijada y a disposicion del alumnado en el momento de la concesion de la
dispensa.

Asignatura con posibilidad de dispensa: Si

VII.C.- Revisién y reclamacién de las actividades de evaluacién

Se realizara conforme al Reglamento de evaluacién de los resultados de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.
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VII.D.- Alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales

Con el fin de garantizar la igualdad de oportunidades, la no discriminacion, la accesibilidad universal y la mayor garantia de
éxito académico, las adaptaciones curriculares para alumnado con discapacidad o con necesidades educativas especiales
seran pautadas por la Unidad de Atencién a Personas con Discapacidad, de acuerdo con la normativa que regula el servicio de
Atencion a Estudiantes con Discapacidad, aprobada por Consejo de Gobierno de la Universidad Rey Juan Carlos.

Para que esas adaptaciones puedan realizarse, sera requisito la emisién de un informe de adaptaciones curriculares por parte
de dicha Unidad, por lo que el alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales deberan contactar con este
servicio para analizar conjuntamente las distintas opciones.

VIIL.LE.- Conducta académica, integridad y honestidad académica

La Universidad Rey Juan Carlos esta plenamente comprometida con los mas altos estandares de integridad y honestidad
académica, por lo que estudiar en la URJC supone asumir y suscribir los valores de integridad y la honestidad académica
recogidos en el Cadigo Etico de la Universidad.

Para acompafiar este proceso, la Universidad dispone de la Normativa de Convivencia de la Universidad Rey Juan Carlos y de
diferentes herramientas (antiplagio, supervision) que ofrecen una garantia colectiva para el completo desarrollo de estos valores
esenciales.
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VIIl.-Recursos y materiales didacticos

Bibliografia basica

Sampedro, V. (2021). Comunicacion politica digital en Espafia: del" Pasalo" a Podemos y de Podemos a Vox. Comunicacion
politica digital en Espafia, Barcelona: UOC Press.

Sampedro, V. (2024). Voces del 11M. Victimas de la mentira. Barcelona: Planeta

Sampedro, V., Miller, T., Fernandez, P. y Lépez-Ferrandez, F. J. (en prensa). An imaginary and the reality of a Networked Fourth
estate. En Sitxo-Garcia, J. et al. Journalism, Digital Media and the Fourth Industrial Revolution. Berlin: Springer Nature.
Sampedro, V. (2014). El cuarto poder en red. Por un periodismo (de codigo) libre. Barcelona: Icaria.

Sampedro, V. (2011). "Wikileaks. La revolucién esta siendo televisada". Razén y fe. n°® 1348. Disponible en:
www.ciberdemocracia.es/articulos/Razonyfe2.pdf

Sampedro, V. (Coord) (2011). "Cibercampafia: cauces y diques para la participacion. Las Elecciones Generales de 2008 y su
proyeccion tecnopolitica”. Editorial Complutense.

Sampedro, V. ; Luengo, O.; Vizcaino, R. y Trenzado, M. (Coords) (2008) Television y Urnas, 2004. (2 Vols. y 2 DVD) Editorial
Universitaria Ramon Areces, URJC y UGR: Madrid.

Sampedro, V. (Coor.) (2008) Medios y Elecciones, 2004. La campafia electoral y las otras campafias. Editorial Universitaria
Raman Areces, URJC y UGR: Madrid.

Sampedro, V. (2008). "Comunicacién Politica: Nuevos medios, nuevas audiencias, nuevos problemas" en Revista Telos. No 74.
Disponible en: http://sociedadinformacion.fundacion.telefonica.com/telos/articulocuaderno.as
p@idarticulo%3D6&rev%3D74.html

Sampedro, V. (2000) Opinion publica y democracia deliberativa. Medios, sondeos y urnas. Madrid: Istmos.
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