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COMUNICACION POLITICA

I.-Identificación de la Asignatura

Tipo FORMACIÓN BÁSICA

Período de impartición 1 curso, 2Q semestre

Nº de créditos 6

Idioma en el que se imparte Castellano

II.-Presentación

La asignatura pretende introducir al alumno en el estudio de la Comunicación Política con el objeto de que el estudiante

comprenda las distintas dimensiones que conforman la relación entre los medios de comunicación y la política. La notable

influencia que los medios de comunicación de masas ejercen sobre la política hace especialmente necesaria esta introducción

en el estudio de ambas disciplinas dentro del Grado de Ciencia Política y Gestión Pública en el que se inscribe.

Es en ese contexto en el que se analizarán las distintas teorías de la comunicación, así como los campos de actividad y actores

implicados en el proceso de comunicación política en su relación con el gobierno y la administración pública.

Con este fin la asignatura analizará aspectos como la definición de la Comunicación Política, la relevancia de los medios de

comunicación en

los sistemas políticos, su papel en periodos de democratización, elecciones, crisis, cambios políticos y violencia política, la

configuración de percepciones en el mundo político de los ciudadanos a través de diferentes medios, los efectos de los medios

sobre la opinión pública, las diferencias entre manipulación, persuasión y propaganda en el ámbito de la práctica política, así

como las principales estrategias comunicativas de las instituciones y de los actores políticos con el fin de determinar e influir

sobre la agenda política y la argumentación de las políticas públicas.

Al tratarse de una asignatura del primer curso del Grado en Ciencia Política y Gestión Pública, no se exigen requisitos previos

más allá de los propios de la titulación en la que se enmarca. Sí resulta recomendable para un mayor aprovechamiento de los

contenidos didácticos, aunque no exigible como requisito, el conocimiento de lenguas extranjeras, fundamentalmente inglés,

que permita la profundización del alumno a través de la consulta de fuentes bibliográficas diversas.

 

II.B-Presentación en inglés
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COMUNICACION POLITICA

This course aims to introduce students to the study of Political Communication, enabling them to understand the various

dimensions that shape the relationship between the media and politics. The significant influence that mass media exerts on

politics makes this introduction to both disciplines particularly essential within the Degree in Political Science and Public

Management. Against this backdrop, the course will analyze various communication theories, as well as the fields of activity and

actors involved in the political communication process and their relationship with government and public administration. To this

end, the course will examine aspects such as the definition of Political Communication; the relevance of the media within political

systems; the role of the media during democratization, elections, crises, political shifts, and political violence; how citizens form

perceptions of the political world through various media channels; media effects on public opinion; the distinctions between

manipulation, persuasion, and propaganda in political practice; and the key communication strategies employed by institutions

and political actors to shape the political agenda and influence public policy discourse. As this is a first-year course within the

Degree in Political Science and Public Management, there are no prerequisites beyond those established for the degree

program itself. However, while not mandatory, knowledge of foreign languages¿particularly English¿is recommended to

maximize the educational value of the course, as it enables students to delve deeper into the subject matter by consulting a

wider range of bibliographic sources.

III.-Resultados de Aprendizaje

CG01. Capacidad de análisis y síntesis

CG03. Comunicación oral y escrita en lengua nativa

CG06. Capacidad de gestión de la información

CG09. Trabajo en equipo y habilidades en las relaciones interpersonales

CE14. Manejar las técnicas de comunicación política

CE15. Utilizar las Tecnologías de la Información y la Comunicación (TIC)

 Leyenda para las titulaciones no adaptadas al RD 822/21: CB - competencias básicas, CG - competencias generales, CE - competencias

específicas, CT - competencias transversales.

•

 Leyenda para las titulaciones adaptadas al RD 822/21: CON - conocimientos, COM - competencias, HAB - habilidades.•
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COMUNICACION POLITICA

IV.-Contenido

IV.A.-Temario de la asignatura

Tema 1. Comunicación política, democracia y medios de comunicación.

1.1. La comunicación política: conceptos básicos y características.

1.2. La relación entre el sistema político, el sistema de partidos y la comunicación política.

1.3. Las democracias mediáticas.

Tema 2. Opinión pública y comunicación política.

2.1. Introducción al fenómeno de la opinión pública.

2.2. Influencia de los medios de comunicación en la opinión pública.

2.2.1. Teorías del impacto directo.

2.2.2. Teoría de los efectos limitados.

2.2.3. Teorías de transición.

2.2.4. La espiral del silencio.

2.2.5. Los medios y la fijación de la “agenda”.
2.3. El marketing político: manipulación, persuasión y propaganda.

Tema 3. Campañas de comunicación política y procesos electorales.

3.1. Tácticas y estrategias de comunicación.

3.2. Las campañas electorales.

3.3. Diseño y efectos de las estrategias de comunicación política e institucional.

Tema 4. La medición de la opinión pública: las encuestas.

4.1. Los medios de comunicación y las encuestas.

4.2. Repercusión política y social de los sondeos de opinión.

4.3. Las encuestas electorales.

Tema 5. La comunicación política en situaciones de crisis.

5.1. Gestión de crisis y comunicación política.

5.2. Terrorismo y comunicación política.

5.3. La comunicación de crisis ante la pandemia del COVID-19.

Tema 6. Comunicación Política e Internet.

6.1. Digitalización de espacios, prácticas y repertorios.

6.2. Revitalización o degradación de la esfera pública en red.

6.3. Tendencias y propuestas de análisis.

IV.B.-Actividades formativas

Tipo Descripción

Otras actividades Presentaciones individuales y en grupo.

Lecturas Lectura y análisis de contenidos de lecturas recomendadas.

Prácticas
Resolución de ejercicios y prácticas sobre contenidos de

actualidad y lecturas recomendadas.

Asistencia a clases teóricas Presentaciones individuales y en grupo.

Realización de Pruebas Controles de contenidos.

Tutorías académicas Aclaración de dudas y preguntas.

Trabajos individuales Participación activa por parte del estudiante
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COMUNICACION POLITICA

Trabajos colectivos Participación activa y dinámicas grupales
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COMUNICACION POLITICA

V.-Tiempo de trabajo del alumnado (30h grado y 25h máster)

Clases teóricas 15

Clases de resolución de ejercicios, problemas, casos, etc. 15

Prácticas en laboratorios experimentales, tecnológicos,

clínicos, campo, etc.
15

Realización de pruebas 15

Tutorías académicas 40

Actividades relacionadas: jornadas, seminarios, etc. 8

Preparación de clases teóricas 25

Preparación de prácticas/ejercicios/casos 25

Preparación de pruebas 22

Total de horas de trabajo del alumnado 180

VI.-Metodología y plan de trabajo

Tipo Periodo Contenido

Tutorías académicas Semana 1 a Semana 14

Tutorías académicas individuales o con

pequeños grupos destinadas a

proporcionar orientación sobre el

aprovechamiento de la asignatura, la

adopción de una perspectivas crítica, la

realización de actividades a desarrollar

en el aula y la preparación de pruebas

escritas.

Clases Teóricas Semana 1 a Semana 14

Las clases teóricas constarán de

exposiciones por parte del profesor en

las que se expondrán los contenidos

principales de cada uno de los temas

incluidos en el programa de la

asignatura.

Prácticas Semana 1 a Semana 14

Actividades prácticas para resolver en

clase, de forma individual o en grupo (no

reevaluables)

Resolución de ejercicios, problemas,

casos
Semana 1 a Semana 14

Actividades prácticas para resolver en

clase, de forma individual o en grupo (no

reevaluables).

Pruebas Semana 7 a Semana 7
Prueba escrita u oral en convocatoria

ordinaria (reevaluable).
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COMUNICACION POLITICA

Pruebas Semana 15 a Semana 15
Prueba escrita u oral en convocatoria

ordinaria (reevaluable).

Otras actividades Semana 1 a Semana 15
Presentaciones individuales y/o en

grupo.
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COMUNICACION POLITICA

VII.-Método de evaluación

El modelo de evaluación general es la evaluación continua, tal como establece el Reglamento de evaluación de los resultados

de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

Deberán utilizarse todos los sistemas de evaluación establecidos para la asignatura en la memoria de la titulación, excepto

aquellos que tuviesen una ponderación mínima del 0%, que podrán utilizarse en los cursos académicos en los que el

profesorado lo considere oportuno. Cada uno de los sistemas de evaluación podrá ser aplicado mediante una o más actividades

de evaluación, coherentes con ese sistema. Ninguna de las actividades de evaluación podrá superar individualmente el 60% de

la calificación global de la asignatura.

La suma de las actividades de evaluación no revaluables no podrá superar el 40% de la calificación global de la asignatura y, en

general, no deberían tener nota mínima (salvo en el caso de actividades de carácter práctico en las que, estrictamente, no

pudieran reproducirse en la convocatoria extraordinaria las condiciones de evaluación de la convocatoria ordinaria).

El alumnado que no consiga superar la asignatura en la convocatoria ordinaria, o no se hayan presentado, podrán presentarse

a la convocatoria extraordinaria únicamente a las actividades de evaluación revaluables no superadas.

El uso de herramientas basadas en inteligencia artificial está prohibido en cualquier ejercicio y prueba de evaluación de la

asignatura salvo que el profesor lo indique de forma explícita en el enunciado o en el material de esta. En caso de que esté

permitido, se darán indicaciones precisas de qué usos están permitidos y cuáles no.

La distribución y características de las actividades de evaluación son las que se describen a continuación.

VII.A.- Descripción de las actividades de evaluación y su ponderación
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COMUNICACION POLITICA

Evaluación ordinaria continua: Siguiendo el Reglamento de evaluación de los resultados de aprendizaje de la Universidad

Rey Juan Carlos y utilizando los sistemas de evaluación establecidos para la asignatura en la memoria de la titulación,

•

 

Evaluación extraordinaria: Los estudiantes que no consigan superar la evaluación ordinaria, o no se hayan presentado,

serán objeto de la realización de una evaluación extraordinaria para verificar la adquisición de las competencias establecidas

en la guía, únicamente de las actividades de evaluación revaluables.

•

 

Descripción de las pruebas de evaluación y su ponderación:

El método de evaluación, las actividades, las ponderaciones, la revaluabilidad y las notas mínimas serán comunes para todos

los grupos de la asignatura. Las fechas y demás aspectos operativos se comunicarán mediante el Aula Virtual.

•Convocatoria ordinaria:

Bloque 1: Temas 1, 2 y 3.

-Pruebas orales y/o escritas (10 %).

Se evaluarán los contenidos obligatorios mediante ejercicios teóricoprácticos planteados por el profesor que pueden adoptar la

forma de resolución de problemas, comentarios y/o análisis de lecturas, películas y documentales y/o presentaciones orales y

escritas, tanto individuales como grupales. 

Son actividades no reevaluables al formar parte de la dinámica de trabajo propia de una evaluación continua y que no requieren

una nota mínima.

-Prueba escrita y/o oral (40 %).

Se evaluarán los contenidos obligatorios mediante una prueba escrita y/o oral.

La superación de la prueba requiere un 5.

Las faltas de ortografía detraerán 0.25 de la nota final y el ejercicio estará suspenso si se cometen más de tres faltas.

La prueba escrita y/o oral es reevaluable en convocatoria extraordinaria.

Para superar la asignatura será necesario obtener una calificación mínima de 5 sobre 10 en esta prueba de conocimientos. Si

no se alcanza esta nota mínima, no se aplicará la media ponderada de las actividades de evaluación y la asignatura quedará

suspensa, con una calificación final inferior a 5.

Bloque 2: Temas 4, 5 y 6.

-Pruebas orales y/o escritas (10 %). Se evaluarán los contenidos obligatorios mediante ejercicios teóricoprácticos

planteados por el profesor que pueden adoptar la forma de resolución de problemas, comentarios y/o análisis de

lecturas, películas y documentales y/o presentaciones orales y escritas, tanto individuales como grupales.

-Son actividades no reevaluables al formar parte de una dinámica de trabajo propia de una evaluación continua y que no

requieren una nota mínima.

-Prueba escrita y/o oral (40 %).

Se evaluarán los contenidos obligatorios mediante una prueba escrita y/o oral.

La superación de la prueba requiere un 5.

Las faltas de ortografía detraerán 0.25 de la nota final y el ejercicio estará suspenso si se cometen más de tres faltas.

La prueba escrita y/o oral es reevaluable en convocatoria extraordinaria.

Para superar la asignatura será necesario obtener una calificación mínima de 5 sobre 10 en esta prueba de conocimientos. Si

no se alcanza esta nota mínima, no se aplicará la media ponderada de las actividades de evaluación y la asignatura quedará

suspensa, con una calificación final inferior a 5.

•Convocatoria Extraordinaria:

Examen escrito y/o oral en fecha oficial en el que se evaluarán los contenidos de la asignatura y todas las lecturas obligatorias

del programa.
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COMUNICACION POLITICA

En la convocatoria extraordinaria se reevaluarán las actividades reevaluables no superadas o no realizadas. Se requerirá un 5

para aprobar el examen. 

 

Convocatoria adelantada:

La convocatoria adelantada consistirá de una prueba presencial escrita u oral teórico-práctica sobre el conjunto de los

contenidos de la asignatura. Su ponderación será del 100 % y será necesario obtener una calificación mínima de 5 puntos para

superar la asignatura.

Revisión y reclamación

Aspectos que pueden ir al Aula Virtual

Enunciados de los casos prácticos.•
Tema, extensión y formato de los trabajos individuales.•
Fechas exactas de realización y entrega.•
Canal de presentación.•
Rúbricas y criterios detallados de corrección.•
Lecturas obligatorias correspondientes a cada bloque.•
Modalidad concreta de revaluación.•
Instrucciones sobre presentaciones orales.•
Normas operativas sobre dispositivos, grabaciones y funcionamiento del aula.•
Usos específicos permitidos o prohibidos de inteligencia artificial en cada actividad.•

 

VII.B.- Evaluación del alumnado con dispensa académica de asistencia a clase

La concesión de Dispensa Académica de Asistencia a Clase (DAAC) no implica que se quede automáticamente eximido de

participar en las actividades de evaluación continua ni en las actividades formativas presenciales de asistencia obligatoria

establecidas en la guía docente. Una vez concedida la dispensa, el alumnado deberá contactar con el docente, que podría

proponerle las adaptaciones que considere convenientes, siempre que garanticen la adquisición y adecuada evaluación de los

resultados de aprendizaje previstos. El alumnado deberá mantener a lo largo de curso una comunicación fluida con el docente

para que este le proporcione información sobre las fechas en que se realizarán esas actividades formativas y de evaluación, en

caso de que su programación no estuviese ya fijada y a disposición del alumnado en el momento de la concesión de la

dispensa.

Asignatura con posibilidad de dispensa: Sí

VII.C.- Revisión y reclamación de las actividades de evaluación

Se realizará conforme al Reglamento de evaluación de los resultados de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

VII.D.- Alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales

Con el fin de garantizar la igualdad de oportunidades, la no discriminación, la accesibilidad universal y la mayor garantía de

éxito académico, las adaptaciones curriculares para alumnado con discapacidad o con necesidades educativas especiales

serán pautadas por la Unidad de Atención a Personas con Discapacidad, de acuerdo con la normativa que regula el servicio de

Atención a Estudiantes con Discapacidad, aprobada por Consejo de Gobierno de la Universidad Rey Juan Carlos.

Para que esas adaptaciones puedan realizarse, será requisito la emisión de un informe de adaptaciones curriculares por parte

de dicha Unidad, por lo que el alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales deberán contactar con este

servicio para analizar conjuntamente las distintas opciones.

VII.E.- Conducta académica, integridad y honestidad académica
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COMUNICACION POLITICA

La Universidad Rey Juan Carlos está plenamente comprometida con los más altos estándares de integridad y honestidad

académica, por lo que estudiar en la URJC supone asumir y suscribir los valores de integridad y la honestidad académica

recogidos en el Código Ético de la Universidad.

Para acompañar este proceso, la Universidad dispone de la Normativa de Convivencia de la Universidad Rey Juan Carlos y de

diferentes herramientas (antiplagio, supervisión) que ofrecen una garantía colectiva para el completo desarrollo de estos valores

esenciales.

Las herramientas basadas en inteligencia artificial pueden mejorar la experiencia de aprendizaje, pero debe utilizarse de forma

ética, legal, honesta y transparente. Por este motivo, deben seguirse las recomendaciones de uso adecuado indicadas por los

docentes de la asignatura.
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COMUNICACION POLITICA

VIII.-Recursos y materiales didácticos

Bibliografía básica

Lecturas Tema 1 (Comunicación política, democracia y medios de comunicación):

María José Canel, “¿Qué es la comunicación política?, pp. 17-34, María José Canel, Comunicación política. Una guía para su

estudio y práctica. Madrid: Tecnos, 2006.

María José Canel, “El proceso de la comunicación política”, pp. 19-67, María José Canel, Comunicación de las instituciones

públicas. Madrid: Tecnos, 2007.

María José Canel, “El profesionalismo de los periodistas y mensaje político”, pp. 148-163, María José Canel, Comunicación

política. Una guía para su estudio y práctica. Madrid: Tecnos, 2006.

Lecturas Tema 2 (Persuasión y marketing político):
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