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TEORIAS DE LA COMUNICACION

I.-Identificación de la Asignatura

Tipo FORMACIÓN BÁSICA

Período de impartición 1 curso, 1Q semestre

Nº de créditos 6

Idioma en el que se imparte Castellano

II.-Presentación
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TEORIAS DE LA COMUNICACION

La asignatura Teoría de la Comunicación tiene como objetivo general proporcionar los marcos teóricos desde los que se explica

y describe la complejidad del lenguaje simbólico, la relación de éste con la cultura, y la comunicación de masas. De esta

manera, se aproximan al alumnado las diferentes perspectivas teóricas, metodológicas y epistemológicas que abordan los

distintos procesos comunicativos. El alumnado comprenderá y analizará, desde un enfoque interdisciplinar, los fenómenos

característicos de nuestra sociedad, llamada de la Información y la radical importancia que cobran en ella todos los procesos

relacionados con la comunicación y la cultura de masas, pudiendo, con la adquisición de estas herramientas conceptuales y de

una manera fundamentada, posicionarse dentro del abanico de aproximaciones que se imparten para comprender el impacto de

los medios de comunicación en las vidas de los sujetos y de la sociedad. En la asignatura se presentan las principales

aportaciones que a lo largo de la historia del pensamiento sobre la comunicación de masas han permitido comprender la

comunicación desde perspectivas muy distintas entre sí. El panorama abierto por Teoría de la Comunicación supone el esfuerzo

crítico y reflexivo de manejar una definición, descripción y explicación de la comunicación que problematiza la simpleza de

comprenderla como un mero proceso de" transmisión de información". 

Esta asignatura se propone pues, proporcionar herramientas conceptuales fundamentales de las Ciencias Sociales para la

comprensión y la reflexión crítica sobre las prácticas comunicativas actuales. Teoría de la Comunicación tiene una continuidad

directa en la asignatura Teoría de la Información (2º semestre del primer curso) y sirve de apoyo y complemento teórico a las

materias: Nuevas tecnologías y sociedad de la información, Estructura del sistema de medios, Opinión pública y Métodos de

investigación en comunicación, que pertenecen al mismo módulo formativo.

Recomendamos al alumnado aproximarse a la asignatura con los requisitos previos de una disposición de esfuerzo, curiosidad

intelectual y competencia lectora, dado que la materia va a precisar de:

- Un lenguaje conceptual riguroso que deberá interiorizar y ser capaz de emplear no solo en los contenidos, pruebas y prácticas

de la asignatura, sino también en el análisis de los procesos comunicativos.

- Capacidad de abstracción.

- Esfuerzo por realizar lecturas compresivas y críticas.

- Interdisciplinariedad.

Desde la asignatura Teoría de la Comunicación se considera que los medios  tienen la posibilidad y la responsabilidad de

contribuir a generar una sociedad más igualitaria e inclusiva. Pueden y deben contribuir a generar un marco justo de

representaciones en el que todas las personas en su vasta diversidad sean visibles, en que no se cosifique a mujeres y niñas ni

sean sexualizadas, en que se representen diferentes formas de masculinidad, no se excluya el reconocimiento de la diversidad

ni los problemas cruciales que enfrenta nuestra sociedad en razón de la discriminación, como la violencia estructural contra las

mujeres o el racismo. Así mismo, tanto el programa de la asignatura como su profesorado están comprometidos contra

cualquier tipo de desigualdad e injusticia. Por este motivo, la asignatura también promueve la reflexión sobre las formas de

discriminación, violencia, invisibilización de sujetos y problemas sociales e injusticias. 

 

 

III.-Resultados de Aprendizaje

CG01. Capacidad analítico-crítica e interpretativa adquirida desde la reflexión y el estudio de la práctica publicitaria y de las

relaciones públicas

CG02. Capacidad para resolver problemas, plantear estrategias y evaluar la repercusión de las soluciones propuestas desde los

marcos teórico-prácticos ofrecidos por las Ciencias de la Comunicación.

CE02. Conocer y aplicar las funciones del perfil profesional del planificador publicitario en sus dimensiones teórica, histórica,

jurídica, deontológica y empresarial.

CE06. Conocer las metodologías de análisis e interpretar la realidad de las organizaciones y diagnosticar sus situaciones

comunicativas.

CE15. Conocer el contexto social y sus metodologías de análisis para poder interpretar la realidad de las organizaciones y

diagnosticar sus situaciones comunicativas.

CE17. Conocer las aportaciones realizadas por las disciplinas científicas y las humanidades al estudio de los fenómenos

contemporáneos de la comunicación.

CE18. Partiendo de ese conocimiento científico, analizar críticamente el papel de la publicidad y las relaciones públicas en las

sociedades contemporáneas.
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TEORIAS DE LA COMUNICACION

 Leyenda para las titulaciones no adaptadas al RD 822/21: CB - competencias básicas, CG - competencias generales, CE - competencias

específicas, CT - competencias transversales.

•

 Leyenda para las titulaciones adaptadas al RD 822/21: CON - conocimientos, COM - competencias, HAB - habilidades.•
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TEORIAS DE LA COMUNICACION

IV.-Contenido

IV.A.-Temario de la asignatura

I. La comunicación social en la sociedad actual

 

Tema 1.  Comunicación y sociedad

Las relaciones entre sociedad, cultura y comunicación. La mediación social como capacidad fundamental de la acción de los

medios en las sociedades modernas y  la cultura de masas.

II. El estudio de la comunicación social como disciplina científica

 

Tema 2. La Teoría de la Comunicación como disciplina académica

Las Teorías de la Comunicación y las Ciencias Sociales: una perspectiva interdisciplinar. Delimitación del objeto de estudio de

las Teorías de la Comunicación y criterios para su definición. Marcos teóricos y modelos para el estudio de la comunicación.

Sectores y fases de desarrollo de la investigación en comunicación: Comunicación interpersonal, Comunicación en grupos,

Comunicación institucional y Comunicación de masas. Primeras aproximaciones desde la teoría social en Europa y Estados

Unidos.

Tema 3. Las teorías clásicas sobre la comunicación social

Los orígenes de la investigación sobre medios de comunicación. La Teoría de la sociedad y cultura de masas. Teorías y

modelos sobre los efectos: Conductismo y la aguja hipodérmica. El paradigma dominante de la Mass Communication

Research: sociología funcionalista de la comunicación de masas: El flujo de la comunicación en dos etapas,Los líderes de

opinión, Teoría de usos y gratificacionesy Teorías de la percepción, la memorización y la interpretación selectivas. La Teoría

Crítica de la Escuela de Frankfurt.

Tema 4 Desarrollos actuales de las teorías de la comunicación social

Crisis de la Mass Communication Research y la aparición de las Teorías de la Información y la Opinión Pública: Agenda

setting,Tematización, Espiral del Silencio, Gap Hypotesis. Perspectivas marxistas:  Teoría Crítica, Los Estudios Culturales.

Economía política de la Comunicación. 

IV.B.-Actividades formativas

Tipo Descripción

Lecturas

Reflexión y estudio de textos integrados en la bibliografía

general, así como de otros textos que indique el/la docente

como obligatorios

Resolución de ejercicios

Ejercicios prácticos de resolución de casos y problemas que

indicará cada docente al inicio del curso, así como su fecha de

entrega y evaluación.

Realización de pruebas
Realización de pruebas de evaluación: pruebas de

conocimiento teórico y/o práctico

Otras actividades Realización de Tutorías académicas

Otras actividades Clases magistrales

Resolución de ejercicios

Trabajos individuales y/o en grupo para aprendizajes

orientados a resolución de problemas o proyectos, análisis de

caso, competencia analítica, capacidad crítica, etc.
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TEORIAS DE LA COMUNICACION

Trabajos colectivos

Trabajos en grupo que complemente el previo individual, para

aprendizajes orientados a resolución de problemas o

proyectos, análisis de caso, competencia analítica, capacidad

crítica, etc

Prácticas
Visionados de material visual, sonoro, audiovisual, multimedia

o con soporte web, indicados para la materia)

Trabajos individuales

Trabajo autónomo del estudiante: preparación de clases

teóricas, preparación de clases prácticas/problemas/casos,

preparación de pruebas, etc

Otras actividades

Visitas exposiciones, muestras, espectáculos, jornadas

científicas, conferencias recomendadas por su pertinencia

para el temario de la asignatura por el profesorado. Se

garantizará en lo posible la gratuidad de esta actividad. El

alumnado deberá realizar un ensayo, informe, comentario o

análisis
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TEORIAS DE LA COMUNICACION

V.-Tiempo de trabajo del alumnado (30h grado y 25h máster)

Clases teóricas 48

Clases de resolución de ejercicios, problemas, casos, etc. 10

Prácticas en laboratorios experimentales, tecnológicos,

clínicos, campo, etc.
0

Realización de pruebas 2

Tutorías académicas 20

Actividades relacionadas: jornadas, seminarios, etc. 28

Preparación de clases teóricas 20

Preparación de prácticas/ejercicios/casos 40

Preparación de pruebas 12

Total de horas de trabajo del alumnado 180

VI.-Metodología y plan de trabajo

Tipo Periodo Contenido

Clases Teóricas Semana 1 a Semana 15

Clases magistrales en el aula física. Las

exposiciones se realizan por parte del

profesorado con ayuda de diferentes

recursos para apoyar la metodología

expositiva con diferentes técnicas. El

alumnado dispondrá de contenidos de

apoyo para preparar la asignatura en el

Aula Virtual. Se llevará a cabo durante

todo el cuatrimestre. Se impartirá el

temario de la asignatura: bloques I y II.

Tutorías académicas Semana 1 a Semana 15

Tutorías individuales/en grupo en el

horario y días fijados por el/la docente.

Durante todo el cuatrimestre, y

atendiendo a la organización docente, se

cumplirán el despacho del profesor/a o

por mediación de las herramientas de

comunicación del Aula Virtual

exclusivamente para casos de

enfermedad, hospitalización o

convalecencia. Cada docente indicará

sus días y horario de atención al /los

estudiantes el primer día de clase.
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TEORIAS DE LA COMUNICACION

Prácticas Semana 1 a Semana 15

Los/las estudiantes resolverán ejercicios

y problemas prácticos y análisis de

casos, fuera del horario lectivo o bien en

el aula según indicación del profesorado

y se entregarán mediante la función

"Tarea" del Aula Virtual o bien en el aula

física. Los ejercicios serán revisados y

comentados conjuntamente en clase, en

el aula física, para asegurar que el

alumnado corrija, amplíe o modifique sus

prácticas. Para la resolución de

problemas y casos prácticos, las

metodologías utilizadas podrán ser

estudio de casos, aprendizaje basado en

problemas, aprendizaje basado en

proyectos u otros indicados por el

profesorado el primer día de clase en la

presentación de la asignatura y cuya

información encontrará disponible

también en el Aula virtual

Seminarios Semana 4 a Semana 14

Asistencia a una Jornada u otra

actividad académica presencial o

telemáticamente sobre las que deberá

presentarse un informe breve mediante

la función "Tarea" del Aula Virtual,

entregado en el aula física o debatido en

el grupo de la clase

Pruebas Semana 15 a Semana 15

Realización de una prueba de

conocimiento en el aula física en la

fecha oficial establecida por la

Universidad para la convocatoria

ordinaria.

Clases Teóricas Semana 5 a Semana 1

Visitas exposiciones, muestras,

espectáculos, conferencias o jornadas

recomendadas por su pertinencia para el

temario de la asignatura por el

profesorado. Se garantizará en lo

posible la gratuidad de esta actividad. El

alumnado deberá realizar un ensayo,

informe, comentario, participación en

debate o análisis de las obras o

espectáculos seleccionados.

Clases Teóricas Semana 1 a Semana 15

Para la realización de las pruebas de

evaluación (revaluables o/y no

revaluables) los docentes podrán recurrir

a la elaboración por parte del

estudiantado de mapas conceptuales.
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TEORIAS DE LA COMUNICACION

Clases Teóricas Semana 1 a Semana 1

Uso de un cuaderno de bitácora a través

del cual el alumnado recogerá no sólo

los apunetes, resúmenes de lecturas,

comentarios de lecturas, análisis de

imágenes y textos, definición de

conceptos y su desarrollo en relación a

la asignatura y a su vida cotidia,

recensiones de películas, libros, obras,

exposiciones, autoevaluación y reflexión

sobre el aprendizaje a través del propio

cuaderno, evaluación y autoevaluación.

Trabajo de las competencias de

lectoescritura necesarias para abordar

de manera compleja y adecuada

científicamente la asignatura, trabajo de

habilidades de síntesis, sagacidad

analítica, autonomía en la indagación,

trabajar así mismo la capacidad de

abstracción, de expresión rigurosa sin

"lenguaje de madera" o tópicos

pseudocientíficos. na

Clases Teóricas Semana 1 a Semana 1

Cada bloque temático parte de lecturas y

tareas en torno a unas referencias

bibliográficas . Se parte de un problmea

teórico y/o un caso práctico que después

se lleva al aula para trabajarlo y

sistematizarlo así como compartir los

resultados de la comprensión y el

aprendizaje así como la claridad

conceptual

Clases Teóricas Semana 1 a Semana 1

Mediante casos comunicativos prácticos

actuales y reales, el alumnado debe

trabajar en grupo y ponerse de acuerdo

para ver qué teorías vistas en clase son

más adecuadas para relacionarlas con

estos casos. El objetivo del aprendizaje

colaborativo es que analicen las teorías

estudiadas, sepan aplicarlas y que

mediante la colaboración en equipo

interioricen los contenidos.
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TEORIAS DE LA COMUNICACION

Clases Teóricas Semana 1 a Semana 1

Planteamiento de una situación

relacionada con el contenido del temario

para ser trabajada, primero

individualmente y después en grupos.

En una primera fase se abordaría la

naturaleza del problema; la segunda

fase se centraría en la aplicación de la

teoría más pertinente para abordar ese

caso concreto; en la tercera fase,

aplicación de dicha teoría justificando su

pertinencia y lo aprendido al análisis del

caso. A lo largo del proceso se celebran

pequeños debates en los que grupos

elegidos al azar comentan el avance de

sus análisis, plantean preguntas y

comparten estrategias. Una última fase

comprendería cuestionarios para evaluar

la actividad tanto del propio grupo como

del resto de la clase.
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TEORIAS DE LA COMUNICACION

VII.-Método de evaluación

El modelo de evaluación general es la evaluación continua, tal como establece el Reglamento de evaluación de los resultados

de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

Deberán utilizarse todos los sistemas de evaluación establecidos para la asignatura en la memoria de la titulación, excepto

aquellos que tuviesen una ponderación mínima del 0%, que podrán utilizarse en los cursos académicos en los que el

profesorado lo considere oportuno. Cada uno de los sistemas de evaluación podrá ser aplicado mediante una o más actividades

de evaluación, coherentes con ese sistema. Ninguna de las actividades de evaluación podrá superar individualmente el 60% de

la calificación global de la asignatura.

La suma de las actividades de evaluación no revaluables no podrá superar el 40% de la calificación global de la asignatura y, en

general, no deberían tener nota mínima (salvo en el caso de actividades de carácter práctico en las que, estrictamente, no

pudieran reproducirse en la convocatoria extraordinaria las condiciones de evaluación de la convocatoria ordinaria).

El alumnado que no consiga superar la asignatura en la convocatoria ordinaria, o no se hayan presentado, podrán presentarse

a la convocatoria extraordinaria únicamente a las actividades de evaluación revaluables no superadas.

La distribución y características de las actividades de evaluación son las que se describen a continuación.

VII.A.- Descripción de las actividades de evaluación y su ponderación

SISTEMA

S DE 

EVALUAC

IÓN

ACTIVIDADES DE EVALUACIÓN 

Actividad Carácter

Modalida

d

 

Tipo
N o t a

m í n i m a

Ponderaci

ón3 
Periodo

Contenid

o

SE 1

P r u e b a

escrita de

conocimie

n t o s  y / o

competenc

i a s

teóricos y

prácticos

Individual Presencial
 Revaluabl

e
5  60%

Convocato

ria oficial

ordinaria

  

  

P r u e b a

escrita con

preguntas

tipo test o

d e

desarrollo

sobre los

contenidos

teóricos y

práct icos

d e  l a

asignatura

.

SE 5 

Resolució

n  d e

problemas

y casos.

Individual/

Grupal
Presencial

Revaluabl

e
5 40%

A lo largo

de todo el

curso.

Actividade

s teórico-

práct icas

d e

resolución

d e

problemas

y análisis

de casos.

VII.B.- Evaluación del alumnado con dispensa académica de asistencia a clase
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TEORIAS DE LA COMUNICACION

La concesión de Dispensa Académica de Asistencia a Clase (DAAC) no implica que se quede automáticamente eximido de

participar en las actividades de evaluación continua ni en las actividades formativas presenciales de asistencia obligatoria

establecidas en la guía docente. Una vez concedida la dispensa, el alumnado deberá contactar con el docente, que podría

proponerle las adaptaciones que considere convenientes, siempre que garanticen la adquisición y adecuada evaluación de los

resultados de aprendizaje previstos. El alumnado deberá mantener a lo largo de curso una comunicación fluida con el docente

para que este le proporcione información sobre las fechas en que se realizarán esas actividades formativas y de evaluación, en

caso de que su programación no estuviese ya fijada y a disposición del alumnado en el momento de la concesión de la

dispensa.

Asignatura con posibilidad de dispensa: Sí

VII.C.- Revisión y reclamación de las actividades de evaluación

Se realizará conforme al Reglamento de evaluación de los resultados de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

VII.D.- Alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales

Con el fin de garantizar la igualdad de oportunidades, la no discriminación, la accesibilidad universal y la mayor garantía de

éxito académico, las adaptaciones curriculares para alumnado con discapacidad o con necesidades educativas especiales

serán pautadas por la Unidad de Atención a Personas con Discapacidad, de acuerdo con la normativa que regula el servicio de

Atención a Estudiantes con Discapacidad, aprobada por Consejo de Gobierno de la Universidad Rey Juan Carlos.

Para que esas adaptaciones puedan realizarse, será requisito la emisión de un informe de adaptaciones curriculares por parte

de dicha Unidad, por lo que el alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales deberán contactar con este

servicio para analizar conjuntamente las distintas opciones.

VII.E.- Conducta académica, integridad y honestidad académica

La Universidad Rey Juan Carlos está plenamente comprometida con los más altos estándares de integridad y honestidad

académica, por lo que estudiar en la URJC supone asumir y suscribir los valores de integridad y la honestidad académica

recogidos en el Código Ético de la Universidad.

Para acompañar este proceso, la Universidad dispone de la Normativa de Convivencia de la Universidad Rey Juan Carlos y de

diferentes herramientas (antiplagio, supervisión) que ofrecen una garantía colectiva para el completo desarrollo de estos valores

esenciales.
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TEORIAS DE LA COMUNICACION

VIII.-Recursos y materiales didácticos

Bibliografía básica

Arendt, Hannah (1993) La condición humana. Barcelona, Paidós.

Bourdieu, Pierre (2013) Las estrategias de la reproducción social. Madrid, S.XXI. 

Curran, James, Morley, David y Walkerdine, Valerie (comps) (1998). Estudios culturales y comunicación. Análisis, producción y

consumo de las políticas de identidad y el postmodernismo. Barcelona: Paidós.

Delgado, Manuel (2015) El espacio público como ideología. Madrid, Catarata. 

Gaona, Carmen (2019) Antinomías de la comunicación y el paisaje. Madrid, Dykinson.

Horkheimer, Max y Adorno, Theodor W. (1998) Dialéctica de la Ilustración. Madrid Trotta.

Huyssen, Andreas (2011) Modernismo después de la postmodernidad. Barcelona, Gedisa.  

Igartua, Juan José y Humanes, María Luisa (2004).Teoría e investigación en comunicación social. Madrid: Síntesis.

Laval, Christian y Dardot, Pierre (2015) La nueva razón del mundo. Ensayo sobre la sociedad neoliberal. Barcelona, Gedisa. 

Lozano, Susana y Gaona, Carmen (2023). Paisaje, Universidad y Cine. León, Paisaje56.

Mastrini , Guillermo, Bizberge, Ana y de Charras, Diego (eds.) (2013) Las políticas de comunicación en el siglo XXI. BBAA, La

Crujía. 

Martín Algarra, Manuel (2003). Teoría de la Comunicación: una propuesta. Madrid: Tecnos.

Mattelart, Armand, Michèle Matterlart (1997). Historia de las teorías de la comunicación. Barcelona: Paidós.

McQuail, Denis (2000). Introducción a la teoría de la comunicación de masas. Barcelona: Paidós.

Moragas, Miquel de (2011). Interpretar la comunicación. Estudios sobre medios en América y en Europa. Barcelona: Gedisa. 

Méndez Rubio, Antonio (2012) La desaparición del exterior. Cultura, crisis y fascismo de baja intensidad. Zaragoza, Eclipsados.

Morley, David (2009) Medios modernidad y tecnología: hacía una teoría interdisciplinaria de la cultura, Gedisa.

Nöelle-Neuman, Elisabeth (1995) La espiral del silencio. Opinión pública: nuestra piel social. Barcelona, Paidós. 

Piñuel Raigada, José Luis (2006). Ensayo general sobre la comunicación. Barcelona: Paidós. 

Rendueles, César (2013) Sociofobia. El cambio político en la era de la utopía digital. Madrid, Capitán Swing. 

Saperas, Enric (2012). Comunicación mediática y sociedad. Manual de Teorías de la comunicación. Madrid: OMM editores. 

Thompson, J. B. (1998). Los medios y la modernidad. Barcelona: Paidós.

Wolf, Mauro (1991). La investigación de la comunicación de masas. Crítica y perspectivas. Barcelona: Paidós.

Wolf, Mauro (2001). Los efectos sociales de los media. Barcelona: Paidós. 

Thompson, John B. (1998) Los media y la modernidad. Barcelona, Paidós.

Santamaría, Alberto (2018) En los límites de lo posible. Política, cultura y capitalismo afectivo. Madrid, Akal .

Sennett, Richard (2006) La cultura del nuevo capitalismo. Barcelona, Anagrama.

Williams, Raymond (ed.) (1992) Historia de la comunicación. Vol. 1: Del lenguaje a la escritura. Vol. 2. De la imprenta a nuestros

días. Barcelona, Bosch.-Zafra,

Zafra, Remedios (2017) El entusiasmo. Precariedad y trabajo creativo en la era digital. Madrid, Anagrama.

 

 

Bibliografía complementaria

Direcciones web de interés: Dirección 1 Portal de la Comunicación UAB. http://www.portalcomunicacion.com/esp/home.asp

Dirección 2 Asociación Española de Investigadores de la Comunicación http://www.ae-ic.org/ Dirección 3 Infoamérica.

http://www.infoamerica.org/ Dirección 4 Revista Telos. http://www.telefonica.es/index/revistatelos.html Dirección 5

http://www.saladeprensa.org/index.html Dirección 6 FELAFACS http://www.felafacs.org/ Dirección 7 ALAIC http://www.alaic.net/

Dirección 8 Grupo MDCS http://www.ucm.es/info/mdcs/

IX.-Profesorado

Nombre y apellidos JOSÉ RAMÓN RODRÍGUEZ POLO

Correo electrónico joseramon.rodriguez.polo@urjc.es

Departamento Ciencias de la Comunicación y Sociología
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TEORIAS DE LA COMUNICACION

Campus de impartición Fuenlabrada

Categoría Titular de Universidad

Titulación académica Doctor

Responsable de asignatura No

Horario de tutorías
Para consultar las tutorias póngase en contacto con el/la

profesor/a a través de correo electrónico

Nº de Quinquenios 4

Nº de Sexenios 2

Nº de Sexenios de transferencia 0

Nº de evaluaciones positivas Docentia 4

Nombre y apellidos MARÍA CARMEN GAONA PISONERO

Correo electrónico carmen.gaona@urjc.es

Departamento Ciencias de la Comunicación y Sociología

Campus de impartición Madrid - Vicálvaro

Categoría Profesor/a Contratado/a Doctor/a

Titulación académica Doctor

Responsable de asignatura Si

Horario de tutorías
Para consultar las tutorias póngase en contacto con el/la

profesor/a a través de correo electrónico

Nº de Quinquenios 3

Nº de Sexenios 3

Nº de Sexenios de transferencia 0

Nº de evaluaciones positivas Docentia 2

Nombre y apellidos MARÍA JOSEFA SÁNCHEZ LEYVA

Correo electrónico mariajosefa.sanchez@urjc.es

Departamento Ciencias de la Comunicación y Sociología

Campus de impartición Fuenlabrada

Categoría Profesor/a Contratado/a Doctor/a

Titulación académica Doctor
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TEORIAS DE LA COMUNICACION

Responsable de asignatura No

Horario de tutorías
Para consultar las tutorias póngase en contacto con el/la

profesor/a a través de correo electrónico

Nº de Quinquenios 4

Nº de Sexenios 0

Nº de Sexenios de transferencia 0

Nº de evaluaciones positivas Docentia 1
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