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I.-ldentificacion de la Asignatura

Tipo OBLIGATORIA
Periodo de imparticion 1 curso, 2Q semestre
N° de créditos 6

Idioma en el que se imparte Castellano

Il.-Presentacion

La asignatura Fundamentos de la Publicidad proporciona al alumno en los inicios del Grado una vision de conjunto de la
actividad publicitaria y da un primer paso en su incursion en la organizacion profesional. Ademas de permitir una aproximacion
conceptual a la Publicidad, la asignatura favorece el conocimiento amplio y actualizado de la estructura basica del mercado
publicitario y las relaciones entre los principales agentes (agencias, anunciantes, medios y consumidores) asi como del proceso
general de planificacion de las campafias de publicidad.

Adicionalmente, y como parte esencial de esta asignatura, se orienta desde el principio la futura actividad profesional del
alumno favoreciendo la busqueda y el conocimiento de los sectores y empresas en donde desarrollar su actividad profesional.
En definitiva, Fundamentos de la Publicidad sienta las bases necesarias para la mejor comprension y aprendizaje de las demas
disciplinas especializadas que componen el plan de estudios del Grado en Publicidad y Relaciones Publicas.

Como requisito previo se requiere dominio de la lengua castellana y conocimientos de inglés como segundo idioma. Se
recomienda una aproximacion previa a los nuevos medios digitales.

lll.-Resultados de Aprendizaje

CGO01. Capacidad analitico-critica e interpretativa adquirida desde la reflexion y el estudio de la practica publicitaria y de las
relaciones publicas

CGO03. Preparacion para adaptarse a los cambios tecnoldgicos, sociales y culturales que se producen en la sociedad, y
capacidad de anticiparse a dichos cambios

CGO05. Capacidad para discernir, desde una vision humanistica, los limites de las acciones de comunicacién, tomando en
consideracion las disposiciones de tipo legal y deontol6gico, y los condicionantes socio-culturales.

CEO07. Conocer el desarrollo de la profesion y sus diferentes roles profesionales desde la evolucion histérica y tedrica.

CE18. Partiendo de ese conocimiento cientifico, analizar criticamente el papel de la publicidad y las relaciones publicas en las
sociedades contemporaneas.

CE20. Aplicar el respeto a los derechos humanos y demas valores democraticos en el ejercicio de su profesion, con especial
énfasis en los derechos de igualdad entre hombres y mujeres.

CE23. Utilizar de manera plena y solvente la lengua espafola.
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» Leyenda para las titulaciones no adaptadas al RD 822/21: CB - competencias basicas, CG - competencias generales, CE - competencias
especificas, CT - competencias transversales.
« Leyenda para las titulaciones adaptadas al RD 822/21: CON - conocimientos, COM - competencias, HAB - habilidades.
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IV.-Contenido

IV.A.-Temario de la asignatura

PROGRAMA

Mddulo I. Concepto de Publicidad

Tema 1 Introduccion

«1.1. Aproximacion a la publicidad.

«1.2. Aspectos sociales, econémicos, culturales.
«1.3. Aspectos legales y deontoldgicos.

Tema 2. El mensaje publicitario

2.1.- Persuasion y seduccion publicitaria

2.2.- Emociones en la publicidad

Tema 3. La marca

3.1.- Concepto de marca

3.2.- Funciones

3.3.- El papel de la publicidad en la creacion de las marcas
Madulo Il El mercado y los sujetos publicitarios
Tema 4. El anunciante

4.1.- Concepto

4.2.- Organigrama y funciones

4.3.- Principales anunciantes

Tema 5. La agencia de publicidad

5.1.- Concepto

5.2.-Tipos de agencia, organigramas y funciones
5.3.- Nuevos perfiles profesionales

5.4.- Principales agencias

Tema 6. Medios publicitarios

6.1.- Medios y formatos publicitarios
6.2.- Inversion publicitaria en Espafia
Tema 7. El consumidor

7.1.- Concepto

7.2.- Técnicas de investigacion

7.3.- Tendencias

IV.B.-Actividades formativas

Tipo

Descripcion

Lecturas

Accesibles en el campus virtual y/o recomendadas en
bibliografia general

Practicas / Resolucién de ejercicios

Précticas diversas que llevan a la comprensién y aplicacion de
los principales conceptos manejados en la asignatura:
identificacion y busqueda de fuentes, tratamiento de la
informacién, andlisis de campafias y propuestas creativas.
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V.-Tiempo de trabajo del alumnado (30h grado y 25h master)

Clases tedricas 34

Clases de resolucién de ejercicios, problemas, casos, etc. 22

Practicas en laboratorios experimentales, tecnolégicos, 0

clinicos, campo, etc.

Realizacion de pruebas 4

Tutorias académicas 30

Actividades relacionadas: jornadas, seminarios, etc. 18

Preparacion de clases tedricas 32

Preparacién de practicas/ejercicios/casos 18

Preparacién de pruebas 22

Total de horas de trabajo del alumnado 180

VI.-Metodologia y plan de trabajo

Tipo Periodo Contenido
Los estudiantes resolveran los ejercicios
de problemas y casos practicos fuera del
horario lectivo, y los entregaran

Practicas Semana 1 a Semana 15 mediante la funcién "Tarea" del Aula
Virtual. Los ejercicios seran revisados y
comentados en clases presenciales en
el aula fisica.

Pruebas Semana 16 a Semana 17 Evaluacion final.

Clases Teoricas Semana 1 a Semana 15 Sesiones presenciales en el aula fisica.

o . Elaborar una campafa publicitaria con

Aprendizaje Servicio (ApS) -a- . .

un cliente profesional
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VIl.-Método de evaluacion

El modelo de evaluacion general es la evaluacion continua, tal como establece el Reglamento de evaluacion de los resultados
de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

Deberan utilizarse todos los sistemas de evaluacion establecidos para la asignatura en la memoria de la titulacion, excepto
aquellos que tuviesen una ponderacion minima del 0%, que podran utilizarse en los cursos académicos en los que el
profesorado lo considere oportuno. Cada uno de los sistemas de evaluacién podra ser aplicado mediante una o mas actividades
de evaluacion, coherentes con ese sistema. Ninguna de las actividades de evaluacion podra superar individualmente el 60% de
la calificacion global de la asignatura.

La suma de las actividades de evaluacion no revaluables no podra superar el 40% de la calificacion global de la asignatura y, en
general, no deberian tener nota minima (salvo en el caso de actividades de caracter practico en las que, estrictamente, no
pudieran reproducirse en la convocatoria extraordinaria las condiciones de evaluacion de la convocatoria ordinaria).

El alumnado que no consiga superar la asignatura en la convocatoria ordinaria, o no se hayan presentado, podran presentarse
a la convocatoria extraordinaria Unicamente a las actividades de evaluacién revaluables no superadas.

La distribucién y caracteristicas de las actividades de evaluacion son las que se describen a continuacion.

VII.A.- Descripcidn de las actividades de evaluacion y su ponderacién
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S|STEMA SACTIVIDADES DE EVALUACION
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N1

Modalidad
presencial/o
hline)2

Actividad  [Caréacter Tipo Nota minima

Ponderacio|
n3

Periodo

Contenido

P ruebd

escrita

SEO1 Individual Presencial Reevaluable

tedrico -
practicd

60%

Semana 16 y
17

En concreto
el alumno/a
deberd
superas
Satisfactorig
mente las
siguientes
pruebas:
[Teoria]
Examen/Test
Cuestionarig
REEVALUAB
LE ( consty
d e treg
partes: test
pregunta
tedrica
comentario
d e
tedrico
rdctico)

texto

Resolucion
o
Reevaluablg

No hay nota

Presencial .
minima

e
Grupal
problemas f P

Casos

SEO5

0%

Semanas dg
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VII.B.- Evaluacion del alumnado con dispensa académica de asistencia a clase
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La concesién de Dispensa Académica de Asistencia a Clase (DAAC) no implica que se quede automaticamente eximido de
participar en las actividades de evaluacion continua ni en las actividades formativas presenciales de asistencia obligatoria
establecidas en la guia docente. Una vez concedida la dispensa, el alumnado debera contactar con el docente, que podria
proponerle las adaptaciones que considere convenientes, siempre que garanticen la adquisicién y adecuada evaluacion de los
resultados de aprendizaje previstos. El alumnado deberd mantener a lo largo de curso una comunicacion fluida con el docente
para que este le proporcione informacion sobre las fechas en que se realizaran esas actividades formativas y de evaluacién, en
caso de que su programacion no estuviese ya fijada y a disposicion del alumnado en el momento de la concesién de la
dispensa.

Asignatura con posibilidad de dispensa: No

VII.C.- Revision y reclamacion de las actividades de evaluacién

Se realizara conforme al Reglamento de evaluacién de los resultados de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

VII.D.- Alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales

Con el fin de garantizar la igualdad de oportunidades, la no discriminacion, la accesibilidad universal y la mayor garantia de
éxito académico, las adaptaciones curriculares para alumnado con discapacidad o con necesidades educativas especiales
seran pautadas por la Unidad de Atencién a Personas con Discapacidad, de acuerdo con la normativa que regula el servicio de
Atencion a Estudiantes con Discapacidad, aprobada por Consejo de Gobierno de la Universidad Rey Juan Carlos.

Para que esas adaptaciones puedan realizarse, sera requisito la emisién de un informe de adaptaciones curriculares por parte
de dicha Unidad, por lo que el alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales deberan contactar con este
servicio para analizar conjuntamente las distintas opciones.

VIIL.E.- Conducta académica, integridad y honestidad académica

La Universidad Rey Juan Carlos esta plenamente comprometida con los mas altos estandares de integridad y honestidad
académica, por lo que estudiar en la URJC supone asumir y suscribir los valores de integridad y la honestidad académica
recogidos en el Cadigo Etico de la Universidad.

Para acompafiar este proceso, la Universidad dispone de la Normativa de Convivencia de la Universidad Rey Juan Carlos y de
diferentes herramientas (antiplagio, supervision) que ofrecen una garantia colectiva para el completo desarrollo de estos valores
esenciales.
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VIIl.-Recursos y materiales didacticos

Bibliografia basica

BIBLIOGRAFIA

¢ALBERTO PEREZ GONZALEZ, R. A. (2008). Estrategias de la comunicacion. Arial: Madrid.

Caro, A. (2010). Comprender la publicidad. Ara Llibres.

¢ALDAS, E. N. (2007). Lenguaje publicitario y discursos solidarios: eficacia publicitaria,¢, eficacia cultural? (Vol. 260). Icaria
Editorial.

¢, CODELUPPI, V. (2008): “La marca entre empresa y sociedad”, Pensar la Publicidad. Revista Internacional de

de Madrid-Servicio de Publicaciones e Intercambio Cientifico de la Universidad de Valladolid, 37-44

(EGUIZABAL, R. (2007). Teoria de la Publicidad. Catedra: Madrid.

¢(GAVIRIA, E; CUADRADO, | Y LOPEZ, M. (2012). Introduccién a la Psicologia Social. Sanz y Torres. Madrid

¢ GONZALEZ MARTIN, J. A. (1996): Teoria general de la publicidad, Madrid, Fondo de Cultura Econémica.

¢GONZALEZ REQUENA, J. Y ORTIZ DE ZARATE, A. (1995). “El spot entre el signo y el espejo”. En El spot publicitario: Las
metamorfosis del deseo, Gonzalez Requena, J. y Ortiz de Zarate. Catedra: Madrid, pp. 11-50.

¢HELLIN, P. Y SAN NICOLAS, C. (2016). Discurso publicitario: bases simbdlicas, semiéticas y mitoanaliticas. Salamanca:
Comunicacién social.

¢KLEIN, N. (2002): No logo. El poder de las marcas, Barcelona, Paidos.

(KOTLER, P. ET AL. (2000). Direccion de Marketing. Pretince Hall: Madrid.

MARTINEZ PASTOR, E. (2019). Publicidad y dolor. Representacion del dolor en la publicidad. EUNSA. Pamplona.
¢MARTINEZ PASTOR, E. Y BLANCO RUIZ, M.A. (2022). Aproximacion a los procesos de la comunicacion: publicidad,
relaciones publicas y comunicacién audiovisual.Tirant lo Blanch.Valencia

¢MIKE SMITH (2015). Targeted: how technology is revolutionazing advertising and the way companies reach consumers. New
York: American Management Association.

(MOLINE, M (1995): La fuerza de la Publicidad MOLINE, M. Cinco Dias/Anuncios: Madrid.

Bibliografia complementaria

BASES DE DATOS Y RECURSOS DE PUBLICIDAD

¢, American Advertising Federation (AAF): https://www.aaf.org/AHOF

¢, Base de datos de menores y publicidad: https://bit.ly/BBDDPubliMenores

¢, Biblioteca del Congreso de EE.UU, archivo de publicidad:
http://memory.loc.gov/ammem/browse/ListSome.php?category=Advertising

¢, Biblioteca Nacional Espafiola, coleccién de carteles de publicidad: http://www.bne.es/es/Colecciones/Carteles/
¢, Duke University, repositorio de publicidad: https://repository.duke.edu/dc/eaa

¢, Festival publicitario de Cannes:http://www.canneslions.com/

¢ Festival publicitario El Sol: http://elsolfestival.com/

¢, Fondazione Pubblicita Progresso, publicidad social Italiana: https://www.pubblicitaprogresso.org/

¢ Museo de la Publicidad de Paris: http://www.museedelapub.org/francais/musees/

¢ Museo de marcas, envases y publicidad de Londres: http://www.museumofbrands.com/

¢, Museo Virtual de Arte Publicitario (MUVAP): https://cvc.cervantes.es/artes/muvap/

¢, National Museum of American History: http://americanhistory.si.edu/collections/subjects/advertising
¢, The Ad Council, publicidad social de USA: https://www.adcouncil.org/

¢ Universidad de Stanford, publicidad del tabaco: https://tobacco.stanford.edu/

¢, Universidad de Whashington, archivo de publicidad: https://content.lib.washington.edu/advertweb/
¢, Web de la Advertising Educational Foundation: http://www.aef.com/index.htmi
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REVISTAS DE PUBLICIDAD

¢ Advertising Age: http://adage.com/

¢ Ad Week: http://lwww.adweek.com

¢ Anuncios: http://www.anuncios.com/

¢ Campaign: http://www.campaignlive.co.uk/

¢ Control: http://www.controlpublicidad.com/

¢, El Periédico de la Publicidad: http://www.periodicopublicidad.com
¢ El Publicista: http://www.elpublicista.com/

¢ Interactiva Digital: http://www.interactivadigital.com/

¢ IP Mark: http://www.ipmark.com/

¢ Marketing Directo: http://www.marketingdirecto.com/

¢ Marketing News: http://www.marketingnews.es/

RECURSOS WEB

SAIMC (Asociacion de Investigacion de Medios de Comunicacidn): http://www.aimc.es/

¢Asociacion Espafiola de Agencias de Comunicacion Publicitaria (AEACP): http://www.agenciasaeacp.es/home/home.asp
¢Asociacion Espafiola de Anunciantes (AEA): http://www.anunciantes.com/

¢Autocontrol de la publicidad: http://www.autocontrol.es

¢Infoadex: http://www.infoadex.es

¢JlInteractive Advertising Bureau (IAB): http://www.iabspain.net/

¢ Portal de la Comunicacion: http://www.portalcomunicacion.com

IX.-Profesorado

Nombre y apellidos ALEJANDRO JOSE MARIA PERALES ALBERT
Correo electrénico alejandro.perales@urjc.es

Departamento Ciencias de la Comunicacion y Sociologia
Campus de imparticién Fuenlabrada

Categoria Profesor/a Asociado/a

Responsable de asignatura No

Para consultar las tutorias pongase en contacto con el/la

Horario de tutorias ) o
profesor/a a través de correo electronico

N° de Quinquenios 0
N° de Sexenios 0
N° de Sexenios de transferencia 0
N° de evaluaciones positivas Docentia 0
Nombre y apellidos ESTHER MARTINEZ PASTOR
Correo electrénico esther.martinez.pastor@urjc.es
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Departamento

Ciencias de la Comunicacion y Sociologia

Campus de imparticion

Fuenlabrada

Categoria Catedrético/a de Universidad
Titulacion académica Doctor
Responsable de asignatura Si

Horario de tutorias

Para consultar las tutorias péngase en contacto con el/la
profesor/a a través de correo electronico

N° de Quinquenios 3
N° de Sexenios 3
N° de Sexenios de transferencia 1
N° de evaluaciones positivas Docentia 5

Nombre y apellidos

JUAN LUIS LOPEZ-GALIACHO PERONA

Correo electrénico

juanluis.lopezgaliacho@urjc.es

Departamento

Ciencias de la Comunicacion y Sociologia

Campus de imparticion

Madrid - Vicalvaro

Categoria Profesor/a Contratado/a Doctor/a
Titulacién académica Doctor
Responsable de asignatura No

Horario de tutorias

Para consultar las tutorias péngase en contacto con el/la
profesor/a a través de correo electronico

N° de Quinquenios 4
N° de Sexenios 1
N° de Sexenios de transferencia 0
N° de evaluaciones positivas Docentia 0

Vicerrectorado de Calidad, Titulaciones y Ensefianzas Propias

Pagina 11



http://www.tcpdf.org

		2026-07-19T09:08:11+0200
	https://gestion3.urjc.es/guiasdocentes
	Guías Docentes
	Sellado electrónico de guía docente Universidad Rey Juan Carlos




