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NUEVAS TECNOLOGIAS Y SOCIEDAD DE LA INFORMACION

I.-Identificación de la Asignatura

Tipo FORMACIÓN BÁSICA

Período de impartición 1 curso, 2Q semestre

Nº de créditos 6

Idioma en el que se imparte Castellano

II.-Presentación

La asignatura trata sobre el surgimiento y desarrollo de las Nuevas Tecnologías de la Información y la Comunicación (NTIC)

dentro del contexto de la llamada Sociedad de la Información, y está planteada como una introducción crítica al conocimiento y

las repercusiones sociales de las NTIC. Introduce de manera el desarrollo de las NTCI y de la Sociedad de la Información y  las

transformaciones profundas  desde los medios de comunicación de masas hasta los nuevos medios de comunicacion en Red.

El objetivo general es que el alumno sea capaz de comprender y analizar los procesos históricos, sociales, económicos,

tecnológicos y culturales que posibilitaron el desarrollo de la Sociedad de la Información. Los objetivos específicos son que el

alumno sea capaz de comprender y analizar los cambios profundos provocados en el sistema de comunicación y las tendencias

de desarrollo de los nuevos medios de comunicación digitales. 

III.-Resultados de Aprendizaje

CG03. Preparación para adaptarse a los cambios tecnológicos, sociales y culturales que se producen en la sociedad, y

capacidad de anticiparse a dichos cambios

CG04. Aptitud para responsabilizarse de grupos humanos y proyectos de trabajo que involucren diferentes ámbitos de la

Publicidad y las Relaciones Públicas, empleando para ello tanto recursos básicos (lenguaje audiovisual, tecnologías y su

aplicación en creatividad) como auxiliares (documentación).

CE16. Conocer el contexto social de las profesiones de ejecutivo de cuentas, creativo y planificador publicitario, director de

comunicación y relaciones públicas y técnico de relaciones públicas en sus dimensiones teórica, histórica, jurídica, deontológica

y empresarial; y el contexto social general en que habrá de ejercerla, en sus dimensiones sociológica y económica.

 Leyenda para las titulaciones no adaptadas al RD 822/21: CB - competencias básicas, CG - competencias generales, CE - competencias

específicas, CT - competencias transversales.

•

 Leyenda para las titulaciones adaptadas al RD 822/21: CON - conocimientos, COM - competencias, HAB - habilidades.•
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NUEVAS TECNOLOGIAS Y SOCIEDAD DE LA INFORMACION

IV.-Contenido

IV.A.-Temario de la asignatura

 

Bloque temático Tema

I.- La Sociedad de la Información

Tema 1. De la Sociedad Industrial a la Sociedad de la

Información

Introducción al concepto de Sociedad de la Información. La

transformación de la sociedad industrial. Conceptos de la

Sociedad Red.

Tema 2. Las Nuevas Tecnologías de la Información y

Comunicación (NTIC)

El concepto de Tecnologías de la Información y la

Comunicación. Diferentes perspectivas sobre el rol de las

TIC. El impacto de las redes en la economía, la política, la

cultura y diferentes órdenes sociales.La influencia de las

redes sociales en los medios de comunicación

II.- Transformaciones económicas, sociales y políticas

Tema 3. La Sociedad de la Información y la economía

La globalización y la mundialización. Características de la

economía informacional. La brecha digital. El acceso a los

nuevos medios de comunicación en Red. 

Tema 4. Trasformaciones sociales en la Sociedad de la

Información

Procesos de inclusión y exclusión social en la Sociedad de

la información. La construcción de identidades. Las redes

sociales. Acción política y multitudes en red. La era de la

posverdad y Fake News.

III.- La cultura, los nuevos medios y el consumo cultural

en Red

Tema 5. De las Industrias Culturales a los nuevos

medios digitales. La televisión social

La transformación de las Industrias culturales en la Sociedad

de la Información. Las características y modalidades de la

Televisión Social. IA y generación de contenido.

Tema 6. Nuevas formas de consumo cultural en Red. La

era Digital: Balance y tendencias.

Nuevas formas de consumo cultural en red. Fragmentación

de las audiencias. El futuro de la comunicación y la cultura

en la Sociedad de la Información.

IV.- Tecnología

Tema I. Digitalización de la Información

Tema II. Herramientas de gestión de información y

consumo

Tema III. Internet y medios de comunicación digitales y

su uso social

 

IV.B.-Actividades formativas

Tipo Descripción

Asistencia a clases teóricas Lecturas de textos, informes, noticias
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NUEVAS TECNOLOGIAS Y SOCIEDAD DE LA INFORMACION

Prácticas Tecnología Informática

Trabajos colectivos Tareas y casos prácticos de análisis
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NUEVAS TECNOLOGIAS Y SOCIEDAD DE LA INFORMACION

V.-Tiempo de trabajo del alumnado (30h grado y 25h máster)

Clases teóricas 28

Clases de resolución de ejercicios, problemas, casos, etc. 10

Prácticas en laboratorios experimentales, tecnológicos,

clínicos, campo, etc.
20

Realización de pruebas 2

Tutorías académicas 18

Actividades relacionadas: jornadas, seminarios, etc. 30

Preparación de clases teóricas 50

Preparación de prácticas/ejercicios/casos 20

Preparación de pruebas 2

Total de horas de trabajo del alumnado 180

VI.-Metodología y plan de trabajo

Tipo Periodo Contenido

Tutorías académicas Semana 1 a Semana 16
MD8 Orientación y apoyo docente

mediante tutorías individuales o grupales

Clases Teóricas Semana 1 a Semana 9

MD4 Aprendizajes orientados a la

resolución de problemas y/o casos

mediante trabajos del estudiante en

modo individual o Grupal.

Clases Teóricas Semana 1 a Semana 9

MD 02 Exposición de contenidos

teóricos combinados con ejercicios de

aplicación (resolución y/o análisis de

problemas, casos. etc (en aula teórica).

Clases Teóricas Semana 1 a Semana 9

MD6 Utilización de lecturas y materiales

de apoyo didáctico (visual, audio,

multimedia, soporte web)

Clases Teóricas Semana 1 a Semana 9

MD 01 Exposición y explicación de

contenidos teóricos (en aula teórica).

MD7 Práctica de debates y crítica

constructiva.
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NUEVAS TECNOLOGIAS Y SOCIEDAD DE LA INFORMACION

Prácticas Semana 10 a Semana 15

MD3 Sesiones de prácticas

supervisadas por el profesor/a

(desarrolladas en espacios técnicos y

con equipamiento especializado (análisis

de casos, informes, trabajos de

investigación, etc. a realizar y supervisar

en aula teórica, aula práctica o fuera de

aula)
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NUEVAS TECNOLOGIAS Y SOCIEDAD DE LA INFORMACION

VII.-Método de evaluación

El modelo de evaluación general es la evaluación continua, tal como establece el Reglamento de evaluación de los resultados

de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

Deberán utilizarse todos los sistemas de evaluación establecidos para la asignatura en la memoria de la titulación, excepto

aquellos que tuviesen una ponderación mínima del 0%, que podrán utilizarse en los cursos académicos en los que el

profesorado lo considere oportuno. Cada uno de los sistemas de evaluación podrá ser aplicado mediante una o más actividades

de evaluación, coherentes con ese sistema. Ninguna de las actividades de evaluación podrá superar individualmente el 60% de

la calificación global de la asignatura.

La suma de las actividades de evaluación no revaluables no podrá superar el 40% de la calificación global de la asignatura y, en

general, no deberían tener nota mínima (salvo en el caso de actividades de carácter práctico en las que, estrictamente, no

pudieran reproducirse en la convocatoria extraordinaria las condiciones de evaluación de la convocatoria ordinaria).

El alumnado que no consiga superar la asignatura en la convocatoria ordinaria, o no se hayan presentado, podrán presentarse

a la convocatoria extraordinaria únicamente a las actividades de evaluación revaluables no superadas.

La distribución y características de las actividades de evaluación son las que se describen a continuación.

VII.A.- Descripción de las actividades de evaluación y su ponderación

VII.B.- Evaluación del alumnado con dispensa académica de asistencia a clase

La concesión de Dispensa Académica de Asistencia a Clase (DAAC) no implica que se quede automáticamente eximido de

participar en las actividades de evaluación continua ni en las actividades formativas presenciales de asistencia obligatoria

establecidas en la guía docente. Una vez concedida la dispensa, el alumnado deberá contactar con el docente, que podría

proponerle las adaptaciones que considere convenientes, siempre que garanticen la adquisición y adecuada evaluación de los

resultados de aprendizaje previstos. El alumnado deberá mantener a lo largo de curso una comunicación fluida con el docente

para que este le proporcione información sobre las fechas en que se realizarán esas actividades formativas y de evaluación, en

caso de que su programación no estuviese ya fijada y a disposición del alumnado en el momento de la concesión de la

dispensa.

Asignatura con posibilidad de dispensa: Sí

VII.C.- Revisión y reclamación de las actividades de evaluación

Se realizará conforme al Reglamento de evaluación de los resultados de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

VII.D.- Alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales

Con el fin de garantizar la igualdad de oportunidades, la no discriminación, la accesibilidad universal y la mayor garantía de

éxito académico, las adaptaciones curriculares para alumnado con discapacidad o con necesidades educativas especiales

serán pautadas por la Unidad de Atención a Personas con Discapacidad, de acuerdo con la normativa que regula el servicio de

Atención a Estudiantes con Discapacidad, aprobada por Consejo de Gobierno de la Universidad Rey Juan Carlos.

Para que esas adaptaciones puedan realizarse, será requisito la emisión de un informe de adaptaciones curriculares por parte

de dicha Unidad, por lo que el alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales deberán contactar con este

servicio para analizar conjuntamente las distintas opciones.

VII.E.- Conducta académica, integridad y honestidad académica

La Universidad Rey Juan Carlos está plenamente comprometida con los más altos estándares de integridad y honestidad

académica, por lo que estudiar en la URJC supone asumir y suscribir los valores de integridad y la honestidad académica

recogidos en el Código Ético de la Universidad.

Para acompañar este proceso, la Universidad dispone de la Normativa de Convivencia de la Universidad Rey Juan Carlos y de

diferentes herramientas (antiplagio, supervisión) que ofrecen una garantía colectiva para el completo desarrollo de estos valores

esenciales.

Vicerrectorado de Calidad, Títulaciones y Enseñanzas Propias Página 7

  Q
28

03
01

1B
 U

N
IV

E
R

S
ID

A
D

 R
E

Y
 J

U
A

N
 C

A
R

L
O

S
  F

ec
ha

 fi
rm

a:
 1

9/
07

/2
02

6 
08

:5
5 

| H
as

h:
 1

d6
69

69
47

74
f8

24
50

41
d0

5d
32

67
93

dc
e.



NUEVAS TECNOLOGIAS Y SOCIEDAD DE LA INFORMACION
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NUEVAS TECNOLOGIAS Y SOCIEDAD DE LA INFORMACION

VIII.-Recursos y materiales didácticos

Bibliografía básica

Cada profesor determinará al comienzo del curso los temas y las lecturas que serán evaluables para la asignatura.

Albero, M. (2020). Fake. La invasión de lo falso. Ed. Espasa.

 

Amorós García, M. (2018). Fake News.La verdad de las noticias falsas. Ed. Plataforma Editorial.

 

Aparici, R. Y García Marín, D. (2019). La posverdad. Una cartografía de los medios, las redes y la política. Ed. Gedisa.

 

Baricco, A. (2019).The Game. Ed. Anagrama

 

Baricco, A. (2008). Los bárbaros: ensayo sobre la mutación. Ed. Anagrama

 

Fernández, E.P (2016). Big Data. Eje estratégico en la industria audiovisual. Ed. UOC

 

Moreno Bobadilla, A. y Martínez Isidoro, B. (2020). Fake News. Desinformación y otros desórdenes informativos. Ed. Fragua.

 

 

Patino, B. (2020). La civilización de la memoria de pez. Pequeño tratado sobre el mercado de la atención. Ed. Alianza Editorial.

Soto,I. (2017). " Arden las redes. La postcensura y el nuevo mundo virtual.". Ed. Debate.

Wu, T. (2020). Comerciantes de atención. La lucha épica por entrar en nuestra cabeza. Ed. Capitán Swing

 

Wu, T. (2017). El interruptor principal: auge y caída de los medios de la información. Ed. FCE.

 

Bibliografía complementaria

Cada profesor determinará al comienzo del curso los temas y las lecturas que serán evaluables para la asignatura.

Jiménez-Marín, G., &  Pérez Curiel, C. (2021). Las redes sociales como herramienta de comunicación entre públicos:

endorsement marketing como forma de publicidad. Reflexiones en torno a la comunicación organizacional, la publicidad y el

audiovisual desde una perspectiva multidisciplinar.

Llamas, M. S., Gelado, R. G., de la Calle, N. G., & Pérez, A. D. T. (2021). Evolución de los intereses y hábitos de consumo

televisivo de la audiencia española. Oceánide, (14), 17-24.

Nieto, B. G. (2018). El influencer: herramienta clave en el contexto digital de la publicidad engañosa. methaodos. revista de

ciencias sociales, 6(1), 149-156.

Rodríguez, D. R., & Rodríguez, J. E. R. (2020). Sociedad de la información: orígenes e incidencias.

Rovira, G. (2017). Activismo en red y multitudes conectadas. Barcelona: Icaria.

Taramona, R. (2018). Influencers digitales: disrupción de la fama, la publicidad y el entretenimiento en las redes sociales. Revista

de estudios de juventud, (119), 75-92.

Vargas Vergara, M. (2019). Nuevas tecnologías para el aprendizaje y la formación de una sociedad en red: salvando la tercera

brecha digital. Temas para debate sociedad en Red Aularia. El País de las Aulas.

Vázquez-Barrio, T., Torrecillas-Lacave, T., & Suárez-Álvarez, R. (2020). Percepción sobre la televisión en el ecosistema

audiovisual de la convergencia digital. El Profesional de la Información, 29(6).

Webster F. The Information Society Reader. Editorial Londres, Routledge, 2004.

Zapata, C. B., Arraíza, P. M., Silva, E. F. D., & Soares, E. D. C. (2017). Desafíos de la Inclusión Digital: antecedentes,

problemáticas y medición de la Brecha Digital de Género. Psicología, Conocimiento y Sociedad, 7(2), 121-151.

Zeler, I., & Capriotti, P. (2017). Facebook como herramienta de Relaciones Públicas en las empresas: Información de negocios y

de RSE en las empresas con mejor reputación a nivel mundial. Revista Internacional de Relaciones Públicas, 7(14), 145-164.

IX.-Profesorado

Nombre y apellidos FRANCISCO JAVIER CARRILLO BERNAL
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NUEVAS TECNOLOGIAS Y SOCIEDAD DE LA INFORMACION

Correo electrónico javier.carrillo@urjc.es

Departamento Ciencias de la Comunicación y Sociología

Campus de impartición Fuenlabrada

Categoría Profesor/a Ayudante Doctor/a

Titulación académica Doctor

Responsable de asignatura Si

Horario de tutorías
Para consultar las tutorias póngase en contacto con el/la

profesor/a a través de correo electrónico

Nº de Quinquenios 0

Nº de Sexenios 0

Nº de Sexenios de transferencia 0

Nº de evaluaciones positivas Docentia 0

Nombre y apellidos LUIS ALAIN DE LA NOVAL BAUTISTA

Correo electrónico alain.delanoval@urjc.es

Departamento Ciencias de la Comunicación y Sociología

Campus de impartición Madrid - Vicálvaro

Categoría Profesor/a Ayudante Doctor/a

Titulación académica Doctor

Responsable de asignatura No

Horario de tutorías
Para consultar las tutorias póngase en contacto con el/la

profesor/a a través de correo electrónico

Nº de Quinquenios 1

Nº de Sexenios 1

Nº de Sexenios de transferencia 0

Nº de evaluaciones positivas Docentia 0

Nombre y apellidos MARÍA RAQUEL PÉREZ COLMENERO

Correo electrónico raquel.pcolmenero@urjc.es

Departamento Informática y Estadística

Campus de impartición Madrid - Vicálvaro
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NUEVAS TECNOLOGIAS Y SOCIEDAD DE LA INFORMACION

Categoría Profesor/a Asociado/a

Responsable de asignatura No

Horario de tutorías
Para consultar las tutorias póngase en contacto con el/la

profesor/a a través de correo electrónico

Nº de Quinquenios 0

Nº de Sexenios 0

Nº de Sexenios de transferencia 0

Nº de evaluaciones positivas Docentia 0

Nombre y apellidos ORIOL BORRÁS GENÉ

Correo electrónico oriol.borras@urjc.es

Departamento Informática y Estadística

Campus de impartición Fuenlabrada

Categoría Profesor/a Permanente Laboral

Titulación académica Doctor

Responsable de asignatura No

Horario de tutorías
Para consultar las tutorias póngase en contacto con el/la

profesor/a a través de correo electrónico

Nº de Quinquenios 1

Nº de Sexenios 2

Nº de Sexenios de transferencia 0

Nº de evaluaciones positivas Docentia 2
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