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I.-ldentificacion de la Asignatura

Tipo OBLIGATORIA
Periodo de imparticion 2 curso, 1Q semestre
N° de créditos 6

Idioma en el que se imparte Castellano

Il.-Presentacion

Estudio tedrico practico de los procesos de planificacion estratégica de la comunicacion publicitaria. La asignatura tiene como
objetivo potenciar el pensamiento estratégico, y dotar a los alumnos de una buena preparacién para desempeiiar las funciones
de planificador estratégico en la realidad actual de la comunicacion.

Al concluir la asignatura, los alumnos deben ser capaces de comprender como implementar estrategias publicitarias dentro del
proceso publicitario, adquiriendo los conocimientos necesarios para desarrollar métodos de trabajo que les permitan formular
estrategias publicitarias innovadoras.

El enfoque propuesto en el desarrollo de la asignatura es eminentemente practico, actual y profesional, profundizando en todo
el proceso, utilizando para ello documentacion profesional propia.

lll.-Resultados de Aprendizaje
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CGO01. Capacidad analitico-critica e interpretativa adquirida desde la reflexion y el estudio de la practica publicitaria y de las
relaciones publicas

CGO02. Capacidad para resolver problemas, plantear estrategias y evaluar la repercusion de las soluciones propuestas desde los
marcos teorico-practicos ofrecidos por las Ciencias de la Comunicacion.

CGO03. Preparacion para adaptarse a los cambios tecnoldgicos, sociales y culturales que se producen en la sociedad, y
capacidad de anticiparse a dichos cambios

CGO06. Capacidad para adaptar la tecnologia disponible a las posibilidades y necesidades de una comunicacion estratégica
eficaz, mediante la actitud critica y reflexiva aprehendida.

CG10. Capacidad para dirigir y gestionar la comunicacion de las empresas, y disefiar modelos empresariales propios de su
profesion, distribuir recursos y planificar modelos de gestién econémicos y humanos (Direccion de empresas y organizaciones).
CEOQ7. Conocer el desarrollo de la profesién y sus diferentes roles profesionales desde la evolucion historica y tedrica.

CEOQ9. Planificar estratégicamente la comunicacién organizacional en sus dimensiones interna y externa y comercial y
corporativa.

CE15. Conocer el contexto social y sus metodologias de andlisis para poder interpretar la realidad de las organizaciones y
diagnosticar sus situaciones comunicativas.

CE16. Conocer el contexto social de las profesiones de ejecutivo de cuentas, creativo y planificador publicitario, director de
comunicacion y relaciones publicas y técnico de relaciones publicas en sus dimensiones tedrica, historica, juridica, deontoldgica
y empresarial; y el contexto social general en que habra de ejercerla, en sus dimensiones socioldgica y econdmica.

CE19. Conocer la legislacion aplicable al ejercicio de su profesion y las limitaciones de orden deontoldgico a las que debera
atenerse.

» Leyenda para las titulaciones no adaptadas al RD 822/21: CB - competencias basicas, CG - competencias generales, CE - competencias
especificas, CT - competencias transversales.
« Leyenda para las titulaciones adaptadas al RD 822/21: CON - conocimientos, COM - competencias, HAB - habilidades.
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IV.-Contenido

IV.A.-Temario de la asignatura

TEMA 1. CONCEPTO Y DESARROLLO DE LA PLANIFICACION ESTRATEGICA

1.1. Evolucion Histérica. Introduccién de la planificacién estratégica en Espafia

1.2. El Departamento de Planificacion Estratégica: Organizacion e interaccion con otros departamentos

1.3. Perfil Profesional del Planificador Estratégico: formacion, aptitudes y funciones del planificador estratégico.
TEMA 2. LA PLANIFICACION ESTRATEGICA Y SU ROL DENTRO DEL PROCESO DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA
2.1. La actividad Comunicativa del Anunciante. El planning como filosofia.

2.2. Del briefing del anunciante al desarrollo estratégico. Andlisis y elaboracién del briefing.

2.3. Gestion de Concursos Publicitarios

TEMA 3. EL PROCESO METODOLOGICO DE LA PLANIFICACION PUBLICITARIA

3.1. Metodologia aplicada al desarrollo estratégico. El pensamiento estratégico publicitario

3.2. La investigacion del consumidor orientada al desarrollo estratégico

3.3. Implementacion Estratégica Publicitaria

TEMA 4. ANALISIS DE MODELOS ESTRATEGICOS

4.1. Andlisis de modelos estratégicos académicos

4.2. Andlisis de modelos estratégicos profesionales

4.3. Casos de éxito: Analisis de estrategias de marca

TEMA 5. LA PLANIFICACION ESTRATEGICA Y MEDIOS DIGITALES

5.1 Planificacion estratégica digital

5.2. Andlisis de la Eficacia Publicitaria en los medios digitales

IV.B.-Actividades formativas

Tipo Descripcion

De lectura obligatoria. Se facilitaran durante el desarrollo de la
Lecturas .

asignatura.
Tutorias académicas Se indicaran a lo largo del desarrollo del temario.
Asistencia a clases tedricas Asistencia a actividades formativas especializadas.
Resolucion de ejercicios, problemas, casos Desarrollo contenidos del temario
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V.-Tiempo de trabajo del alumnado (30h grado y 25h master)

Clases tedricas 30
Clases de resolucién de ejercicios, problemas, casos, etc. 28
Practicas en laboratorios experimentales, tecnolégicos, 0
clinicos, campo, etc.

Realizacion de pruebas 2
Tutorias académicas 30
Actividades relacionadas: jornadas, seminarios, etc. 18
Preparacion de clases tedricas 42
Preparacién de practicas/ejercicios/casos 20
Preparacién de pruebas 10
Total de horas de trabajo del alumnado 180
VI.-Metodologia y plan de trabajo

Tipo Periodo Contenido

PROYECTO FINAL Los estudiantes
trabajaran en equipo fuera y dentro del
Practicas Semana 4 a Semana 14 horario lectivo, entregando el desarrollo
de las diferentes fases de su trabajo fin
de la asignatura .

TEMA 2. LA PLANIFICACION
ESTRATEGICA Y SU ROL DENTRO
DEL PROCESO DE LA
COMUNICACION PUBLICITARIA

Clases Te6ricas Semana 3 a Semana 5

TEMA 3. EL PROCESO
Clases Teoricas Semana 6 a Semana 11 METODOLOGICO DE LA
PLANIFICACION PUBLICITARIA

TEMA 1. CONCEPTO Y DESARROLLO

Clases Teoricas Semana 1 a Semana 2 . .
DE LA PLANIFICACION ESTRATEGICA
Clases Tedricas Semana 8 a Semana 10 PRACTICA 4
. TEMA 6. LA PLANIFICACION
Clases Tedricas Semana 14 a Semana 16 .
ESTRATEGICA Y MEDIOS DIGITALES
. TEMA 4. ANALISIS DE MODELOS
Clases Tedricas Semana 12 a Semana 13 .
ESTRATEGICOS
Préacticas Semana 3 a Semana 4 PRACTICA 2.
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Préacticas Semana 5 a Semana 7 PRACTICA 3.

Préacticas Semana 1 a Semana 2 PRACTICA 1.
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VIl.-Método de evaluacion

El modelo de evaluacion general es la evaluacion continua, tal como establece el Reglamento de evaluacion de los resultados
de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

Deberan utilizarse todos los sistemas de evaluacion establecidos para la asignatura en la memoria de la titulacion, excepto
aquellos que tuviesen una ponderacion minima del 0%, que podran utilizarse en los cursos académicos en los que el
profesorado lo considere oportuno. Cada uno de los sistemas de evaluacién podra ser aplicado mediante una o mas actividades
de evaluacion, coherentes con ese sistema. Ninguna de las actividades de evaluacion podra superar individualmente el 60% de
la calificacion global de la asignatura.

La suma de las actividades de evaluacion no revaluables no podra superar el 40% de la calificacion global de la asignatura y, en
general, no deberian tener nota minima (salvo en el caso de actividades de caracter practico en las que, estrictamente, no
pudieran reproducirse en la convocatoria extraordinaria las condiciones de evaluacion de la convocatoria ordinaria).

El alumnado que no consiga superar la asignatura en la convocatoria ordinaria, o no se hayan presentado, podran presentarse
a la convocatoria extraordinaria Unicamente a las actividades de evaluacién revaluables no superadas.
La distribucién y caracteristicas de las actividades de evaluacion son las que se describen a continuacion.

VII.A.- Descripcidn de las actividades de evaluacion y su ponderacién

ACTIVIDAD EVALUADORA

Prueba tedrica: Test y/o preguntas escritas y/o casos practicos. Examen presencial. Nota minima 5 puntos (sobre 10) para
aprobar y hacer media con la nota del proyecto final y representa el 50% de la nota (reevaluable). Fecha oficial propuesta por la
universidad.

Préacticas de valoraciéon de casos y/o resolucién de problemas (aplicacion de los temas): Se realizaran durante todo el
curso. Representa el 20% de la nota (no reevaluable). No hay nota minima. El alumno va desarrollando y aplicando los
conocimientos tedricos adquiridos a lo largo del curso en todos los casos y/o resolucion de problemas planteados en el aula
durante el desarrollo de la asignatura, estas préacticas son evaluadas y corregidas semana a semana.

Proyecto final: Se realiza en grupo. Representa el 30% (reevaluable), donde el 25% corresponde al trabajo escrito y 5% a la
presentacion oral. Nota minima 1,5 puntos (sobre 3) para aprobar y hacer media con la nota de la prueba teérica. Acumula
todos los conocimientos adquiridos.

VII.B.- Evaluacién del alumnado con dispensa académica de asistencia a clase

La concesién de Dispensa Académica de Asistencia a Clase (DAAC) no implica que se quede automaticamente eximido de
participar en las actividades de evaluacion continua ni en las actividades formativas presenciales de asistencia obligatoria
establecidas en la guia docente. Una vez concedida la dispensa, el alumnado deberéa contactar con el docente, que podria
proponerle las adaptaciones que considere convenientes, siempre que garanticen la adquisicion y adecuada evaluacion de los

resultados de aprendizaje previstos. El alumnado deberd mantener a lo largo de curso una comunicacion fluida con el docente
para que este le proporcione informacion sobre las fechas en que se realizaran esas actividades formativas y de evaluacion, en
caso de que su programacion no estuviese ya fijada y a disposicion del alumnado en el momento de la concesién de la
dispensa.

Asignatura con posibilidad de dispensa: Si

VII.C.- Revisién y reclamacioén de las actividades de evaluacién

Se realizara conforme al Reglamento de evaluacién de los resultados de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

VII.D.- Alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales
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Con el fin de garantizar la igualdad de oportunidades, la no discriminacion, la accesibilidad universal y la mayor garantia de
éxito académico, las adaptaciones curriculares para alumnado con discapacidad o con necesidades educativas especiales
seran pautadas por la Unidad de Atencion a Personas con Discapacidad, de acuerdo con la normativa que regula el servicio de
Atencion a Estudiantes con Discapacidad, aprobada por Consejo de Gobierno de la Universidad Rey Juan Carlos.

Para que esas adaptaciones puedan realizarse, seré requisito la emision de un informe de adaptaciones curriculares por parte
de dicha Unidad, por lo que el alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales deberan contactar con este
servicio para analizar conjuntamente las distintas opciones.

VII.E.- Conducta académica, integridad y honestidad académica

La Universidad Rey Juan Carlos estd plenamente comprometida con los mas altos estandares de integridad y honestidad
académica, por lo que estudiar en la URJC supone asumir y suscribir los valores de integridad y la honestidad académica
recogidos en el Codigo Etico de la Universidad.

Para acompafiar este proceso, la Universidad dispone de la Normativa de Convivencia de la Universidad Rey Juan Carlos y de
diferentes herramientas (antiplagio, supervision) que ofrecen una garantia colectiva para el completo desarrollo de estos valores
esenciales.

Vicerrectorado de Calidad, Titulaciones y Ensefianzas Propias Pagina 8




Universidad PLANIFICACION ESTRATEGICA PUBLICITARIA

Rey Juan Carlos

Fecha firma: 19/07/2026 08:56 | Hash: f2de0131154055c9f65b43f2eb972f04.

Q2803011B UNIVERSIDAD REY JUAN CARLOS

“Q

VIIl.-Recursos y materiales didacticos

Bibliografia basica

Lannon, J., & Baskin, M. (Eds.). (2007). A master class in brand planning: The timeless works of Stephen King. John Wiley &
Sons.

Moliné, M. (2001). Fuerza de La Publicidad. McGraw-Hill.

Ruiz, A. A. (2012). La magia del planner. Madrid: ESIC.

Crespo, R. A. (2012). Planificacion estratégica y gestion de la publicidad. Madrid: ESIC.

Cuesta, U. (2012). Planficacion estratégica y creatividad. Madrid: ESIC.

Yeregui, M. M. (2019). Planificacion estratégica: en primera persona: 15 planners, 15 miradas Unicas. Universitas. ISBN: 978-84-
7991-515-5.

Blanco, C. S. (2011). Planificacion estratégica. La relevancia del consumidor en comunicacién comercial analizada por los
planners. Universitas. ISBN: 9788479913137.

Sicilia, M., Palazon, M., Lopez, |., & Lépez, M. (2021). Marketing en redes sociales. Madrid: ESIC.

Rodriguez, S. R. (2021). Consumidor consciente: Un recorrido por su toma de decisiones. ESIC Editorial.

Sierra, K. (2015). Badass: Making users awesome. Sebastopotol, CA: O' Reilly Media. https://bit.ly/3hgbcr2

Bibliografia complementaria

Bafios Gonzélez, M., & Rodriguez Garcia, T. C. (2012). Imagen de marca y product placement. Madrid: ESIC.

Montero, J. F., & Lanas, P. C. (2011). Demandas y formacion: Nuevos perfiles profesionales para la Publicidad en
Espafa. Pensar La Publicidad. Revista Internacional de Investigaciones Publicitarias, 4(1), 97-116. https://bit.ly/3Pkf4Wv

Nufiez Lopez, A. (2007). Serd mejor que lo cuentes! Los relatos como herramientas de comunicacion: storytelling.
Barcelona: Urano.

Cuevas-Molano, E., Matosas-L6pez, L., & Bernal-Bravo, C. (2021). Factors Increasing Consumer Engagement of Branded
Content in Instagram. IEEE Access, 9, 143531-143548. https://bit.ly/3NOZi4M

Taylor, R. E. (1997). Jean-Marie Dru, Disruption. New York: John Wiley & Sons.

Steel, J. (2012). Verdades, mentiras y publicidad: el arte de la Planificacién de Cuentas. Fragua.

Cuevas-Molano E. y Farfan Montero J. (2021). Planificacion estratégica publicitaria y de marca para la red social Menéame. En
Céceres, C., Esteban N. Becerra, D. (Eds.) Estrategias de adaptacion metodolégica y tecnolégica ante la pandemia del COVID-
19 (pp. 13-16). Madrid: Dykinson

Cuevas-Molano, E. y Montero Farfan, J. (2021). Estrategia para la planificacion estratégica publicitaria y de marca durante la
crisis del COVID-19. En Herrero-Gutiérrez J., Segarra-Saavedra J., Hidalgo-Mari T. (Coords.) Influencias y consecuencias de la
pandemia en la Comunicacion (pp. 49-62). Madrid: Fragua.

Cuevas-Molano, E., y Farfan Montero, J. (2022). La importancia de las metodologias de aprendizaje activo durante la crisis del
covid-19. En Hidalgo-Mari T., Herrero-Gutiérrez J. y Segarra-Saavedra J., (Coords.) Pensando la comunicacion: reflexiones y
debates en un mundo hiperconectado (pp. 499-518). Madrid: Dykinson.
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Cuevas-Molano, E. y Farfan Montero, J. (2023). Estrategias de aprendizaje activo en la planificacion estratégica publicitaria y de
marca: un estudio cuantitativo. En Falla Falcon, N., Mercader Rubio, |., Pérez Esteban, M.D. y Gutiérrez Angel, N.(Coords.)
Tendencias actuales y aprendizajes educativos (pp. 39-61). Madrid: Dykinson. Alvarez, Anton. (2017) La magia del planning:
Cémo utilizar la planificacion estratégica para potenciar la eficacia de la comunicacion. Anton Alvarez. Editorial Esic. Enlace:
https://books.google.es/books?id=21t2DgAAQBAJ&printsec=frontcover#v=onepage&q&f=false

Garcia Guardia, M. L. (2009). El Planner, clave de la publicidad eficaz. Estratega y orientador de creatividad. Economia Industrial,
373, 197-210. Disponible en http://bit.ly/2QMngJh

Gonzélez Ofate, C. (2019). Estrategias de comunicacion publicitaria: la importancia del planning. Sapientia

Nufiez GOmez, P.; Garcia Guardia, M. L. y Llorente, C. (2011). Importancia de la figura del planner: sus competencias reales.
Aportacion y evolucidon como representante del consumidor en las empresas publicitarias. aDResearch: revista internacional de
investigacion en comunicacion, 3(3), 8-27. https://doi.org/10.7263/adresic-003-06. O"Malley, D. (1999). Account planning: an
american perspective. In P. Jones (Ed.), The advertising business (pp. 41-50). California, EEUU: Sage London.
https://doi.org/10.4135/9781452231440.n5

Ollé, R. (2005). El Planner: la voz del consumidor en la agencia. En J. D. Fernandez Gémez (Coord.), Aproximaciones a la
estructura de la publicidad. Desarrollo y funciones de la actividad publicitaria (pp. 115-131). Sevilla: Comunicacién Social.
Sanchez-Blanco, C. (Coord.) (2011b). Planificacién Estratégica. La relevancia del consumidor en comunicaciéon comercial
analizada por los planners. Madrid: Universitas.

IX.-Profesorado

Nombre y apellidos JOSE ALEJANDRO PEREZ EYZELL
Correo electrénico josealejandro.perez@urjc.es
Departamento Ciencias de la Comunicacién y Sociologia
Campus de imparticion Madrid - Vicélvaro

Categoria Profesor/a Asociado/a

Titulacion académica Doctor

Responsable de asignatura No

Para consultar las tutorias péngase en contacto con el/la

Horario de tutorias . -
profesor/a a través de correo electronico

N° de Quinquenios 0

N° de Sexenios 0

N° de Sexenios de transferencia 0

N° de evaluaciones positivas Docentia 0

Nombre y apellidos JUANA FARFAN MONTERO

Correo electrénico juana.farfan@urjc.es

Departamento Ciencias de la Comunicacién y Sociologia
Campus de imparticién Fuenlabrada

Categoria Titular de Universidad
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Titulacion académica

Doctor

Responsable de asignatura

Si

Horario de tutorias

Para consultar las tutorias péngase en contacto con el/la
profesor/a a través de correo electronico

N° de Quinquenios 3
N° de Sexenios 1
N° de Sexenios de transferencia 0
N° de evaluaciones positivas Docentia 3

Nombre y apellidos

MARTA MARGARITA PASCUAL VAQUERO

Correo electrénico

marta.pascualv@urjc.es

Departamento

Ciencias de la Comunicacion y Sociologia

Campus de imparticion

Fuenlabrada

Categoria

Profesor/a Asociado/a

Responsable de asignatura

No

Horario de tutorias

Para consultar las tutorias péngase en contacto con el/la
profesor/a a través de correo electrénico

N° de Quinquenios 0
N° de Sexenios 0
N° de Sexenios de transferencia 0
N° de evaluaciones positivas Docentia 0
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