Fecha firma: 28/10/2026 16:51 | Hash: 0fcb08725a9ac5cf174910e05b5e6a58.

E‘@ | Q2803011B UNIVERSIDAD REY JUAN CARLOS

ode
Universidad
Rey Juan Carlos

GUIA DOCENTE
CARACTERIZACION DE ESPACIOS PARA LA MODA

GRADO EN DISENO Y GESTION DE MODA

CURSO 2026-27

Fecha de publicacion: 29-06-2026

Vicerrectorado de Calidad, Titulaciones y Ensefianzas Propias



Fecha firma: 28/10/2026 16:51 | Hash: 0fcb08725a9ac5cf174910e05b5e6a58.

E‘@ | Q2803011B UNIVERSIDAD REY JUAN CARLOS

Universidad CARACTERIZACION DE ESPACIOS PARA LA MODA

Rey Juan Carlos

I.-ldentificacion de la Asignatura

Tipo OBLIGATORIA
Periodo de imparticion 3 curso, 2Q semestre
N° de créditos 6

Idioma en el que se imparte Castellano

Il.-Presentacion

Las fronteras entre las diferentes areas del disefio se han difuminado de forma que no se puede entender ninguna disciplina si
no se considera parte de un disefio global. En ese sentido, disefiar espacios puede servir para reflexionar sobre la propia
naturaleza del disefio, y dotar de herramientas conceptuales para la propia actividad de disefio en el mundo del disefio de
moda.

El objetivo de esta asignatura es mostrar al alumno el papel que juegan los espacios contenedores y expositores de moda en la
comercializacion de las colecciones.

Conocer las tipologias, distribucién y tratamiento intencional de estos espacios de manera que guarden coherencia con la
coleccioén, e incluso la pongan en valor, significa, no pocas veces, su éxito tanto por visibilidad, como por posicionamiento
dentro del mercado.

La tienda es el lugar donde disefiadores y marcas concentran todas las estrategias comerciales ya que es el primer punto de
contacto con el consumidor final, por lo que es muy importante controlar el posicionamiento desde el primer momento.

El espacio debe de formar parte de una estrategia global y coherente en la definicion de la imagen de marca y en la proyeccion
de los conceptos de la coleccion.

I1.B-Presentacién en inglés

The boundaries between the different areas of design have become blurred in such a way that no discipline can be understood if
it is not considered part of a global design. In this sense, designing spaces can serve to reflect on the very nature of design, and
provide conceptual tools for the design activity itself in the world of fashion design. The aim of this subject is to show students
the role played by the spaces that contain and display fashion in the commercialisation of collections. Knowing the typologies,
distribution and intentional treatment of these spaces so that they are coherent with the collection, and even enhance its value,
often means its success both in terms of visibility and positioning in the market. The shop is the place where designers and
brands concentrate all their commercial strategies, as it is the first point of contact with the end consumer, so it is very important
to control the positioning from the very beginning. The space must form part of a global and coherent strategy in the definition of
the brand image and in the projection of the concepts of the collection.

lll.-Resultados de Aprendizaje
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CGO01. Capacidad para analizar tendencias en el campo de la moda (razonamiento critico).

CGO02. Capacidad para desarrollar proyectos de disefio y/o de gestion en el campo de la moda (razonamiento estratégico).
CE19. Capacidad para disefiar espacios de exhibicion de moda.

CEZ20. Conocer y aplicar las técnicas y normas de representacion y comunicacion grafica del disefio de moda, objetos y
espacios.

CE21. Capacidad para formular las estrategias de comunicacion de un evento, un proyecto o disefio de moda

CEZ22. Capacidad para integrar conocimientos y habilidades tanto propios del ambito de la moda como de disciplinas ajenas
para producir ideas originales en los proyectos de disefio y/o gestion de moda.

CE23. Conocer y aplicar al disefio y gestion de moda los procesos psicoldgicos y socioldgicos en los que se basa el publico
objetivo para la toma de decisiones de compra.

» Leyenda para las titulaciones no adaptadas al RD 822/21: CB - competencias basicas, CG - competencias generales, CE - competencias
especificas, CT - competencias transversales.

« Leyenda para las titulaciones adaptadas al RD 822/21: CON - conocimientos, COM - competencias, HAB - habilidades.
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IV.-Contenido

IV.A.-Temario de la asignatura

La asignatura de Caracterizacion de Espacios para la Moda se plantea como una asignatura de caracter practico, que se
desarrollara con metodologia taller. El trabajo del alumno sera el ndcleo de la asignatura, que se articulara en torno a la
realizacién de diferentes espacios para la presentacion de disefios especificos.

La evaluacion se realizara de manera continua y sera muy importante la asistencia activa a clase, ensefiando los proyectos en
curso y participando de las correcciones realizadas a los compafieros. El curso se articulara alrededor de los siguientes
trabajos:

1. Proyecto de disefio de un espacio de moda

2. Proyecto de disefio y produccion de una pasarela de moda

3. Proyecto de exposiciéon de vestuario y complementos en espacio museistico

4. Infografia sobre la exposicién de vestuario y complementos en espacio museistico o sobre la pasarela de moda

DESCRIPCION DE LOS TRABAJOS

1. Proyecto de disefio de un espacio de moda

El alumnado debera desarrollar un proyecto integral de disefio conceptual y visual para un espacio de moda, ya sea de ropa,

complementos o una combinacién de ambos. El proyecto contemplaré tanto la identidad de marca del establecimiento como la

propuesta de interiorismo y distribucién del espacio comercial, todo ello enfocado en el publico objetivo y su decisiéon de compra.

El trabajo deberd incluir, como minimo, los siguientes apartados:

«Definicion del concepto de tienda: nombre comercial, tipologia de productos, segmento de mercado al que se dirige y
propuesta de valor diferencial.

eldentidad visual: logotipo o propuesta de imagen corporativa, paleta de colores y tipografias seleccionadas, con justificacion
de las decisiones adoptadas.

«Disefio del espacio comercial: plano o croquis de la distribucién en planta, propuesta de escaparate y zonas de exposicion
del producto, criterios de iluminacion y ambientacién.

Moodboard o tablén de inspiracion: recopilacion visual de referencias estéticas que ilustren la atmésfera y el estilo del
establecimiento.

sMemoria justificativa: documento escrito en el que el alumno/a explique y argumente las decisiones de disefio tomadas a lo
largo del proyecto.

2. Proyecto de disefio y produccion de una pasarela de moda

El alumnado deber& desarrollar un proyecto integral de disefio, producciéon y comunicacion de un desfile de moda, concibiendo

la pasarela como un evento experiencial de caracter efimero. La propuesta debera articular de manera coherente la dimension

estética del espacio, la estrategia de comunicacion asociada y el conjunto de elementos escenograficos y técnicos que
configuran la experiencia global del evento.

El trabajo debera desarrollar, como minimo, los siguientes bloques teméticos:

«Concepto creativo del evento: definicion del tema o narrativa central del desfile, inspiracion estética, referencias culturales o
artisticas que lo sustentan, y coherencia entre el concepto y la coleccion presentada.

«Disefio del espacio y la pasarela: propuesta de tipologia de pasarela (lineal, en T, circular, inmersiva, etc.), distribucién del
espacio para el publico, la prensa y los participantes, y justificacion de las decisiones espaciales adoptadas en relacién con el
concepto del evento.

elluminacion: disefio de la propuesta luminica del desfile, incluyendo la seleccion de tipos de luz, temperatura de color,
direccion e intensidad, y su funcién tanto técnica como expresiva y comunicativa dentro del evento.

*Escenografia efimeray elementos adicionales: propuesta de elementos escenogréaficos de caracter temporal que
enriquezcan la experiencia del desfile, tales como estructuras decorativas, instalaciones artisticas, proyecciones, materiales,
texturas o cualquier otro recurso visual o sensorial que refuerce el concepto creativo.

*Estrategia de comunicacion: definicion del publico objetivo del evento, canales de comunicacion y difusion seleccionados
(redes sociales, medios especializados, relaciones publicas, etc.), propuesta de identidad visual para la comunicacién del
desfile (carteleria, invitaciones, contenido digital), y plan de acciones antes, durante y después del evento.

*Memoria justificativa: documento escrito en el que el alumno o grupo explique de forma argumentada la totalidad de las
decisiones adoptadas, mostrando coherencia entre el concepto creativo, el disefio del espacio y la estrategia comunicativa.

3. Proyecto de exposiciéon de vestuario y complementos en espacio museistico

El alumnado debera desarrollar un proyecto curatorial y museografico completo para una exposicién temporal de vestuario y/o
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complementos de moda integrada con obras de arte, concebida para su implementacion en un espacio museistico real o de

referencia. La propuesta debera integrar con coherencia la dimensién conceptual y tematica de la exposicion, la seleccién y

disposicién de las piezas, el disefio del espacio expositivo y todos los elementos técnicos, comunicativos y de conservacion que

garanticen la viabilidad y calidad del proyecto.

El trabajo debera desarrollar, como minimo, los siguientes bloques tematicos:

«Concepto curatorial y tematica de la exposicién: definiciéon del tema central de la exposicion, su justificacion cultural,
histdrica o artistica, el relato o hilo conductor que articula el conjunto de las piezas, y los referentes expositivos o bibliograficos
en los que se apoya la propuesta.

*Seleccion de obras y piezas: propuesta razonada del conjunto de piezas que integran la exposicion, distinguiendo entre las
obras de vestuario y complementos y las obras de arte que las acomparfian y contextualizan. Para cada pieza debera indicarse
su procedencia, datacion, relevancia dentro del discurso expositivo y cualquier condicion especial que pueda afectar a su
manipulacién, transporte o exhibicion.

*Planimetria y propuesta espacial: plano o croquis del espacio expositivo seleccionado, con indicacion de la distribucion de
las piezas, los recorridos propuestos para el visitante, la zonificacion del espacio y la justificacién de las decisiones adoptadas
en relacion con el discurso curatorial. Se valorara especialmente la coherencia entre la narrativa expositiva y la organizacion
fisica del espacio.

*Elementos museogréficos: propuesta detallada de los recursos y mobiliario expositivo utilizados, incluyendo:

Vitrinas: tipologia, dimensiones y materiales, criterios de seleccién segin las necesidades de conservacion y visibilidad de

cada pieza.

Pedestales y soportes: disefio y disposicion de los elementos de presentacion de piezas tridimensionales, maniquies y

complementos.

lluminacion: propuesta luminica del espacio expositivo, con atencién tanto a su funcién estética y narrativa como a los

requisitos técnicos de conservacion (niveles de lux, temperatura de color, ausencia de radiacion ultravioleta e infrarroja).

Otros elementos: paneles divisorios, fondos, revestimientos, elementos decorativos o instalaciones que contribuyan a la

construccion de la atmésfera expositiva.

«Carteleriay elementos de comunicacion: disefio de la sefialética e identidad visual de la exposicion, incluyendo el cartel
principal, las cartelas de las piezas, los paneles de sala con textos curatoriales, el material de difusién y cualquier soporte de
comunicacion digital o impreso asociado al proyecto. Los textos deberan estar redactados con rigor y adaptados a distintos
niveles de publico.

*Medidas de conservacion preventiva: protocolo de conservacién aplicado al conjunto de la exposicion, con especificacion de
las condiciones ambientales requeridas (temperatura, humedad relativa, niveles de iluminacion), los criterios de manipulacion y
embalaje de las piezas, los sistemas de seguridad y los procedimientos de revisién periédica durante el montaje y la vigencia
de la exposicion

 Plan de contingencia: identificacion de los principales riesgos asociados al desarrollo de la exposicién (deterioro de piezas,
incidencias técnicas, emergencias de seguridad, problemas logisticos, etc.) y definicion de los protocolos de actuacién
previstos para cada uno de ellos, incluyendo responsabilidades, plazos de respuesta y medidas correctoras.

4. Infografia sobre la exposicion de vestuario y complementos en espacio museistico

El alumnado debera disefar y elaborar una infografia de caracter divulgativo sobre la exposicion de vestuario y complementos o

sobre el desfile desarrollados en las actividades anteriores. La infografia constituir4d un documento visual auténomo, capaz de

comunicar de forma sintética, clara y atractiva los aspectos esenciales del proyecto a un publico amplio y no necesariamente
especializado. La propuesta deberd demostrar dominio tanto de los principios del disefio gréafico y la comunicacion visual como
de los contenidos curatoriales trabajados.

La infografia deberé incluir, como minimo, los siguientes contenidos:

*Presentacion de la exposicién: titulo o subtitulo del proyecto expositivo, espacio de referencia, fechas de celebracion y breve
descripcién del concepto, expresada de forma sintética y accesible.

*Seleccién de piezas o disefios destacados: presentacion visual y textual de una seleccién representativa de las obras de
vestuario, complementos y obras de arte que integran la exposicién o la pasarela con indicacién de sus datos esenciales y su
relevancia dentro del discurso expositivo.

*Plano o esquema del espacio expositivo: representacion visual simplificada de la planimetria de la exposicién o la
pasarela que permita al visitante orientarse en el espacio y comprender la organizacion del recorrido propuesto.

eDatos de interés para el visitante: informacion préactica relevante, tal como horarios, condiciones de acceso, actividades
paralelas, servicios disponibles u otros datos que faciliten la visita y enriquezcan la experiencia del publico.

eldentidad visual coherente: la infografia deberd mantener coherencia estética con la identidad visual disefiada para la
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proyecto.

exposicion o la pasarela, aplicando de forma consistente la paleta cromatica, la tipografia y los recursos gréaficos definidos en el

IV.B.-Actividades formativas

Tipo

Descripcion

Resolucion de ejercicios, problemas, casos

Asistencia a Talleres AF3

Asistencia a clases teéricas

Durante el curso se realizaran presentaciones de casos
practicos AF1

Trabajos individuales

Tutorias individuales o grupales presenciales o en linea AF5

Otras actividades

Visitas externas, salidas de campo, seminarios AF6

Trabajos colectivos

Realizacién de trabajos / proyectos individuales y/o colectivos
realizacion de portafolios AF7

Presentaciones orales

Realizacién de debates presenciales o en linea AF9

Lecturas

Lecturas de material de apoyo, busqueda de documentacion y
referencias bibliograficas A10
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V.-Tiempo de trabajo del alumnado (30h grado y 25h master)

Clases tedricas 10
Clases de resolucién de ejercicios, problemas, casos, etc. 40
Practicas en laboratorios experimentales, tecnolégicos, 0
clinicos, campo, etc.

Realizacion de pruebas 10
Tutorias académicas 36
Actividades relacionadas: jornadas, seminarios, etc. 12
Preparacion de clases tedricas 10
Preparacién de practicas/ejercicios/casos 56
Preparacién de pruebas 6
Total de horas de trabajo del alumnado 180

VI.-Metodologia y plan de trabajo

Tipo Periodo

Contenido

Resolucion de ejercicios, problemas,
casos

Semana 1 a Semana 5

1. Proyecto de disefio de una tienda de
moda

Resolucion de ejercicios, problemas,
casos

Semana 4 a Semana 10

2. Proyecto de disefio y produccién de
una pasarela de moda

Resolucion de ejercicios, problemas,
casos

Semana 9 a Semana 16

3. Proyecto de exposicion de vestuario y
complementos en espacio museistico

Trabajos individuales

Semana 15 a Semana 16

4. : Infografia sobre la exposicion de
vestuario y complementos en espacio
museistico o de la pasarela de moda

Clases Te6ricas

Semana 1 a Semana 16

MDZ1-Imparticién de clases teéricas

Resolucion de ejercicios, problemas,
casos

Semana 1 a Semana 16

MD2-Resolucién de problemas,
elaboracion de casos practicos y
discusién de resultados

Trabajos colectivos

Semana 1 a Semana 16

MDA4-Taller de proyectos

Tutorias académicas

Semana 1 a Semana 16

MD5-Tutorizacion presencial o en linea
del trabajo del alumno
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VIl.-Método de evaluacion

El modelo de evaluacion general es la evaluacion continua, tal como establece el Reglamento de evaluacion de los resultados
de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

Deberan utilizarse todos los sistemas de evaluacion establecidos para la asignatura en la memoria de la titulacion, excepto
aquellos que tuviesen una ponderacion minima del 0%, que podran utilizarse en los cursos académicos en los que el
profesorado lo considere oportuno. Cada uno de los sistemas de evaluacién podra ser aplicado mediante una o mas actividades
de evaluacion, coherentes con ese sistema. Ninguna de las actividades de evaluacion podra superar individualmente el 60% de
la calificacion global de la asignatura.

La suma de las actividades de evaluacion no revaluables no podra superar el 40% de la calificacion global de la asignatura y, en
general, no deberian tener nota minima (salvo en el caso de actividades de caracter practico en las que, estrictamente, no
pudieran reproducirse en la convocatoria extraordinaria las condiciones de evaluacion de la convocatoria ordinaria).

El alumnado que no consiga superar la asignatura en la convocatoria ordinaria, o no se hayan presentado, podran presentarse
a la convocatoria extraordinaria Unicamente a las actividades de evaluacién revaluables no superadas.

El uso de herramientas basadas en inteligencia artificial esta prohibido en cualquier ejercicio y prueba de evaluacion de la
asignatura salvo que el profesor lo indique de forma explicita en el enunciado o en el material de esta. En caso de que esté
permitido, se daran indicaciones precisas de qué usos estan permitidos y cuales no.

La distribucién y caracteristicas de las actividades de evaluacion son las que se describen a continuacion.

VII.A.- Descripcién de las actividades de evaluacion y su ponderacion
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CONVOCATORIA ORDINARIA

Evaluacion continua que se realiza exclusivamente durante el periodo lectivo segun el calendario académico.

Los alumnos mostraran la evolucién de sus proyectos al profesor y al resto de sus comparieros y se haran correcciones
publicas para que lograr que el proyecto avance de forma coherente para la consecucién de un espacio concebido para la
presentacion de los disefios concretos. Ademas, se realizaran sesiones tedricas que mostraran casos de estudio de
participacion de disefiadores de diferentes disciplinas de disefio para crear espacios para la moda.

Observaciones para la evaluacién continua de la convocatoria ordinaria:

- Nota minima para aprobar: 5.

- Nota minima por trabajo: Es necesario presentar TODOS los trabajos de curso con nota minima 5.

- Entregas: Sdlo se calificaran los trabajos entregados a través del Aula Virtual.

- Evaluacion continua: Sera necesario presentar en tiempo los ejercicios de curso y haberlos seguido el proceso con el
docente durante las clases. Al ser una asignatura practica en la cual las actividades formativas se realizan en clase se requiere
la presencia del alumno en clase.

- Actividad en clase: La actividad en clase se evaluara dia a dia a través del proceso evolutivo del proyecto.

- No presentado: Soélo los alumnos que no se hayan presentado a ninguna de las pruebas del curso podran recibir una nota de
“no presentado”

- Correcciones: Se han de hacer como minimo tres correcciones del ejercicio con el profesor.

- Tutorias: Las tutorias tienen por objetivo tratar aspectos generales del curso y de la situacién del alumno. Las tutorias NO
SON correcciones de proyecto. Estas Ultimas se desarrollan en el horario de clase y solo pueden producirse fuera de este en
circunstancias excepcionales. Bajo ningln caso se realizaran correcciones privadas que sustituyan a las de clase. Las tutorias
pueden solicitarse de forma verbal en clase, pero SIEMPRE deben ir acompafiadas de un correo electrénico a través del Aula
Virtual.

- Ponderacion:

Prueba Ponderacion Caracter Reevaluable Ponderacion

1.

Proyecto de disefio 200 Individual o en si 50% trabajo en clase y
0

de unatienda de equpo/Préactica 50% el trabajo final

moda

2.

Proyecto de disefio y 200 Individual o en si 50% trabajo en clase y
0

produccion de una equpo/Practica 50% el trabajo final

pasarela de moda

3.

Proyecto de

exposicion de 20% Individual o en Si 50% trabajo en clase y

vestuario y ’ equpo/Practica 50% el trabajo final

complementos en
espacio museistico

4.

Infografia sobre la

exposicion de 10% Individual o en si 50% trabajo en clase y
0

vestuario y equpo/Préactica 50% el trabajo final

complementos en
espacio museistico
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ALUMNOS CON DISPENSA ACADEMICA

Los alumnos con dispensa académica deberan realizar los mismos proyectos anteriormente mencionados de forma individual y
entregarlos en las fechas sefialadas en la plataforma.

Los alumnos con dispensa académica deberan presentarse al profesor, bien en clase bien por medio de una tutoria, al
comienzo de las clases para comentar con el profesor su situacién y su asistencia a clase en las fechas de entrega de trabajos.

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

Observaciones para la evaluacidon en convocatoria extraordinaria:

- Confirmacion previa: Para optar a la convocatoria extrordinaria se debera confirmar la asitencia al menos 48 horas antes de
la fecha de examen, mediante un mensaje en el Aula Virtual.

- Nota minima para aprobar: 5.

- Entregas: Sélo se calificaran los trabajos entregados a través del Aula Virtual.

- Tutorias: Las tutorias tienen por objetivo tratar aspectos generales del curso y de la situacion del alumno. Las tutorias NO
SON correcciones de proyecto. Estas Ultimas se desarrollan en el horario de clase y solo pueden producirse fuera de este en
circunstancias excepcionales. Bajo ningln caso se realizaran correcciones privadas que sustituyan a las de clase. Las tutorias
pueden solicitarse de forma verbal en clase, pero SIEMPRE deben ir acompafiadas de un correo electrénico a través del Aula
Virtual.

- Ponderacion:

Prueba Ponderacion Entrega/Periodo

Aula Virtual. Fecha: envio realizado con
90% al menos 24 h de anticipacion a la
prueba presencial.

1. Proyectos 1, 2 y 3 de la evaluacién
continua

Prueba presencial que sera subida al
10% Aula Virtual por el/la estudiante. Fecha:
segun calendario académico.

2. Prueba de conocimientos y
habilidades de proyecto

VII.B.- Evaluacion del alumnado con dispensa académica de asistencia a clase
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La concesién de Dispensa Académica de Asistencia a Clase (DAAC) no implica que se quede automaticamente eximido de
participar en las actividades de evaluacion continua ni en las actividades formativas presenciales de asistencia obligatoria
establecidas en la guia docente. Una vez concedida la dispensa, el alumnado debera contactar con el docente, que podria
proponerle las adaptaciones que considere convenientes, siempre que garanticen la adquisicién y adecuada evaluacion de los
resultados de aprendizaje previstos. El alumnado deberd mantener a lo largo de curso una comunicacion fluida con el docente
para que este le proporcione informacion sobre las fechas en que se realizaran esas actividades formativas y de evaluacién, en
caso de que su programacion no estuviese ya fijada y a disposicion del alumnado en el momento de la concesién de la
dispensa.

Asignatura con posibilidad de dispensa: Si

VII.C.- Revision y reclamacion de las actividades de evaluacién

Se realizara conforme al Reglamento de evaluacién de los resultados de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

VII.D.- Alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales

Con el fin de garantizar la igualdad de oportunidades, la no discriminacion, la accesibilidad universal y la mayor garantia de
éxito académico, las adaptaciones curriculares para alumnado con discapacidad o con necesidades educativas especiales
seran pautadas por la Unidad de Atencién a Personas con Discapacidad, de acuerdo con la normativa que regula el servicio de
Atencion a Estudiantes con Discapacidad, aprobada por Consejo de Gobierno de la Universidad Rey Juan Carlos.

Para que esas adaptaciones puedan realizarse, sera requisito la emisién de un informe de adaptaciones curriculares por parte
de dicha Unidad, por lo que el alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales deberan contactar con este
servicio para analizar conjuntamente las distintas opciones.

VIIL.E.- Conducta académica, integridad y honestidad académica

La Universidad Rey Juan Carlos esta plenamente comprometida con los mas altos estandares de integridad y honestidad
académica, por lo que estudiar en la URJC supone asumir y suscribir los valores de integridad y la honestidad académica
recogidos en el Cadigo Etico de la Universidad.

Para acompafiar este proceso, la Universidad dispone de la Normativa de Convivencia de la Universidad Rey Juan Carlos y de
diferentes herramientas (antiplagio, supervision) que ofrecen una garantia colectiva para el completo desarrollo de estos valores
esenciales.

Las herramientas basadas en inteligencia artificial pueden mejorar la experiencia de aprendizaje, pero debe utilizarse de forma
ética, legal, honesta y transparente. Por este motivo, deben seguirse las recomendaciones de uso adecuado indicadas por los

docentes de la asignatura.
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VIIl.-Recursos y materiales didacticos

Bibliografia basica

Barzandeh, M. (2010). Fashion, architecture and the urban environment. Unitec New Zealand.
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Elvira, J. (2021). Arquitectura fantasma. Ediciones asimétricas.
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Koolhaas, R. (2001). Project on the City Il: The Harvard Guide to Shopping. Taschen.

Koolhaas, R. (2001). Projects for Prada: Part 1. Fondazione Prada.
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Dillon, S., Budnarowska, C., & Marciniak, R. (2026). The fundamentals of fashion management. Bloomsbury Publishing.
Guerschman, B. (2019). Es como contar una historia. El desfile de moda como préctica cooperativa del disefio. In XIll Jornadas
de Sociologia. Facultad de Ciencias Sociales, Universidad de Buenos Aires.
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Journal, 16(1), 171-174.
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Lopez Campillo, P. (2025). Arquitectura y moda. Analisis y comparativa de las pasarelas disefiadas por OMA para Prada.
Ribeiro, P. (2004). Pasarelas de moda y circuit. Assaig de teatre: revista de I'Associacid d'Investigacio i Experimentaci6 Teatral,
231-238.

Bailey, S., & Baker, J. (2015). Moda y visual merchandising. Editorial GG.
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Mesher, L. (2012). Disefio de espacios comerciales. Editorial GG.
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Morgan, T. (2016). Visual merchandising: escaparates e interiores comerciales. Editorial GG.
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Sanz Henar, |. (2016). Marketing sensorial en las tiendas de moda.

Shaw, D., & Koumbis, D. (2014). La compra profesional de moda. Editorial GG.

Scully, K., & Cobb, D. J. (2013). Prediccion de tendencias del color en moda. Editorial GG.
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201-210.

Cruz Bermeo, W. (2019). VESTIR LAS MEMORIA. Revista La Tadeo de Arte, 5(5).

Gugliottella, G. (2023). Moda, arte y disefio en el Museo de Arte Moderno. Cuadernos del Centro de Estudios en Disefio y
Comunicacion. Ensayos, (207), 27-44.

Gutiérrez, J. (2021). El museo de moda. Teoria y practica de la exposicién permanente del Museo del Traje. Indumenta: Revista
del Museo del Traje, (4), 83-98.
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Estudios en Disefio y Comunicacion. Ensayos, (299), 17-31.

Locker, P. (2012). Disefio de exposiciones. Editorial GG.

Lopez, C. M. C. (2018). Objetos ordinarios: su estado actual en museos de arte. Disefio exposiciones practica curatorial y
abordaje. koot, (9), 9-24.

Lépez-Rey, M., Chércoles-Asensio, R., & San Andrés-Moya, M. (2022). Los tejidos en las colecciones de los museos espafioles,
una larga historia de valoracién y conservacion. Arte, individuo y sociedad, 34(2), 427.

Miremont, G. (2020). Pensar y hacer museos: museografia practica. Mifio y Davila.
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Molina, N. L. (2010). Los museos de indumentaria y el tejido de la cultura. Her&Mus. Heritage & Museography, 5, 8-30.

Otero, R. P. (2020). Mercado y corporaciones. Moda fuera del museo. In Coleccionismo, mecenazgo y mercado artistico: Orbis
Terrarum (pp. 523-537). Secretariado de Recursos Audiovisuales y Nuevas Tecnologias.
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Sallato Mandiola, M. (2006). Conservacién y montaje de exposiciones temporales.

Serrano, F. T. (2007). Las ultimas tendencias en la creacién de museos. Periférica Internacional. Revista para el analisis de la
cultura y el territorio, (8), 31-43.

Steele, V. (2020). Fashion theory: hacia una teoria cultural de la moda (Vol. 2). Ampersand.
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Zufiga Robles, L. (2019). Manual de accesibilidad para museos.
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IX.-Profesorado

Nombre y apellidos GAEL TURIANNE VALENTINE LEVEDER-LE POTTIER

Correo electrénico gael.leveder.bernard@urjc.es

Estudios Histéricos y Sociales, Lengua Espafiola, Literatura,

Departamento Filosofia Moral y Didacticas Especificas.
Campus de imparticién Aranjuez

Categoria Profesor/a Permanente Laboral
Titulacion académica Doctor

Responsable de asignatura Si

Para consultar las tutorias pongase en contacto con el/la

Horario de tutorias ) o
profesor/a a través de correo electronico
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N° de Quinquenios 2

N° de Sexenios 0

N° de Sexenios de transferencia 0

N° de evaluaciones positivas Docentia 3

Nombre y apellidos PATRICIA CAROLINA BONNIN ARIAS
Correo electrénico patricia.bonnin@urjc.es

Estudios Historicos y Sociales, Lengua Espafiola, Literatura,

Departamento Filosofia Moral y Didacticas Especificas.
Campus de imparticion Aranjuez

Categoria Titular de Universidad

Titulacion académica Doctor

Responsable de asignatura No

Para consultar las tutorias péngase en contacto con el/la

Horario de tutorias . -
profesor/a a través de correo electronico

N° de Quinquenios 2
N° de Sexenios 1
N° de Sexenios de transferencia 0
N° de evaluaciones positivas Docentia 3
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