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PENSAMIENTO CREATIVO

I.-Identificación de la Asignatura

Tipo OBLIGATORIA

Período de impartición 1 curso, 2Q semestre

Nº de créditos 6

Idioma en el que se imparte Castellano

II.-Presentación

Actualmente, la creatividad es una competencia muy valiosa en los más variados ámbitos. No se trata, como dice Ricarte, de
ver lo que nadie ha visto antes, sino de “pensar lo que todavía nadie ha pensado sobre aquello que todos ven. Es decir,
provocar la llegada de lo inesperado, de lo desconocido, provocar la creatividad (…). Es decir, esa atractiva capacidad de hacer
sorprendente lo evidente” (2000, p. 73). Y la comunicación es uno de esos terrenos en los que el pensamiento creativo se ha
convertido en una herramienta fundamental para llegar al público de una forma más eficaz.
Ya han pasado las épocas en las que se consideraba que la creatividad era una capacidad innata reservada a unos pocos
elegidos para plantear que es una capacidad común, en diferentes medidas, a todas las personas; la pregunta es ¿se puede
mejorar la creatividad? Y la respuesta es, para la mayoría de los investigadores, que la creatividad se puede mejorar… con el
entrenamiento adecuado, aunque, en este caso, el ejercicio es del pensamiento.
Resultados del aprendizaje

Con esta asignatura, los estudiantes comprenderán la importancia de la creatividad y la innovación en el ámbito de la

comunicación digital; también conocerán los principales conceptos del pensamiento creativo y técnicas para la estimulación de

la creatividad, así como aplicarlos al diseño y ejecución de proyectos de comunicación.

II.B-Presentación en inglés

Currently, creativity is a highly valuable skill in various fields. As Ricarte says, it is not about seeing what no one has seen

before, but about "thinking what no one has yet thought about what everyone sees. That is, provoking the arrival of the

unexpected, the unknown, provoking creativity (). In other words, that attractive ability to make the obvious surprising" (2000, p.

73). And communication is one of those areas where creative thinking has become a fundamental tool for reaching the public

more effectively. Gone are the days when creativity was considered an innate ability reserved for a select few; now it is

recognized as a common ability, to varying degrees, in all people. The question is: can creativity be improved? And the answer,

for most researchers, is that creativity can be improved... with proper training, although, in this case, the exercise involves

thinking. Learning outcomes: With this course, students will understand the importance of creativity and innovation in the field of

digital communication; they will also learn the main concepts of creative thinking and techniques for stimulating creativity, as well

as how to apply them to the design and execution of communication projects.
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PENSAMIENTO CREATIVO

III.-Resultados de Aprendizaje

COM3. Capacidad para concebir, desarrollar, presentar y defender con eficacia proyectos que pudieran ser viables en el ámbito

profesional de la comunicación digital.

COM7. Capacidad para resolver problemas con iniciativa y creatividad.

COM8. Capacidad para tomar decisiones de forma autónoma y proactiva.

CON33. Conoce las técnicas de creatividad para el diseño de proyectos de comunicación.

HAB7. Diseña los procesos y utiliza las técnicas necesarias para crear productos digitales, audiovisuales y multimedia.

 Leyenda para las titulaciones no adaptadas al RD 822/21: CB - competencias básicas, CG - competencias generales, CE - competencias

específicas, CT - competencias transversales.

•

 Leyenda para las titulaciones adaptadas al RD 822/21: CON - conocimientos, COM - competencias, HAB - habilidades.•
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PENSAMIENTO CREATIVO

IV.-Contenido

IV.A.-Temario de la asignatura

1. Introducción al pensamiento creativo y a la innovación.
Pensamiento ordinario, pensamiento creativo y resolución de problemas.•
Ideas erróneas acerca de la creatividad.•

2.Creatividad.
Definición de la creatividad.•
Introducción a las teorías de la creatividad.•
Factores de la creatividad.•
Medida e identificación de la creatividad.•
El aprendizaje de la creatividad.•

3. Motivación y bloqueos.

4. El grupo creativo.

5. Métodos de incentivación de la creatividad.

6. Aplicación de los métodos de incentivación a la comunicación digital.

IV.B.-Actividades formativas

Tipo Descripción

Lecturas Utilización de lecturas y materiales de apoyo didáctico.

Resolución de ejercicios Resolución de ejercicios individuales y grupales

Prácticas
Aplicación de los contenidos teóricos a tareas desarrolladas

durante el curso..

Otras actividades Pruebas evaluables de los contenidos adquiridos.
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PENSAMIENTO CREATIVO

V.-Tiempo de trabajo del alumnado (30h grado y 25h máster)

Clases teóricas 30

Clases de resolución de ejercicios, problemas, casos, etc. 30

Prácticas en laboratorios experimentales, tecnológicos,

clínicos, campo, etc.
0

Realización de pruebas 0

Tutorías académicas 30

Actividades relacionadas: jornadas, seminarios, etc. 18

Preparación de clases teóricas 10

Preparación de prácticas/ejercicios/casos 25

Preparación de pruebas 37

Total de horas de trabajo del alumnado 180

VI.-Metodología y plan de trabajo

Tipo Periodo Contenido

Clases Teóricas Semana 1 a Semana 1
Contenidos Tema 1. Introducción al

pensamiento creativo y a la innovación.

Clases Teóricas Semana 2 a Semana 4 Contenidos Tema 2. Creatividad.

Clases Teóricas Semana 5 a Semana 6
Contenidos Tema 3. Motivación y

bloqueos.

Clases Teóricas Semana 7 a Semana 8 Contenidos Tema 4. El grupo creativo.

Clases Teóricas Semana 9 a Semana 13
Contenidos Tema 5. Métodos de

incentivación de la creatividad.

Clases Teóricas Semana 14 a Semana 15

Contenidos Tema 6. Aplicación de los

métodos de incentivación a la

comunicación digital.

Prácticas Semana 2 a Semana 15

Aplicación de los contenidos teóricos a

diferentes actividades individuales o

grupales.

Lecturas Semana 1 a Semana 15
Actividades de lectura de textos y libros

relacionados con el temario.

Tutorías académicas Semana 1 a Semana 15
Orientación y apoyo docente mediante

tutorías individuales o grupales.
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PENSAMIENTO CREATIVO

Trabajos colectivos Semana 3 a Semana 15

Aprendizajes orientados al desarrollo y/o

planificación de proyectos, mediante

trabajos del estudiante en modo grupal,

planteados, guiados, supervisados y

realizados a lo largo del curso.
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PENSAMIENTO CREATIVO

VII.-Método de evaluación

El modelo de evaluación general es la evaluación continua, tal como establece el Reglamento de evaluación de los resultados

de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

Deberán utilizarse todos los sistemas de evaluación establecidos para la asignatura en la memoria de la titulación, excepto

aquellos que tuviesen una ponderación mínima del 0%, que podrán utilizarse en los cursos académicos en los que el

profesorado lo considere oportuno. Cada uno de los sistemas de evaluación podrá ser aplicado mediante una o más actividades

de evaluación, coherentes con ese sistema. Ninguna de las actividades de evaluación podrá superar individualmente el 60% de

la calificación global de la asignatura.

La suma de las actividades de evaluación no revaluables no podrá superar el 40% de la calificación global de la asignatura y, en

general, no deberían tener nota mínima (salvo en el caso de actividades de carácter práctico en las que, estrictamente, no

pudieran reproducirse en la convocatoria extraordinaria las condiciones de evaluación de la convocatoria ordinaria).

El alumnado que no consiga superar la asignatura en la convocatoria ordinaria, o no se hayan presentado, podrán presentarse

a la convocatoria extraordinaria únicamente a las actividades de evaluación revaluables no superadas.

La distribución y características de las actividades de evaluación son las que se describen a continuación.

VII.A.- Descripción de las actividades de evaluación y su ponderación
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PENSAMIENTO CREATIVO

El modelo de evaluación general es la evaluación continua, tal como establece el Reglamento de evaluación de los resultados

de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

Deberán utilizarse todos los sistemas de evaluación establecidos para la asignatura en la memoria de la titulación, excepto

aquellos que tuviesen una ponderación mínima del 0%, que podrán utilizarse en los cursos académicos en los que el

profesorado lo considere oportuno. Cada uno de los sistemas de evaluación podrá ser aplicado mediante una o más actividades

de evaluación, coherentes con ese sistema. Ninguna de las actividades de evaluación podrá superar individualmente el 60% de

la calificación global de la asignatura.

La suma de las actividades de evaluación no reevaluables no podrá superar el 40% de la calificación global de la asignatura y,

en

general, no deberían tener nota mínima (salvo en el caso de actividades de carácter práctico en las que, estrictamente, no

pudieran reproducirse en la convocatoria extraordinaria las condiciones de evaluación de la convocatoria ordinaria).

Los estudiantes que no consigan superar la asignatura en la convocatoria ordinaria, o no se hayan presentado, podrán

presentarse a la convocatoria extraordinaria únicamente a las actividades de evaluación revaluables no superadas.

La distribución y características de las actividades de evaluación son las que se describen a continuación.

Descripción de las pruebas de evaluación y su ponderación

Las pruebas de evaluación serán las siguientes:

PRUEBA ESCRITA O TIPO TEST PARA EVALUAR LOS CONOCIMIENTOS TEÓRICOS Y/O APLICADOS.

Nota mínima: 4.

Ponderación: 60%.

Revaluable: sí (en periodo extraordinario).

Evaluación mediante pruebas teóricas de los contenidos de la asignatura, realizadas por el estudiante en modo presencial en

las fechas publicadas en la web de la universidad.

EVALUACIÓN DE TRABAJOS INDIVIDUALES O GRUPALES.

Nota mínima: no.

Ponderación: 20%.

Revaluable: no.

Trabajos prácticos individuales y grupales que se desarrollan a lo largo de todo el periodo lectivo. Solo se evaluarán durante el

periodo lectivo y/o el periodo de evaluación ordinario, ya que se trata de un trabajo que se desarrolla de manera acumulativa y

continuada a lo largo del cuatrimestre, de tal forma que evoluciona al ritmo de las sesiones teóricas.

EVALUACIÓN DE LA PARTICIPACIÓN EN ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE EN EL AULA.

Nota mínima: no.

Ponderación: 20%.

Revaluable: no

Elaboración de la participación en actividades de aprendizaje en el aula, y por tanto no reproducibles fuera del contexto de la

clase presencial.

 

 

 

VII.B.- Evaluación del alumnado con dispensa académica de asistencia a clase

Vicerrectorado de Calidad, Títulaciones y Enseñanzas Propias Página 8

  Q
28

03
01

1B
 U

N
IV

E
R

S
ID

A
D

 R
E

Y
 J

U
A

N
 C

A
R

L
O

S
  F

ec
ha

 fi
rm

a:
 1

1/
07

/2
02

6 
16

:1
9 

| H
as

h:
 d

07
00

4f
ad

9c
9e

33
c4

45
ae

35
21

2f
12

ba
5.



PENSAMIENTO CREATIVO

La concesión de Dispensa Académica de Asistencia a Clase (DAAC) no implica que se quede automáticamente eximido de

participar en las actividades de evaluación continua ni en las actividades formativas presenciales de asistencia obligatoria

establecidas en la guía docente. Una vez concedida la dispensa, el alumnado deberá contactar con el docente, que podría

proponerle las adaptaciones que considere convenientes, siempre que garanticen la adquisición y adecuada evaluación de los

resultados de aprendizaje previstos. El alumnado deberá mantener a lo largo de curso una comunicación fluida con el docente

para que este le proporcione información sobre las fechas en que se realizarán esas actividades formativas y de evaluación, en

caso de que su programación no estuviese ya fijada y a disposición del alumnado en el momento de la concesión de la

dispensa.

Asignatura con posibilidad de dispensa: No

VII.C.- Revisión y reclamación de las actividades de evaluación

Se realizará conforme al Reglamento de evaluación de los resultados de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

VII.D.- Alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales

Con el fin de garantizar la igualdad de oportunidades, la no discriminación, la accesibilidad universal y la mayor garantía de

éxito académico, las adaptaciones curriculares para alumnado con discapacidad o con necesidades educativas especiales

serán pautadas por la Unidad de Atención a Personas con Discapacidad, de acuerdo con la normativa que regula el servicio de

Atención a Estudiantes con Discapacidad, aprobada por Consejo de Gobierno de la Universidad Rey Juan Carlos.

Para que esas adaptaciones puedan realizarse, será requisito la emisión de un informe de adaptaciones curriculares por parte

de dicha Unidad, por lo que el alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales deberán contactar con este

servicio para analizar conjuntamente las distintas opciones.

VII.E.- Conducta académica, integridad y honestidad académica

La Universidad Rey Juan Carlos está plenamente comprometida con los más altos estándares de integridad y honestidad

académica, por lo que estudiar en la URJC supone asumir y suscribir los valores de integridad y la honestidad académica

recogidos en el Código Ético de la Universidad.

Para acompañar este proceso, la Universidad dispone de la Normativa de Convivencia de la Universidad Rey Juan Carlos y de

diferentes herramientas (antiplagio, supervisión) que ofrecen una garantía colectiva para el completo desarrollo de estos valores

esenciales.
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PENSAMIENTO CREATIVO

VIII.-Recursos y materiales didácticos

Bibliografía básica

Romo, Manuela (2019). Psicología de la creatividad. PAIDOS IBERICA.

De Bono, Edward (2013). El pensamiento lateral. PAIDÓS IBÉRICA.

Csikszentmihalyi, Mihaly (1998). Creatividad. El fluir y la Psicología del descubrimiento. Editorial PAIDÓS.

Bibliografía complementaria

Nielsen, Dorte y Thurber, Sarah (20018). Conexiones creativas. La herramienta secreta de las mentes innovadoras. Editorial

Gustavo Gili S.L.

Wagensberg, Jorge (2017). Teoría de la creatividad: Eclosión, gloria y miseria de las ideas. Tusquets Editores.

Judkins, Rod (2021). El arte del pensamiento creativo. Editorial Gustavo Gili S.L.

Pedrosa, Elba (2028). Despertando la creatividad. BRESCA.

Amabile, Teresa M. (1983). The Social Psychology of Creativity. Springer-Verlag.

Catmull, Edwin (2014). Creatividad, S.A.: Cómo llevar la inspiración hasta el infinito y más allá. Ed. CONECTA.

De Bono, Edward (2008). Creatividad: 62 ejercicios para desarrollar la mente. PAIDÓS IBÉRICA.

Kaufman, James C., y Sternberg, Judith. (2006). Manual Internacional de la Creatividad. Cambridge University Press.

Csikszentmihalyi, Mihaly, y Nakamura, Jeanne. (1997). Fluir (Flow): Una psicología de la felicidad. Kairós.

Amabile, Teresa M. (1996). Creatividad en contexto: actualización de la psicología social de la creatividad. Paidós.

Simonton, Dean Keith, y Kaufman, Sandra E. (2012). The Social Science of Creativity. Oxford University Press.

Runco, Mark A., y Albert, Ruth N. (1990). Theories of Creativity. Sage Publications.

Torrance, Ellis Paul, y Goff, Kathryn. (1995). Una revolución tranquila: Evaluando la efectividad del aprendizaje y la

enseñanza creativa. Paidós.

Sawyer, R. Keith, y Tharp, Judith. (2008). Explorando la creatividad: La ciencia de la innovación humana. Editorial

Panamericana.

Runco, Mark A., y Pritzker, Sandra E. (2002). Enciclopedia de la Creatividad. Oxford University Press.

Michalko, Michael (2000). Los secretos de los genios de la creatividad. Gestión 2000.

Epstein, Robert (1996). Creativity games for trainers. McGraw-Hill.

De Bono, Edward (2022). Seis sombreros para pensar. Booket.

Thompson, Charles (1994). La gran idea. Ediciones GRANICA.

Ricarte, Jose María (2000). Líneas de investigación en la comunicación persuasiva, Temes de Disseny, 17, 70-77.

Buzan, Tony (1992). Cómo utilizar su mente con el máximo rendimiento. Deusto.

Buzan, Tony y Buzan, Barry (1996). El libro de los mapas mentales. Urano.

Hasegawa, Masaaki (2015). Sí, eres creativo: técnicas para potenciar tu creatividad. ADVOOK EDITORIAL.

IX.-Profesorado

Nombre y apellidos MIGUEL ÁLVAREZ PERALTA

Correo electrónico miguel.peralta@urjc.es

Departamento Ciencias de la Comunicación y Sociología
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PENSAMIENTO CREATIVO

Campus de impartición Fuenlabrada

Categoría Profesor/a Ayudante Doctor/a

Titulación académica Doctor

Responsable de asignatura Si

Horario de tutorías
Para consultar las tutorias póngase en contacto con el/la

profesor/a a través de correo electrónico

Nº de Quinquenios 3

Nº de Sexenios 1

Nº de Sexenios de transferencia 0

Nº de evaluaciones positivas Docentia 0
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