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DEONTOLOGIA DE LA COMUNICACION

I.-Identificación de la Asignatura

Tipo FORMACIÓN BÁSICA

Período de impartición 2 curso, 1Q semestre

Nº de créditos 6

Idioma en el que se imparte Castellano

II.-Presentación

La asignatura Deontología de la Comunicación tiene como propósito general capacitar al alumnado para comprender, valorar y

aplicar criterios éticos y deontológicos en el ejercicio responsable de la comunicación digital. Esta formación resulta

especialmente relevante en un contexto marcado por la centralidad de las plataformas digitales, la circulación acelerada de

contenidos, la participación de las audiencias y la incorporación de tecnologías basadas en inteligencia artificial.

Las decisiones profesionales relacionadas con la creación, selección, edición, distribución y evaluación de piezas y productos

comunicativos pueden afectar a la opinión pública, la confianza social, la representación de personas y colectivos, y la calidad

de la vida democrática. Desde esta premisa, el temario y la metodología docente de la asignatura están orientados a

proporcionar a las y los estudiantes una visión integrada de la responsabilidad ética en la práctica comunicativa. El alumnado

debe entender que el ejercicio profesional de la comunicación exige trabajar simultáneamente con valores, principios, normas

deontológicas, consecuencias sociales y criterios de actuación profesional. Se trata, por tanto, de conocer los fundamentos

deontológicos y éticos de la comunicación y de aplicarlos en la toma de decisiones responsables, atendiendo tanto a los

principios generales de la responsabilidad comunicativa como a los desafíos propios del entorno digital.

Partiendo de este planteamiento, la asignatura persigue los siguientes objetivos concretos:

Comprender los conceptos fundamentales de la ética y la deontología de la comunicación, así como su relevancia para el

ejercicio profesional en sociedades democráticas.

1.

Identificar principios, valores, normas deontológicas y mecanismos de autorregulación aplicables a los distintos ámbitos

profesionales de la comunicación.

2.

Aplicar criterios éticos y deontológicos al diseño de propuestas de comunicación digital responsables, atendiendo a aspectos

como la verificación de fuentes, la transparencia, la accesibilidad, la privacidad, el tratamiento ético de datos, el uso

adecuado del lenguaje y el respeto a personas y colectivos vulnerables.

3.

II.B-Presentación en inglés

null

III.-Resultados de Aprendizaje
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DEONTOLOGIA DE LA COMUNICACION

COM1. Capacidad para asumir los fundamentos conceptuales y teóricos de la práctica profesional en el ámbito de la

comunicación digital, para identificar críticamente los factores y elementos de contexto que condicionan el ejercicio profesional

en el entorno digital.

COM4. Capacidad para definir y desarrollar temas de investigación o de creación personal innovadores, y para exponer de

forma adecuada los resultados obtenidos.

COM8. Capacidad para tomar decisiones de forma autónoma y proactiva.

CON26. Conoce los derechos protegidos en los contenidos digitales.

HAB1. Aplica críticamente el conocimiento sobre los condicionantes y funciones del periodismo, la publicidad y la comunicación

corporativa en las sociedades democráticas, y las oportunidades y riesgos de su ejercicio en el entorno digital para planificar

productos y servicios de comunicación.

HAB2. Utiliza el conocimiento sobre los fenómenos relativos a la comunicación pública y a la sociedad digital para emitir juicios

críticos sobre productos y servicios en el entorno digital.

HAB26. Ajusta las propuestas de productos y servicios digitales a la normativa legal y a la autorregulación profesional.

 Leyenda para las titulaciones no adaptadas al RD 822/21: CB - competencias básicas, CG - competencias generales, CE - competencias

específicas, CT - competencias transversales.

•

 Leyenda para las titulaciones adaptadas al RD 822/21: CON - conocimientos, COM - competencias, HAB - habilidades.•
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DEONTOLOGIA DE LA COMUNICACION

IV.-Contenido

IV.A.-Temario de la asignatura

TEMA 1. INTRODUCCIÓN A LA ÉTICA Y DEONTOLOGÍA DE LA COMUNICACIÓN

La ética como disciplina filosófica y como ética aplicada.  Conceptos básicos: ética, moral, valores, principios, normas y

responsabilidad.  Pluralidad de valores, contextos culturales y valores compartidos. Deliberación ética ante dilemas

comunicativos.  Deontología profesional y función social de la comunicación en las sociedades democráticas.

TEMA 2. CARACTERÍSTICAS DE LAS NORMAS DEONTOLÓGICAS

Naturaleza, finalidad y alcance de las normas deontológicas. Autorregulación, legalidad, tipicidad y publicidad. Responsabilidad

jurídica, ética y profesional.

TEMA 3. RESPONSABILIDAD ÉTICA DE LAS EMPRESAS DE COMUNICACIÓN Y DEL COMUNICADOR SOCIAL

Responsabilidad social, independencia, transparencia, veracidad, rendición de cuentas y confianza pública. Justicia, diversidad,

prevención de daños innecesarios, privacidad y tratamiento responsable de personas, datos y colectivos vulnerables en el

entorno digital.

TEMA 4. MECANISMOS DE AUTORREGULACIÓN

Códigos deontológicos, estatutos de redacción, defensor del lector o espectador, libros de estilo, consejos profesionales y otros

mecanismos de autorregulación. Funciones, límites y aplicación en el entorno digital.

TEMA 5. AUTORREGULACIÓN EN LA COMUNICACIÓN

Ámbito periodístico: Código Deontológico de la FAPE; Comisión de Arbitraje, Quejas y Deontología del Periodismo; estatutos de

redacción; libros de estilo; referencias internacionales de ética periodística y calidad informativa, como la Federación

Internacional de Periodistas, la UNESCO, el Consejo de Europa y Reporteros Sin Fronteras.

Ámbito publicitario: Autocontrol de la Publicidad, Código de Conducta Publicitaria y Código de conducta sobre publicidad a

través de influencers.

Ámbito corporativo e institucional: Código Ético de Dircom, Global Alliance for Public Relations and Communication

Management, International Association of Business Communicators, comunicación responsable, transparencia, reputación y

buenas prácticas profesionales.

TEMA 6 : PAUTAS DEONTOLÓGICAS PARA LA COMUNICACIÓN DIGITAL

Criterios, recomendaciones y documentos de referencia nacionales, europeos e internacionales aplicables a la comunicación

digital. Verificación, transparencia, contextualización, identificación y citación de fuentes, accesibilidad, privacidad, tratamiento

ético de datos y prevención de daños innecesarios. Identificación clara de contenidos patrocinados y de contenidos generados o

modificados mediante inteligencia artificial. Tratamiento respetuoso y no discriminatorio de personas y colectivos vulnerables.

Responsabilidad profesional en la verificación, contextualización, generación y difusión de contenidos en redes sociales y en el

uso de inteligencia artificial.

TEMA 7. APLICACIÓN DE LA DEONTOLOGÍA AL EJERCICIO PROFESIONAL DE LA COMUNICACIÓN DIGITAL.

ANÁLISIS  DE CASOS PRÁCTICOS

Aplicación de criterios éticos y deontológicos al diseño, análisis y evaluación de propuestas de comunicación digital. Toma de

decisiones responsables en periodismo, publicidad, comunicación audiovisual, comunicación corporativa y comunicación en

redes. Justificación de las decisiones profesionales adoptadas. La perspectiva deontológica se aplicará de forma transversal a

lo largo de la asignatura mediante el análisis de situaciones profesionales, casos prácticos y propuestas de comunicación

digital.

IV.B.-Actividades formativas

Tipo Descripción

Prácticas Trabajosy/o ejercicios individuales o en grupo

Tutorías académicas Tutorías académicas individuales y/o grupales

Lecturas Lecturas indicadas por el docente

Realización de Pruebas Prueba individual sobre los contenidos teóricos y aplicados
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DEONTOLOGIA DE LA COMUNICACION

Otras actividades Clases teóricas de desarrollo de temario
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DEONTOLOGIA DE LA COMUNICACION

V.-Tiempo de trabajo del alumnado (30h grado y 25h máster)

Clases teóricas 46

Clases de resolución de ejercicios, problemas, casos, etc. 10

Prácticas en laboratorios experimentales, tecnológicos,

clínicos, campo, etc.
0

Realización de pruebas 4

Tutorías académicas 40

Actividades relacionadas: jornadas, seminarios, etc. 8

Preparación de clases teóricas 22

Preparación de prácticas/ejercicios/casos 20

Preparación de pruebas 30

Total de horas de trabajo del alumnado 180

VI.-Metodología y plan de trabajo

Tipo Periodo Contenido

Clases Teóricas Semana 1 a Semana 15 Clases presenciales en el aula física.

Prácticas Semana 3 a Semana 14

Clases presenciales en el aula física

dedicadas al planteamiento y resolución

de actividades prácticas de la

asignatura. En los trabajos en equipo,

los/las estudiantes irán avanzando fuera

del horario lectivo, y el seguimiento de

los mismos se realizará mediante

tutorías grupales.

Tutorías académicas Semana 4 a Semana 13

Sesiones presenciales en el aula física

dedicadas al seguimiento de los trabajos

en equipo.

Pruebas Semana 14 a Semana 15

Clases presenciales en el aula física

dedicadas a la resolución de dudas y

planteamiento del examen de la

asignatura, que se realizará en la fecha

oficialmente establecida.
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DEONTOLOGIA DE LA COMUNICACION

VII.-Método de evaluación

El modelo de evaluación general es la evaluación continua, tal como establece el Reglamento de evaluación de los resultados

de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

Deberán utilizarse todos los sistemas de evaluación establecidos para la asignatura en la memoria de la titulación, excepto

aquellos que tuviesen una ponderación mínima del 0%, que podrán utilizarse en los cursos académicos en los que el

profesorado lo considere oportuno. Cada uno de los sistemas de evaluación podrá ser aplicado mediante una o más actividades

de evaluación, coherentes con ese sistema. Ninguna de las actividades de evaluación podrá superar individualmente el 60% de

la calificación global de la asignatura.

La suma de las actividades de evaluación no revaluables no podrá superar el 40% de la calificación global de la asignatura y, en

general, no deberían tener nota mínima (salvo en el caso de actividades de carácter práctico en las que, estrictamente, no

pudieran reproducirse en la convocatoria extraordinaria las condiciones de evaluación de la convocatoria ordinaria).

El alumnado que no consiga superar la asignatura en la convocatoria ordinaria, o no se hayan presentado, podrán presentarse

a la convocatoria extraordinaria únicamente a las actividades de evaluación revaluables no superadas.

El uso de herramientas basadas en inteligencia artificial está prohibido en cualquier ejercicio y prueba de evaluación de la

asignatura salvo que el profesor lo indique de forma explícita en el enunciado o en el material de esta. En caso de que esté

permitido, se darán indicaciones precisas de qué usos están permitidos y cuáles no.

La distribución y características de las actividades de evaluación son las que se describen a continuación.

VII.A.- Descripción de las actividades de evaluación y su ponderación
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DEONTOLOGIA DE LA COMUNICACION

EXAMEN

Prueba escrita de contenidos teórico-prácticos. Nota mínima: 5 sobre 10. Ponderación: 50% de la calificación final.

Contenido: prueba presencial de evaluación del conocimiento de los contenidos teóricos y aplicados de la asignatura. La

prueba se realizará en el periodo de evaluación ordinario, en la fecha oficial establecida por la universidad. Revaluable en

convocatoria extraordinaria.

1.

TRABAJO EN EQUIPO

Nota mínima: 5 sobre 10. Ponderación: 40% de la calificación final.

Contenido: trabajo en equipo de aplicación práctica de los contenidos de la asignatura. El trabajo será entregado al final del

periodo lectivo a través del Aula Virtual. El alumnado será informado con detalle por cada docente, al comienzo del curso,

sobre las condiciones específicas de este trabajo, que serán también publicadas en el Aula Virtual. Se trata de un trabajo

grupal orientado a desarrollar la capacidad colaborativa del alumnado y su aptitud para asumir responsabilidades

compartidas en equipos para el diseño, análisis o evaluación de proyectos de comunicación digital desde una perspectiva

ética y deontológica. El trabajo deberá incorporar una memoria justificativa sobre los criterios éticos aplicados en la

propuesta o en el análisis realizado. A lo largo del curso se podrán programar actividades y tutorías grupales para el

seguimiento de la evolución de los trabajos, así como aquellas otras que sean demandadas por los equipos formados.

Revaluable en convocatoria extraordinaria.

2.

ACTIVIDADES DE PARTICIPACIÓN Y APLICACIÓN EN EL AULA

Nota mínima: No. Ponderación: 10% de la calificación final. 

3.

           Contenido: actividades individuales o en equipo en el aula vinculadas a los contenidos de la asignatura: análisis de

casos, debates, comentarios de textos, visionado y discusión de materiales audiovisuales, y resolución de situaciones prácticas

relacionadas con la ética y la deontología               de la comunicación. Estas actividades estarán orientadas a favorecer la

aplicación progresiva de los contenidos teóricos a situaciones profesionales concretas. No revaluable en convocatoria

extraordinaria.

En la convocatoria adelantada se aplicará el mismo método de evaluación que en la convocatoria extraordinaria.

 

 

SISTEMAS

De

EVALUACIÓN

 

CARACTERÍSTICAS DE LAS ACTIVIDADES DE

EVALUACION

 

  ACTIVIDAD PONDERACIÓN REVALUABLE
NOTA

MÍNIMA
CONTENIDO FECHA

SE1

Prueba escrita o

tipo test.

 

Prueba escrita

de contenidos

teórico-prácticos.

5 0 %  d e  l a

c a l i f i c a c i ó n

g l o b a l .

Sí.

5 (sobre 10)

P o n d e r a c i ó n :

6 0 %  d e  l a

calificación final.

Todo el temario.
Convocatoria

oficial.

SE5 Evaluación

trabajos

Indiv iduales o

grupales.

T r a b a j o  e n

e q u i p o

consistente en el

diseño de una

p r o p u e s t a  d e

c o m u n i c a c i ó n

d i g i t a l  c o n

perspectiva ética

y deontológica,

acompañada de

u n a  m e m o r i a

justificativa sobre

l o s  c r i t e r i o s

éticos aplicados.

 

4 0 %  d e  l a

c a l i f i c a c i ó n

g l o b a l .

 

 

Sí.

5 (sobre 10)

P o n d e r a c i ó n :

4 0 %  d e  l a

calificación final.

Todo el temario.

Durante el

periodo

lectivo.
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DEONTOLOGIA DE LA COMUNICACION

SE3. Evaluación

d e  l a

participación en

actividades de

aprendizaje en el

aula.

A c t i v i d a d e s

indiv iduales o

g r u p a l e s  d e

aplicación en el

aula: análisis de

casos, debates,

comentarios de

textos, visionado

de mater ia les

audiovisuales y

reso luc ión  de

s i t u a c i o n e s

p r á c t i c a s

vinculadas a la

é t i c a  y  l a

deontología de la

comunicación.

1 0 %  d e  l a

c a l i f i c a c i ó n

g l o b a l  f i n a l .

No.

1 (sobre 10)

Ponderación: 10

%  d e  l a

calificación final.

Todo el temario.
D u r a n t e  e l

período lectivo.

 

En la convocatoria adelantada se aplicará el mismo método de evaluación que en la convocatoria extraordinaria

Cálculo de la nota final global o final

La nota final se calcula como la media ponderada de las notas de las actividades de evaluación según los porcentajes

indicados, siempre y cuando se hayan superado con la nota mínima indicada para cada una de ellas. Teniendo en cuenta lo

anterior para aprobar la asignatura la media ponderada no debe ser inferior a 5.

•

Si una o varias actividades de evaluación no se han superado con la mínima, la nota final será la nota media obtenida teniendo

en cuenta que no podrá superar un 4.

•

Si no se ha presentado a ninguna prueba evaluable, la nota final será “No presentado”.•

Convocatoria extraordinaria

En convocatoria extraordinaria los estudiantes solamente se presentarán a las actividades de evaluación de las pruebas

no superadas, de manera que para el cálculo de la nota final en esa convocatoria se utilizará la calificación de las

actividades de evaluación aprobadas en convocatoria ordinaria y las notas obtenidas en las actividades revaluadas.

La revaluación de las actividades correspondientes al SE1 se realizará en ña fecha oficial indicada para la convocatoria

extraordinaria.

Conducta académica

El equipo docente podrá hacer uso de herramientas automáticas de detección de plagio sobre trabajos presentados.

Todos los trabajos entregados de la asignatura deben de ser originales, con lo que no se podrán utilizarse soluciones

realizadas por otras personas distintas a las reflejadas en la autoría del trabajo. Los profesores se reservarán la

posibilidad de requerir defensa presencial de todos o parte de los/las autores/as de dichos trabajos si así lo creen

necesario.

VII.B.- Evaluación del alumnado con dispensa académica de asistencia a clase
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DEONTOLOGIA DE LA COMUNICACION

La concesión de Dispensa Académica de Asistencia a Clase (DAAC) no implica que se quede automáticamente eximido de

participar en las actividades de evaluación continua ni en las actividades formativas presenciales de asistencia obligatoria

establecidas en la guía docente. Una vez concedida la dispensa, el alumnado deberá contactar con el docente, que podría

proponerle las adaptaciones que considere convenientes, siempre que garanticen la adquisición y adecuada evaluación de los

resultados de aprendizaje previstos. El alumnado deberá mantener a lo largo de curso una comunicación fluida con el docente

para que este le proporcione información sobre las fechas en que se realizarán esas actividades formativas y de evaluación, en

caso de que su programación no estuviese ya fijada y a disposición del alumnado en el momento de la concesión de la

dispensa.

Asignatura con posibilidad de dispensa: Sí

VII.C.- Revisión y reclamación de las actividades de evaluación

Se realizará conforme al Reglamento de evaluación de los resultados de aprendizaje de la Universidad Rey Juan Carlos.

VII.D.- Alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales

Con el fin de garantizar la igualdad de oportunidades, la no discriminación, la accesibilidad universal y la mayor garantía de

éxito académico, las adaptaciones curriculares para alumnado con discapacidad o con necesidades educativas especiales

serán pautadas por la Unidad de Atención a Personas con Discapacidad, de acuerdo con la normativa que regula el servicio de

Atención a Estudiantes con Discapacidad, aprobada por Consejo de Gobierno de la Universidad Rey Juan Carlos.

Para que esas adaptaciones puedan realizarse, será requisito la emisión de un informe de adaptaciones curriculares por parte

de dicha Unidad, por lo que el alumnado con discapacidad o necesidades educativas especiales deberán contactar con este

servicio para analizar conjuntamente las distintas opciones.

VII.E.- Conducta académica, integridad y honestidad académica

La Universidad Rey Juan Carlos está plenamente comprometida con los más altos estándares de integridad y honestidad

académica, por lo que estudiar en la URJC supone asumir y suscribir los valores de integridad y la honestidad académica

recogidos en el Código Ético de la Universidad.

Para acompañar este proceso, la Universidad dispone de la Normativa de Convivencia de la Universidad Rey Juan Carlos y de

diferentes herramientas (antiplagio, supervisión) que ofrecen una garantía colectiva para el completo desarrollo de estos valores

esenciales.

Las herramientas basadas en inteligencia artificial pueden mejorar la experiencia de aprendizaje, pero debe utilizarse de forma

ética, legal, honesta y transparente. Por este motivo, deben seguirse las recomendaciones de uso adecuado indicadas por los

docentes de la asignatura.
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VIII.-Recursos y materiales didácticos

Bibliografía básica

Agejas, J. A., y Serrano Oceja, F. (2002). Ética de la comunicación y de la información. Ariel.

Aznar, H. (2000). Ética y periodismo: Códigos, estatutos y otros documentos de autorregulación. Paidós.

Aznar, H. (2005a). Ética de la comunicación y nuevos retos sociales: Códigos y recomendaciones para los medios. Marcial Pons.

Aznar, H. (2005b). Comunicación responsable: La autorregulación de los medios. Ariel.

Bonete Perales, E. (Ed.). (1999). Ética de la comunicación audiovisual. Tecnos.

Cabrera, M. A. (2005). Retos éticos del ciberperiodismo. En R. Salaverría (Org.), Cibermedios: El impacto de Internet en los

medios de comunicación en España (pp. 305-339). Comunicación Social Ediciones y Publicaciones.

Christians, C. G., Fackler, M., y Ferré, J. P. (2012). Ethics for public communication: Defining moments in media history. Oxford

University Press.

Díaz-Campo, J., y Segado-Boj, F. (2014). La adaptación de los códigos de ética periodística europeos a internet y las TIC.

Ámbitos. Revista Internacional de Comunicación, 26. https://doi.org/10.12795/Ambitos.2014.i26.10

Federación de Asociaciones de Periodistas de España. (s. f.). Código Deontológico de la FAPE. https://fape.es/home/codigo-

deontologico/

Federación Internacional de Periodistas. (2019). Global Charter of Ethics for Journalists. https://www.ifj.org/who/rules-and-

policy/global-charter-of-ethics-for-journalists

Grupo de Expertos de Alto Nivel sobre Inteligencia Artificial. (2019). Directrices éticas para una IA fiable. Comisión Europea.

https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/library/ethics-guidelines-trustworthy-ai

López Talavera, M. M. (2016). Ética en los medios de comunicación: Prensa, radio, TV y cine. Con recopilación de casos

prácticos. UOC.

Micó-Sanz, J. L., Canavilhas, J., Masip, P., y Ruiz, C. (2008). La ética en el ejercicio del periodismo: Credibilidad y

autorregulación en la era del periodismo en internet. Estudos em Comunicação, 4, 15-39. https://www.ec.ubi.pt/ec/04/html/02-

Jose-Lluis-Mico-La-etica-en-el-ejercicio-del-periodismo.html

Parlamento Europeo y Consejo de la Unión Europea. (2024). Reglamento (UE) 2024/1689, de 13 de junio de 2024, por el que se

establecen normas armonizadas en materia de inteligencia artificial (Ley de Inteligencia Artificial). Diario Oficial de la Unión

Europea. https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2024/1689/oj

UNESCO. (2021). Recomendación sobre la ética de la inteligencia artificial. https://www.unesco.org/es/legal-

affairs/recommendation-ethics-artificial-intelligence

Bibliografía complementaria
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Autocontrol. (s. f.). Código de Conducta Publicitaria. https://www.autocontrol.es/codigos-de-conducta-2/

Autocontrol, Asociación Española de Anunciantes, e IAB Spain. (2025). Código de conducta sobre publicidad a través de

influencers. https://iabspain.es/estudio/codigo-conducta-influencers-2025-iab-spain/

Bonete Perales, E. (Coord.). (1995). Éticas de la información y deontologías del periodismo. Tecnos.

Camps, V. (2011). El gobierno de las emociones. Herder.

Comisión Europea. (2026). Code of Practice on Transparency of AI-Generated Content. https://digital-

strategy.ec.europa.eu/en/policies/code-practice-ai-generated-content

Consejo de Europa. (2022). Recommendation CM/Rec(2022)4 on promoting a favourable environment for quality journalism in the

digital age. https://edoc.coe.int/en/international-law/11046-promoting-a-favourable-environment-for-quality-journalism-in-the-

digital-age-recommendation-cmrec20224.html

CORDIS. (2025, 28 de enero). El código de la comunicación ética. Comisión Europea. https://cordis.europa.eu/article/id/456230-

providing-the-code-to-ethical-communication/es

DIACOMET. (s. f.). Database. https://diacomet.eu/database/

Dircom. (2024). Código ético de Dircom. https://www.dircom.org/wp-content/uploads/2024/03/Codigo_Etico_Dircom_.pdf

Echaniz, A., y Pagola, J. (2004). Ética del profesional de la comunicación. Desclée De Brouwer.

Ethical Journalism Network. (s. f.). Five core principles of journalism. https://ethicaljournalismnetwork.org/who-we-are/5-principles-

of-journalism

Global Alliance for Public Relations and Communication Management. (2026). Global principles of ethical practice in public

relations and communication management. https://globalalliancepr.org/wp-content/uploads/2026/04/4.a.Global-Principles-of-

Ethical-Practice-in-Public-Relations-and-Communication-Management.pdf

Gómez-Diago, G. (2025). Proposal for using artificial media for reinforcing journalism: Responsibility, discourse, deliberation, and
audiences’ participation. En N. Zagalo y D. Keller (Eds.), Artificial Media: Emerging Trends in Narratives, Education and Creative

Practice (pp. 199-214). Springer. https://doi.org/10.1007/978-3-031-89037-6_10

Independent Press Standards Organisation. (2025). The Editors’ Code of Practice. https://www.ipso.co.uk/editors-code-of-

practice/
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establece un marco común para los servicios de medios de comunicación en el mercado interior y se modifica la Directiva

2010/13/UE (Reglamento Europeo sobre la Libertad de los Medios de Comunicación). Diario Oficial de la Unión Europea.

https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2024/1083/oj

Reporteros Sin Fronteras. (s. f.). Journalism Trust Initiative. https://www.journalismtrustinitiative.org/

Reuters. (s. f.). Reuters journalistic standards. https://www.reutersagency.com/about/standards-values/

Ruiz, C. (2003). Ética de la audiencia: Reflexión ética sobre el principio jurídico de libertad de información. Grafite.
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Suárez Villegas, J. C., y Marín Conejo, S. (Eds.). (2020). Ética, comunicación y género: Debates actuales. Dykinson.
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Ética y Derecho. Fundación COSO.

Videla, J. J. (2004). La ética como fundamento de la actividad periodística. Fragua.
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IX.-Profesorado

Nombre y apellidos GLORIA GÓMEZ DIAGO

Correo electrónico gloria.gomez.diago@urjc.es

Departamento Periodismo y Comunicación Corporativa

Campus de impartición Fuenlabrada

Categoría Profesor/a Contratado/a Doctor/a

Titulación académica Doctor

Responsable de asignatura Si

Horario de tutorías
Para consultar las tutorias póngase en contacto con el/la

profesor/a a través de correo electrónico
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Nº de Quinquenios 1

Nº de Sexenios 1

Nº de Sexenios de transferencia 0

Nº de evaluaciones positivas Docentia 2
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